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Ostatnia niedziela czerwca 1993 w niewielkim miescie Polski centralnej. Zwraca uwage
glosna rozmowa dwoch starszych pan wychodzacych z kosciota po Mszy sw. i do glebi
wzburzonych. Pierwsza pani: ,,I znowu Kosciot miesza si¢ do tej polityki!" Druga pani: ,,Gdy-
bym wiedziata, ze list biskupdéw bedzie o polityce, nie przysztabym do kosciota!"'.

Daleko posunigta uleglo$¢ propagandowa jest dzi§ jedng z gldéwnych wlasciwosci
spoteczenstwa postkomunistycznego. W systemach totalitarnych propaganda zajmuje miejsce
uprzywilejowane, staje si¢ bowiem gtdownym narzedziem w sprawowaniu wiadzy i kanalem
skutecznego wptywania na opinie obywateli. Prawidlowos$¢ ta odnosi si¢ w szczegdlnym sto-
pniu do propagandy komunistycznej. Jest ona zawsze nieodzownym ,priorytetem" w
panstwie, skoro Lenin zwykt mowi¢, ze ,,zla propaganda to gorzej niz kontrrewolucja".
Dlatego tez ponad 40 lat obmyslanej i konsekwentnie prowadzonej propagandy w Polsce
spowodowato gleboki §lad nie tylko w §wiadomosci ludzi, w ich hierarchii wartosci, lecz
rowniez w obrebie takich postaw, jak krytycyzm, niezalezno§¢ myslenia, zdolno$é
dokonywania selekcji itp. W tamtych czasach skuteczno$¢ dziatan propagandowych
potegowana byla w nastepstwie funkcjonowania nieprzejednanej cenzury, diugiej listy
prohibitéw, zmonopolizowania informacji czy zaghliszania zachodnich rozgloéni®. Ponadto,
najwazniejsze hasta propagandy oficjalnej miata wspiera¢ dwczesna edukacja, poczawszy od
szkot wszystkich szczebli, poprzez organizacje mtodziezowe, a skonczywszy na zwyktych
koloniach i1 obozach wakacyjnych. Propaganda docierata praktycznie do kazdego cztowieka.
Nic dziwnego zatem, ze tresci propagandowe upowszechniane po 1989 r., przyjmowane sg
przez wielu Polakow bezkrytycznie 1 czgsto z dziecinna naiwnos$ci?.

Ulegtos¢ propagandowa wykazuja ludzie niezaleznie od wieku, wyksztatcenia i orientacji
politycznych. Jedynie przedstawiciele nielicznych zawodow moga sobie pozwoli¢ na stata
odpornos¢ wobec wptywow propagandowych, zeby wymieni¢ dla przyktadu dziennikarzy i
politologdéw, psychologéw spolecznych i socjologow. Tym bardziej, ze nowa propaganda,
prowadzona po 1989 r. stwarza niespotykane dotad pozory wiarygodnosci, dzieki czemu staje
si¢ o wiele skuteczniejsza od swojej poprzedniczki. Stuszna opini¢ na ten temat wypowiedziat
jeden z publicystow: Polskie media dawno juz przestaly ktamaé w taki sposob, jak to ro-bila
., Prawda". Dzis manipulujq tak, jak to robi ,, New York Times"™.

Propaganda oficjalna w Polsce funkcjonowata w czasach komunistycznych tak sprawnie i
skutecznie, ze np. nieliczni zaledwie katolicy zdawali sobie sprawe, iz byli wtedy traktowani
jak obywatele drugiej kategorii, a wigc bez prawa do zajmowania liczacych si? stanowisk w
panstwie, bez mozliwosci awansowania w wielu zawodach i czgsto w obliczu Igku przed
represjami za podejmowanie praktyk religijnych.

Widoczna ,,wszechobecno$¢" i1 rosnaca ,,przenikliwo$¢" medidow masowych, po ktore siega
chetnie kazda propaganda, sprawiaja, ze mozna juz dzisiaj mowi¢ o calym, niezwykle
bogatym $wiecie propagandy’. Doswiadcza go cztowiek coraz wyrazniej, przyczyniajac si¢
czesto do jego daleko postepujacej ekspansji. Nalezy tez podkresli¢, ze zjawisko to staje si¢
waznym czynnikiem nie tylko w ksztattowaniu przekonan politycznych, lecz réwniez w
procesie formowania si¢ postaw religijnych 1 moralnych, a takze w dzialalnos$ci
ewangelizacyjnej’.



Po 1989 r. propaganda stata si¢ w Polsce ponownie, cho¢ w zroznicowanej formie, naj
powszechniej stosowanym sposobem atakowania Kosciota katolickiego, spychania go na
margines zycia publicznego, a nawet antagonizowania odbiorcow mediow masowych w
stosunku do niego".

Niestety, warsztaty naukowe i w tej dziedzinie nie nadazaja za zyciem. Nadal brakuje
przygotowanych do nowej sytuacji specjalistow, podejmuje si¢ czgsto marginalne zupetnie
problemy, a ponadto upowszechnia si¢ btgdne przekonanie, ze

nowa propaganda antykos$cielna, ze wzgledu na swoj? przejsciowos¢, nie zastluguje na uwage
naukowcow. Zdezorientowanemu czlowiekowi spieszy czgsto z pomocg publicystyka,
ukazujac m.in. takie zjawiska, jak manipulacja w mediach masowych czy mitologia
propagandowa’. Jednoczes$nie w prasie laickiej wypowiada si¢ juz przekonanie, ze w
propagandzie antykos$cielnej przekroczone zostaty w Polsce granice elementarnej kultury, w
nastgpstwie czego wyzwalane bywaja wobec przedstawicieli Ko$ciota akty niebezpiecznej
agresji .

W okresie rzadow komunistycznych zywiono ztudna nadzieje, ze problematyka propagandy
jest gruntownie opracowywana przez profesjonalistow, ktorzy ze wzgledu na niepokonalne
przeszkody (cenzura, monopol informacyjny itp.), pisza swoje ksiazki i artykuly ,,do szufla-
dy", aby je w stosownym czasie opublikowa¢ i w ten sposOb pospieszy¢ z pomocg
oszukanemu spoteczenstwu. Niedaleka przysztos¢ pokazata, ze bylo to oczekiwanie daremne.
Nadal istnieje w Polsce dotkliwa luka na obszarze krytycznych studiow nad zjawiskiem
propagandy’.

Ksigzka niniejsza powstata w oparciu o material zgromadzony w ramach prowadzonych
przez autora wykladow z pedagogiki mediow masowych w Wyzszym Seminarium
Duchownym w kLodzi. Niektére z podjetych zagadnien byly przedmiotem wspolnych
poszukiwan na seminarium magisterskim w Seminarium Duchownym oraz w Lodzkim
Osrodku Akademii Teologii Katolickiej. Cz¢$¢ tych materiatdéw wykorzystano w postaci
artykutow opublikowanych na tamach tygodnika ,,Niedziela" w latach 1990-1994. Teksty te
spotkaty si¢ z wyrazng zyczliwoscig Czytelnikow. Na skutek zachegty wielu z nich, autor
postanowit poszerzy¢ omawiang problematyke propagandy i wyda¢ w postaci ksigzki. W tak
pomyslanej publikacji przedstawiono najwazniejsze mechanizmy propagandy w jej od-
niesieniu do Kosciota katolickiego w Polsce oraz do dziatanh wychowawczych. Nalezy jednak
podkresli¢, ze jest to tylko zarys podjetej problematyki. Pelny jej wyktad wymaga szerszego
ujecia 1 pogtebionych badan.

Ostatecznie jednak, o ukazaniu si¢ drukiem tego opracowania zadecydowato uprzejme
zaproszenie ze strony Ksigdza Pratata Ireneusza Skubisia, redaktora naczelnego tygodnika
,Niedziela", za co wyrazam Mu w tym miejscu serdeczna wdzigczno$¢.

W nastepstwie funkcjonujacej propagandy powstaja dzi$ takie zjawiska, jak ,,mySlenie
propagandowe", ,.,jezyk propagandy" czy ,,mentalno$¢ propagandowa". Kazde z nich utrudnia
dialog migdzyludzki i1 kultur¢ wspotdziatania, wptywajac negatywnie na rozwodj osobowy
cztowieka. Nadaje to propagandzie wymiar moralny i pedagogiczny. Nie moze by¢ ona przeto
nieobecna w polu widzenia nauczajagcego Kosciota. Tym bardziej, ze stala si¢ zjawiskiem
specyficznym konczacego si¢ stulecia .

W publikacji zwracaja uwage liczne przypisy, odwotujace si¢ do literatury fachowej. Autor
pragnie w ten sposOb ukaza¢ rozpatrywane zagadnienia w poszerzonym kontek$cie oraz
zachgci¢ Czytelnika do dalszej lektury i1 osobistych poszukiwan. Bylby to niewatpliwie pierw-
szy 1 zasadniczy krok na drodze do obudzenia tworczej aktywnosci spoteczenstwa wobec
$wiata propagandy.

Ksigzka przygotowana zostala z mysla o codziennym trudzie nauczycieli i o ludziach



pracujacych w mediach masowych, o wykladowcach i sluchaczach wyzszych seminariow
duchownych oraz o wszystkich osobach, dla ktorych propaganda stata si¢ waznym
sktadnikiem wspotczesnosci i nietatwym problemem w wychowaniu mtodego pokolenia.
Nalezy wyrazi¢ nadziej¢, ze publikacja niniejsza przyblizy Czytelnikowi nieznane dotad
obszary $wiata propagandy, ulatwi zrozumienie stosowanych przez nig mechanizmow i
przyczyni si¢ do poglebienia odpornosci wobec jej poteznego wptywu. Wtedy cel tej ksigzki
bylby catkowicie osiagniety.

Bp Adam Lepa
Lodz, 18 yvrzeénia 1994 r.,
w Dzien Srodkéw Spotecznego Przekazu



I. CO TO JEST PROPAGANDA?

Niewiele jest aktywnos$ci cztowieka, ktore wykazywalyby tak jednoznacznie negatywny
wydzwigk jak propaganda. W dialogach ludzi rozdraznionych polityka spotka¢ mozna
pogardliwe machni¢cie rgka 1 zdanie wyrazajace gleboka irytacje: ,,Przeciez to jest
propaganda!" Pejoratywny sens wykazuje rowniez stowo ,,propagandy sta". Czesto bowiem
stowu ,,propaganda" towarzysza przymiotniki, ktore zjawisko to ujmujg w niekorzystnym
$wietle: propaganda ,. komunistyczna", ,.totalitarna", ,,antypolska" itp. Jest to zapewne jeden z
powodow, dla ktorych nie okazywano nigdy powszechnego zainteresowania tym zjawiskiem.
A ponadto utrzymywanie ignorancji w relacji spoteczenstwo-propaganda miato by¢ czynni-
kiem potggujacym jej skuteczno$¢. Aby paradoks sytuacji byt jeszcze mniej zrozumiaty,
nalezy doda¢, ze dziatalno$¢ propagandowa doczekata si¢ obfitej literatury w jezyku polskim.
Mozna mowi¢ o catych blokach publikacji poswieconych propagandzie. Jedne prace powstaty
np. z pozycji psychologii spotecznej i pedagogiki, inne z punktu widzenia wiedzy o masowym
komunikowaniu, czy w zestawieniu ze zjawiskiem opinii publicznej'. Trzeba jednoczesnie
podkresli¢, ze publikacje wydane w czasach totalitaryzmu komunistycznego niemal z reguly
poddaja surowej krytyce propagande krajow zachodnich i podnoszg nadmiernie walory
propagandy rodzimej, czy szerzej - komunistycznej’. Praktycznie wiec opracowania te stuzyty
aktualnym potrzebom propagandy oficjalnej i realizowaly jej podstawowe cele.

Propagande okresla si¢ jako zaplanowane oddzialywanie na dan? spoteczno$¢ odpowiednich
treSci perswazyjnych, prowadzace poprzez urabianie postaw 1 opinii do wywotania
oczekiwanych decyzji i zachowan.

Postawy 1 opinie stanowig liczgca si¢ warstwe osobowosci cztowieka. Mozna wigc mowic, ze
dzialania propagandowe wywieraja wplyw na cala osobowo$¢. Analiza roznorakich definicji
propagandy prowadzi do wniosku, Ze stosuje si¢ ja dla zdobycia nowych zwolennikéw, dla
zaakceptowania pewnych haset czy dla zapewnienia jakiemu$ ugrupowaniu politycznemu
glosow wyborczych3 . Praktycznie wigc bioragc, w przedsiewzieciach propagandowych nie
idzie wcale o jakie§ dobro czlowieka, do ktorego sa skierowane, np. o rozwdj jego
osobowosci, czy rzeczywisty wzrost wiedzy. Propaganda realizuje swoje wlasne cele,
natomiast ludzie bedacy jej adresatami muszg si¢ im podporzadkowac. Czgsto prawdziwe cele
dzialan propagandowych znane sg wytacznie waskiej grupie osob.

Wprawdzie méwi si¢ w definicji propagandy o perswazji jako o ogélnym sposobie
przekonywania, to jednak nie ulega watpliwosci, ze wachlarz argumentdw i motywow
kierowanych pod adresem ludzi jest bardzo szeroki i obejmuje takze stosowanie $rodkoéw
administracyjnych, a nawet postugiwanie si¢ grozba wobec wykazujacych brak postuszenstwa
dla haset propagandowych. Jeszcze przeciez w latach osiemdziesiatych liczne byty fakty, gdy
mite staruszki, nieraz ostatkiem sil, udawaly si¢ do urn wyborczych, gdyz, jak wyjasnialy z
powaga, lekaty sie utraci¢ rent¢ czy emeryture.

Sama natomiast ,perswazja" propagandowa wykazuje do$¢ zroéznicowane formy
oddziatywania: od finezyjnej tresci komunikatu agencyjnego przez powszechnie stosowane
manipulacje az po brutalne ,.pranie mézgu"'. A zatem ,perswazja" jest w propagandzie
terminem wieloznacznym.

O propagandzie nalezy jeszcze powiedzie¢, ze wykazuje duzy stopien powszechnosci. Widac
to najwyrazniej w systemach totalitarnych, w ktorych funkcje propagandowe speiniaja
roznorakie instytucje, np. szkota, dom kultury, organizacja miodziezowa, klub sportowy.
Zwigksza to niewatpliwie skutecznos$¢ oddziatywan propagandowych oraz ich zasigg. A
zatem nie jest to zasadniczo dziatalno$¢ skierowana do waskich elit w spoleczenstwie, cho¢
niektore z nich moga sie sta¢ przedmiotem zabiegdéw propagandowych’.

Jedna z podstawowych wlasciwosci propagandy jest jej skuteczno$¢. Warunkuje ja wiele



czynnikow, np. respektowanie podstawowych zasad propagandy, zastosowane $rodki,
mentalno$¢ dysponenta dziatan propagandowych, czy cechy osobowe adresatow propagandy
(ich krytycyzm, niezalezno$¢ myslenia, odpornos$¢ na obce wplywy) itp. Dobra propaganda to
przede wszystkim skuteczna propaganda, a wigc taka, ktora osigga postawione przed nig
cele®. W kategorii nieskutecznych dziatah propagandowych nalezy wyréznié te
przedsigwziecia, ktore prowadza do tzw. efektu bumerangowego. Polega on na tym, ze
uzyskuje si¢ rezultat odwrotny do zamierzonego. W czasach propagandy komunistycznej w
Polsce do efektu bumerangowego doprowadzano czg¢sto w nastepstwie dziatan ateizujgcych
spoleczenstwo. Wielu Polakow uczgszczato wtedy regularnie do kosciola na przekor
propagandzie anty religijnej’. Nieskuteczna propagande nazywa si¢ ,,zta propaganda”, albo
anty propaganda®.

Spotka¢ mozna jeszcze jedno znaczenie stowa ,,propaganda", ktore wyraznie odbiega od
znaczenia podstawowego, uwzglednianego w przytoczonej definicji. Jest ono obecne przede
wszystkim w jezyku obiegowym, jak réwniez w przekazach mediéw masowych.
,Propaganda" znaczy wtedy ,,upowszechnienie czegos$" albo ,propagowanie pewnej idei".
Przy czym to ,,co$", czy ta ,jidea" stanowi warto§¢ powszechnie akceptowang w spoteczen-
stwie. Taki charakter ma np. propaganda zasad zdrowia psychicznego, higieny osobistej,
sportu czy ochrony srodowiska. Mowi si¢ wtedy o propagandzie warto$ciowej ksigzki,
interesujacej wystawy itp. Propaganda w tym znaczeniu nazywana jest niekiedy ,,dobra
propaganda".

Zjawiskiem, z ktorym w duzej mierze musza si¢ liczy¢ dysponenci propagandy jest opinia
publiczna. W istocie swej jest ona reakcja spoteczenstwa na roznorakie dziatania publiczne
(polityczne, gospodarcze, kulturalne itp.). Opinia publiczna wyraza si¢ w aprobacie lub de-
zaprobacie tych dziatan oraz zwigzanych z nimi decyzji9.

Dysponenci propagandy nie tylko liczg si¢ z opinia publiczng, lecz czgsto wykorzystuja ja
jako bezposredni przedmiot swoich oddzialywan. Gdy dowiadujemy si¢ z medidéw masowych,
ze np. opinia publiczna ,,jest zaniepokojona", czy ,,zostala zbulwersowana", albo ,,zada wyjas-
nien", to z pewnoscig w tym kierunku uruchomione zostaty wczesniej odpowiednie dziatania
propagandowe.

W funkcjonowaniu opinii publicznej znaczna role spetniajg tzw. przywodcy opinii. Sg to
ludzie, ktorzy z racji swoich cech osobistych potrafiag me tylko szybko zbiera¢ informacje,
lecz réwniez zdolni sg przekazywac je innym ludziom. Cieszg si¢ oni wiarygodnos$ci? ze
strony otoczenia 1 rozeznaniem w dziedzinie informowania. S3 wykorzystywani czgsto w
dzialaniach propagandowych 1 zaliczani bywaja do najskuteczniejszych czynnikow
posredniczacych w funkcjonowaniu mediéw masowych'’.,

W systemach totalitarnych istnieje $cista wspotzalezno$é propagandy i opinii publicznej'.
Jaka jest tam propaganda, taka staje si¢ opinia publiczna. W jakim stopniu ta zaleznos$¢
sprawdza si¢ w spoleczenstwach posttotalitamych, nie wiadomo. Aby odpowiedzie¢ na to
pytanie nalezaloby podja¢ szeroko zakrojone badania. Tymczasem obecnie, wyniki wielu
sondazy przeprowadzonych m.in. przez CBOS i OBOP s3 nieprzekonujace 1 nie prowadzg do
wnioskow jednoznacznych w odniesieniu do opinii publicznej ze wzgledu na gleboka
transformacje spoteczenstwa spowodowana systemem komunistycznym'2.

Niektére badania, a przede wszystkim zwykta obserwacja zdaja si¢ sugerowac, ze w relacji
ludzi do propagandy istnieje pewna prawidtowosé¢'. Oto ich orientacja (czy nawet poglebiona
wiedza) w dziedzinie propagandy stoi w odpowiedniej proporcji do osobistego stosunku
wobec polityki. A zatem, jezeli kto$ nie cierpi polityki widzac w niej wylacznie zto (jest rze-
komo z gruntu niemoralna), nie bedzie zwraca¢ wigkszej uwagi na zjawisko propagandy, 1
odwrotnie: pozytywny i akceptujacy stosunek do polityki budzi na og6t zainteresowanie



propagandy oraz che¢ do jej zglebiania. Jedna z cech spoteczenstwa posttotalitarnego jest
negatywny stosunek olbrzymiej jego czesci do polityki. Przejawia si¢ to najczescie] w gle-
bokiej niechgci do partii politycznych, do wyboréw parlamentarnych itp. Postawy takie
prowadza z reguty do tolerowanej ignorancji w dziedzinie propagandy.

W krajach, w ktérych juz od dawna funkcjonuje ustrdj demokratyczny pojawiaja si¢ i
poteguja liczne przejawy rezerwy oraz niedowierzania wobec prowadzonej tam propagandy.
Sa one rezultatem m.in. znacznego pluralizmu w systemie informacji i w §rodkach przekazu,
szeroko praktykowanej wolnosci publikacji, a takze, co za tym idzie, umiejgtnosci
krytycznego oceniania faktow oraz poprawnej selekcji materiatu, jakiego dostarczaja
codziennie media. Ten poglebiajacy si¢ dystans wobec propagandy sktania z kolei do
podejmowania przez jej dysponentdéw nowych zupelnie inicjatyw (np. w dziedzinie srodkéw i
technik), ktore prowadza do bardziej skutecznego manipulowania spoteczenstwem, a nawet
do jego zastraszenia'®.

Nie ma statych 1 gotowych wzorcow propagandy, sprawdzajacych si¢ w kazdej spotecznej czy
politycznej sytuacji. Dlatego tez dzialania propagandowe muszg by¢ stale wypracowywane i
permanentnie dostosowywane do powstatych uwarunkowan. Wymaga to niezbednej wiedzy
naukowej. Osrodkom dyspozycyjnym propagandy dostarczaja jej przede wszystkim nauki
spoteczne, sposrod ktoérych wymieni¢ nalezy: psychologie spoteczng, politologi¢, nauke o
masowym komunikowaniu, cybernetyke spoteczna i socjotechni-ke'’. Samemu spoteczenstwu
nauki te utatwiajg poznanie propagandy oraz zrozumienie podstawowych jej mechanizmow.



II. OBLICZA PROPAGANDY

Nawet w tym samym systemie politycznym nie ma jednej propagandy. Jej scentralizowanie
nie wyklucza réznorodnosci. Mozna wicc mowié o wielorakich typach propagandy’.
Wspottworza je takie czynniki, jak adresat dziatan propagandowych (robotnicy, rolnicy,
zwigzki zawodowe, Kosciol), realizowane cele (antagonizowanie grup spotecznych, skom-
promitowanie partii politycznej), czy okoliczno$ci wyjatkowe (wybory do parlamentu,
wojna).

Ze wzgledu na rozpowszechniane treSci wyrdznia si¢ propagande ekonomiczna, polityczna,
$wiatopogladowa (ideologiczng) itp. Z kolei podejmowany przedmiot dzialan
propagandowych (adresat) kaze wyrdzni¢ propagande wewnetrzng (w granicach wilasnego
kraju) 1 propagande zewnetrzna (skierowana do innych krajow). Przyktadem tej drugiej byly
odbierane w Polsce rozglo$nie zachodnie, przez dlugie lata zaghuszane z racji propagando-
wych. W zalezno$ci od kierunku, w jakim biegnie wysylany komunikat propagandowy,
wyrdznia si¢ propagande wertykalng (pionowa) i horyzontalng (poziomg). Pierwsza z nich
odnosi si¢ do ogoétu tresci propagandowych, ktore biegng na linii dysponent- recypient
(nadawca-odbiorca). Natomiast propaganda horyzontalna obejmuje tresci przekazywane
wsrdéd czlonkéw danej grupy, a takze miedzy jednostkg a grupg oraz miedzy réznymi
grupami.

Osrodki propagandy najczgsciej utajniajg swojg role i pole dziatania. Stopien zakamuflowania
zrodet propagandy pozwala wyréznié trzy jej rodzaje: ,,propaganda biata" nie tai zasadniczo
autorstwa, cho¢ wszystkiego nie ujawnia; natomiast ,,czarna propaganda" pragnie dziata¢ do
konca anonimowo, podejmujac nawet proby podszywania si¢ pod ,,cudzy szyld". Jest
wreszcie ,,propaganda szara", gdy zrodto jej dzialania zostaje ujawnione, ale dopiero po
pewnym czasie, to znaczy z ustalonym wczesniej opdznieniem, ktére jest zawsze dyktowane
interesem dysponentow propagandy.

Istnieje rowniez propaganda bezposrednia (interaktywna), gdy przekazywanie tresci odbywa
si¢ w formie bezposredniego spotkania z odbiorca, oraz propaganda posrednia oparta na
posrednictwie prasy (propaganda wizualna), radia (propaganda audytywna) albo filmu i
telewizji (propaganda audiowizualna).

W zaleznosci od spelnianych funkcji wyodrebnia si¢ propagand¢ informacyjna,
interpretacyjna, inspirujaca i demaskatorskg. Nie mozna si¢ zgodzi¢ z tymi autorami, ktorzy
przypisuja propagandzie funkcje wychowawcza’. Propaganda bowiem z natury swojej nie
wychowuje, realizujac zupelnie odmienne cele niz dziatalno§¢ wychowawcza. Do tego
zagadnienia powrdcimy w innym miejscu.

Swoja bogata specyfike, a wigc wielorakie oblicza wykazuja r6zne kampanie propagandowe.
Sa to cate rozbudowane machiny dziatan propagandowych. Uruchamia si¢ je z waznych
powodow, np. w zwigzku z grozacym konfliktem etnicznym, zamachem stanu, wyborami do
parlamentu. Jednym z gléwnych motywow uzasadniajacych organizowanie takich kampanii
sa tzw. sytuacje przelomowe dla narodu i panstwa. W celu przeprowadzenia pewnych
koncepcji ustrojowych, czy nowych rozwigzan ustawodawczych organizuje si¢ szczegdlnie
nasilone kampanie propagandowe. Mozna je bylo wyraznie dostrzec w Polsce w latach 1990-
1994. Niektorzy obserwatorzy sceny propagandowej interpretujg je w kategorii zachowania
albo utraty tozsamosci narodu i1 panstwa’. W kampaniach propagandowych wystepuja dwa
glowne elementy: przestanianie jakiegos faktu albo wydarzenia, niewygodnego czy wrecz
kompromitujacego dla dysponentdw propagandy (afera gospodarcza, wyslugiwanie si¢
systemowi totalitarnemu itp.) oraz czgste stosowanie kategorii wroga (spoteczenstwa, Swiata
pracy, partii itp.)'. W nowych kampaniach propagandowych wymierzonych w Kosciot ten
drugi element pojawit si¢ na poczatku 1993 r. W miejsce stowa ,,wrog" wprowadzono do
obiegu spolecznego kilka synonimoéw, jak np. ,,zagrozenie dla bytu panstwowego" (gdy



nagtasniano mit klerykalizacji Zycia publicznego), ,,niebezpieczenstwo dla demokracji" (gdy
zapowiadano panstwo wyznaniowe) czy ,,grozba unicestwienia wolnosci osobistej" (rzekome
narzucanie ,,wstecznych" zasad Ko$ciola). Zawsze wtedy Kos$ciot ukazywany jest jako
wielorakie zto spoteczne, ktore nalezy jak najrychlej wyeliminowaé z zycia publicznego”.
Oprocz rozbudowanych kampanii propagandowych, zwigzanych zawsze z wysokim naktadem
pracy i Srodkow finansowych, spotka¢ mozna takze nieco prostsze przedsiewzigcia, bedace
uzupetnieniem dla tych pierwszych. Sa to réznego rodzaju systemy, orientacje i uktady w
funkcjonowaniu mediow masowych. Charakteryzujg si¢ one tym zwlaszcza, ze majg bardzo
wielu rzecznikow, ktorzy nie zdaja sobie sprawy, iz praktycznie uczestniczg czynnie w
dziatalnosci propagandowej. Ten rodzaj propagandy staje si¢ do$¢ skuteczny, poniewaz nie
mozna si¢ dopatrze¢ stojacych za nim dysponentow. Wtedy mowi si¢ z rezygnacja i bez zdzi-
wienia: ,.taka juz jest orientacja ideowa w radio i telewizji". Jednym z tego typu zabiegdw
propagandowych jest system S-M-S. Skrot literowy oznacza wzmozong obecno$¢ w
funkcjonowaniu mediow masowych trzech réznych aktywnos$ci: sensacji, muzyki i1 seksu.
System ten stosowany jest najczg¢sciej w okresach wzburzenia spolecznego, oraz zawsze
wtedy, gdy trzeba utrzymac spoteczenstwo w stanie pewnej biernosci. W tym celu emituje si¢
w mediach masowych duze ilosci tresci sensacyjnych (informacje, filmy, specjalne programy,
rozbudowa prasy bulwarowej), eksponuje si¢ najbardziej poszukiwana muzyke, kreujac ja
niemal do rangi nadwartos$ci, i jednoczesnie rezerwuje si¢ coraz wigcej miejsca dla obecnosci
seksu w zyciu publicznym (erotyzacja mediéw, przemyst pornograficzny, publiczna reklama
pornografii)”.

Coraz czeSciej spotykana postaci? propagandy jest w Polsce reklama. Dziatania
propagandowe uruchamiane s3 w niej przede wszystkim z mys$la o skutecznym
zainteresowaniu konsumenta okre§lonym produktem’. Nie zawsze reklama liczy si¢ z
prawami psychiki dziecka, dlatego budzi u nas coraz wiecej niepokoju wsrdd rodzicow i
wychowawcow. Reklama chce przeciez przekona¢ konsumenta, ze jej propozycja
zapewnienia mu udzialu w wyrafinowanych niemal przyjemno$ciach jest wyjatkowa i
niepowtarzalna. A zatem reklama w swoich dziataniach propagandowych odwotuje si¢ do
eudajmonizmu konsumenta. Nie moze wigc by¢ zjawiskiem obojetnym dla wszystkich,
ktérym bliska jest troska o petny rozwoj osobowy mtodego cztowieka®.

Przedstawiajac najwazniejsze ,,0blicza" propagandy, nie sposdb poming¢ tych dziatan
propagandowych, ktére sg wymierzone w Kos$ciot katolicki w Polsce. Wbrew opiniom
przeciwnym trzeba stwierdzi¢, ze w Polsce po 1989 r. istnieje i rozwija si¢ propaganda
antyko$cielna’. Jest ona inna niz ta, ktéra prowadzono w czasach totalitaryzmu
komunistycznego. Byla to wtedy dziatalno§¢ w pelni zmonopolizowana, dysponujaca
poteznym zapleczem $rodkoéw przekazu. Dzi$§ osrodkow dyspozycyjnych tej propagandy jest
wiele i1 czgsto nie wiadomo do konca, kto stoi za konkretng kampania propagandowa.

Co stanowi specyfike obecnej propagandy antykoscielnej? Tworza ja przede wszystkim
przyjete cele (zwlaszcza te najbardziej utajnione) oraz stosowane §rodki i techniki.

Analiza dotychczasowych kampanii propagandowych wymierzonych przeciwko Kosciotowi
dowodzi, ze realizowane s3 w nich cele, ktorych nigdy si¢ nie ujawnia. S3 to przede
wszystkim: marginalizacja Kos$ciota katolickiego w Polsce majaca doprowadzi¢ do
wyeliminowania go z zycia publicznego, skldécenie wiernych z Kosciotem hierarchicznym,
doprowadzenie ewangelizacji organizowanej przez Kosciot do dziatan nieskutecznych, czy
wrecz z efektem bumerangowym. Aby to osiggnaé, realizuje si¢ cele posrednie, jak np.
podwazanie autorytetu Kosciola, traktowanie go jako ,,kozta ofiarnego", odpowiedzialnego za
rézne przejawy zla (za rzekomo bezkrytyczne popieranie tzw. rzadow solidarno$ciowych
itp.), czy ukazywanie tego Ko$ciota w oczach opinii §wiatowej wylacznie w negatywnym
swietle.

Skuteczne kamuflowanie propagandy antykoscielnej ulatwiaja liczne wypowiedzi osob i1



instytucji, w ktorych dowodzi si¢, ze propaganda ta jest wymyslem przewrazliwionych
katolikéw; tymczasem w rzeczywistosci istnieje tylko obiektywna krytyka Kosciota. Opinie
takie s3 odpowiednio nagla$niane i w ten sposob przyczyniaja si¢ do zwigkszenia skutecz-
nosci tej propagandy. Sa one dzi§ akceptowane chocby dlatego, ze jeszcze do niedawna
propagand¢ antyko$cielng wigzano wylacznie ze strukturami komunistycznymi.
Rozumowanie adresatow nowej propagandy jest pozornie konsekwentne, cho¢ nie
pozbawione naiwnosci: poniewaz struktur komunistycznych juz nie ma w Polsce, przeto nie
istnieje zadna propaganda antykoscielna. W tej sytuacji propagandowe zarzuty stawiane pod
adresem Kosciota odbierane sg przez wielu jako zdrowa krytyka. Okolicznosci te czynig
specyfike propagandy antykos$cielnej bardziej ostra 1 czytelna.

Sposrod srodkow, jakimi rozporzadza propaganda antykoscielna w Polsce najbardziej
widoczne s3: stereotyp 1 mit. Zarowno $rodki propagandy jak i stosowane szeroko techniki
sprawiaja, ze staje si¢ ona dzialalnoscig nader skuteczng, tym bardziej, ze jej adresatem jest
spoteczenstwo postkomunistyczne, ktore nadal zdradza postawe daleko posunigtej uleglosci
wobec dziatan propagandowych.

Blizsza analiza najwazniejszych postaci propagandy antyko$cielnej potwierdza opinie, ze jest
ona przejawem walki z Ko$ciolem, prowadzonej z r6znych pozycji i na wielu odcinkach zycia
publicznego w Polsce'’.
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IHI. PODSTAWOWE MECHANIZMY PROPAGANDY

Termin ,,mechanizm" zdaje si¢ sugerowac, ze idzie przede wszystkim o te czynniki, ktore na
ogot sa niewidoczne ,,golym okiem", a zatem stanowig warstwe nie ujawniana, w konkretne;j
aktywnosci cztowieka. W dzialaniach propagandowych na ,,mechanizmy podstawowe"
sktadajg si¢ trzy grupy zjawisk: $rodki, zasady i techniki. Bez nich nie ma propagandy.
Istniejg zawsze w Scistej korelacji 1 budujag dalsze mechanizmy - jes“cze bardziej finezyjne i
skomplikowane. W nich takze tkwi tajemnica skutecznos$ci dziatan propagandowych. Wybor
najwlasciwszej techniki, zastosowanie odpowiedniego S$rodka i uwzglednienie odnos$nej
zasady zapewniaja pomyslne zrealizowanie celu, jaki dysponenci postawili przed konkretng
dziatalnoscig propagandowa. Aby uzyska¢ w miar¢ przyblizony obraz §wiata propagandy,
nalezy ukaza¢ najwazniejsze jej $rodki oraz podstawowe zasady i techniki.

1. Srodki propagandy

Termin ,,srodek propagandy" stosuje si¢ w kilku znaczeniach. Czgsto widzi si¢ w mm
techniczny sposob dziatania propagandowego i wtedy srodkiem propagandy jest prasa, film,
radio czy telewizja. W propagandzie mowi si¢ tez o tzw. srodkach podstawowych. Sg nimi
stowo i obraz'. W ksiazce niniejszej ,.$rodek propagandy” pojmowany jest jako glowne
tworzywo, stanowigce podstawe dla funkcjonowania konkretnej techniki. Najczg$ciej
stosowane $rodki propagandy to: stereotyp, mit, plotka i kamuflaz®.

Stereotyp

Niewiele si¢ mowi o stereotypach, a w szczeg6lnosci o ich $cistym powigzaniu z
funkcjonujacg propaganda. Prawidlowo$¢ ta potwierdza przekonanie, ze w propagandzie
najwazniejsze jest przede wszystkim to, o czym si¢ publicznie nie méwi. O stereotypach
wprzegnietych w dzialania propagandowe nie mowi si¢ wcale.

Stereotyp stanowi ,,gotowa forme¢ myslenia" i zaliczany jest do kategorii przekonan. Cechuje
go daleko posuniety schematyzm. Powstaje i1 rozwija si¢ dzieki dwom wlasciwosciom
ludzkiej psychiki. Sa nimi: stata tendencja do dokonywania uogélnien oraz niech¢¢ do
poddawania stereotypu kontroli. Nie jest wigc tatwo przeksztatca¢ czy eliminowacé stereotypy
spoteczne, bedace fundamentalna warstwa propagandy”.

W zZyciu spotecznym Polakéw jest od dawna obecny stereotyp Cygana, Rosjanina,
Afrykanczyka czy Zyda, jak rowniez stereotyp lekarza, duszpasterza, adwokata, oraz
stereotyp réznorakich obrzedow (,,wesele", ,.chrzciny" itp.). Jeszcze dzis, cho¢ czasy
komunistycznej laicyzacji mamy juz poza soba, to jednak u niejednego dziennikarza w
stereotypie §lubu jest przede wszystkim obecny patac slubow i jego urzednik, a nie $wiatynia 1
kaptan. Wida¢ to czesto w §wigtecznych relacjach reporterdw prasy, radia i telewizji na temat
tych mtodych par, ktére stanely ,,na §lubnym kobiercu".

Stereotypy sa niezwykle waznym sktadnikiem zycia spotecznego, petnig w nim bowiem
donioste funkcje. Sa nos$nikami kultury, buduja opini¢ publiczng, integruja spoteczenstwo,
uczestniczg w technikach propagandowych, ale rowniez zawezaja myslenie, prowadza do
uprzedzen 1 niecheci, utrudniajg poglgbione zdobywanie wiedzy. Powinny by¢ z tej racji w
polu wnikliwej uwagi wszystkich nauczycieli 1 wychowawcow.

Swiat stereotypoéw, w ktorym tkwi czlowiek, jest jednoczesnie kluczem do zrozumienia
niektérych zjawisk w nowej propagandzie. Jedng z jej zagadek jest np. wyjatkowa
skuteczno$¢ dziatan propagandowych wymierzonych w Kos$ciot w Polsce. W latach 1990-
1993 zadziwiata wysoka ulegtos¢ propagandowa ze strony ludzi wierzacych w odniesieniu do



zarzutow, jakie w mediach masowych stawiano pod adresem Kosciota. Mowiono wtedy o
klerykalizacji zycia publicznego, o sprawowaniu przez Koscidt rzadéw w panstwie, czy o
niepokojacym wzro$cie takich zachowan w spoteczenstwie, jak nietolerancja, antysemityzm i
triumfalizm ze strony katolikdw. Dos$¢ szybko tworzyty si¢ (czy odtwarzaty?) mity
antykos$cielne.

Jedna z gléwnych przyczyn wyjatkowej skutecznosci tej nowej propagandy bylta stara juz
obecno$¢ wielu stereotypow, ktore do $wiadomosci spoteczenstwa wszczepila niegdys
propaganda w wydaniu komunistycznym. Dlatego tez nowa propaganda antykos$cielna,
funkcjonujaca po 1989 r. mogta si¢ juz postuzy¢ calym arsenalem starych stereotypéw. Bylo
si¢ przeciez do czego odwotywac. Niektére media masowe operowaty nimi bez jakichkolwiek
retuszow 1 bez zazenowania. Dla przyktadu i na sposob haset wymienmy takie stereotypy, jak
,katolik postepowy", ,,Kosciot otwarty", ,,ciemnogrod katolicki"; ,,panstwo wyznaniowe",
,klerykalizacja Polski", ,,fundamentalista katolicki" 1 ,,0szotom religijny".

Jak tatwo stwierdzi¢, ostatnie z wyliczonych stereotypow wykazujg zgota nowy rodowod.
Lista takich stereotypdéw jest do§¢ dluga. Nie wszystkie jednak potrafimy wykry¢ i wlasciwie
nazwac¢. One jednak od dawna funkcjonuja w $wiadomosci cztowieka oraz w jego zyciu
spolecznym. Do tych najstarszych moze dowolnie nawigzywa¢ nowa propaganda,
dysponujaca poteznymi mediami i nie majaca negatywnych obcigzen swojej poprzedniczki.
Nie ma przesady w opinii, ze stereotypy sa tymi skladnikami propagandy powojennej w
Polsce, ktore w krotkim czasie zrobily najwicksza kariere’.

Mit

Bardziej ztozonym od stereotypu srodkiem propagandy jest mit. Obecnie mity archaiczne
zasadniczo nie interesuja dysponentow dziatan propagandowych. Tworza oni 1
rozpowszechniajg mity wspolczesne (spoleczne). Sa one pogladami, ktére znieksztalcaja
fakty, a nie istniejgcym wydarzeniom, zjawiskom, ukladom i sytuacjom nadaja pozory
niewzruszonej prawdy. Mity tego rodzaju sg trudne do odkrycia ,,gotym okiem" dlatego,
poniewaz s3 w duzym stopniu ,,pozorowang naturalnoscia"®. Sprawia to, ze mity znajdujg si¢
zasadniczo poza sferg skutecznych podejrzen. Jak wiadomo, akceptowane byly powszechnie
mity odnoszace si¢ do nowej rzeczywistosci powstatej w Polsce w 1945 r. Wtedy przeciez
tylko niewielu powatpiewato w takie mity jak: ,mit przyjazni polsko-radzieckiej", ,,mit
Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej", czy ,,mit niepodleglej Polski". W wielu wypadkach,
dopiero po dlugich latach zdotano zdemaskowac¢ pewne mity. Niektére z nich nadal istniejg w
$wiadomosci niejednego Polaka. Do tych ostatnich moze skutecznie nawigzywa¢ nowa
propaganda, postugujaca si¢ rozbudowanym zapleczem mediéw masowych.

W skonstruowanej na nowo mitologii antykoscielnej mozna wyr6zni¢ kilka podstawowych
grup. Sa np. mity dotyczace istoty Kosciola oraz jego miejsca w spoleczenstwie (mit Kosciota
sprawujacego wladz¢ w panstwie, mit klerykalizowanej Polski itp.), mity nawiazujace do
misji nauczycielskiej Kosciota (mit konfliktu miedzy religia a nauka, mit $wiatopogladu
naukowego itp.), oraz mity odnoszace si¢ do ,,negatywnych" postaw cztonkéw Kosciota
(fundamentalizm, brak tolerancji, tritumfalizm itp.).

Trzeba podkresli¢, ze nowa propaganda antykoscielna, tworzona po 1989 r. miala do czego
nawigzaé. Poprzedzita ja bowiem utrwalona w miare 1 rozlegla mitologia odnoszaca si¢ do
Kosciota, panstwa 1 religii. Nalezy tu wymieni¢ takie mity konstruowane przez komunistow,
jak mit rozdzialu Kos$ciota od panstwa, mit tolerancji religijnej, czy mit prywatnosci religii.
Jeszcze dzi§ mity te daja zna¢ o sobie w zachowaniu niektorych katolikow w Polsce, gdy np.
sprzeciwiajg si¢ oni wspolnej modlitwie w szkole 1 w wojsku, czy zawieszeniu krzyza w
miejscu publicznym, bo jak wyjasniaja, religia jest sprawa prywatng cztowieka i dlatego
modlitwa oraz krzyz w miejscu publicznym naruszaja prawa mniejszosci wyznaniowych’.

Na tych dwoch obszarach mitologii antykoscielnej - komunistycznym i1 postkomunistycznym



zauwaza si¢ istotne roznice. Oto w mitologii pierwszego obszaru byl tylko jeden podmiot
dziatan propagandowych (na réznych szczeblach aparatu partyjnego), gdy tymczasem
obecnie, tych podmiotow jest wiele, a niektore z nich dziataja anonimowo i w sposob
utajniony. Ponadto media masowe bedace w czasach komunistycznych instytucja o
stosunkowo niskim prestizu (m.in. w nastepstwie dzialalnosci Kos$ciota i opozycji), dzi§
cieszg si¢ duza wiarygodnos$cig znacznej czesci spoteczenstwa, co niewatpliwie poteguje ich
skuteczno$¢ w propagowaniu nowych mitologii.

Aktywna obecnos¢ licznych mitéw w nowej propagandzie antykoscielnej dowodzi wyraznie,
jak funkcjonalnym $rodkiem moze si¢ sta¢ mit w dzialaniach propagandowych. Staje si¢ tez
waznym skladnikiem w budowanej obecnie antykate-chezie®.

Na marginesie uwag o nowych mitologiach, nalezy odnotowaé z niepokojem dotkliwy brak w
obiegu spotecznym, a zwtaszcza w funkcjonowaniu mediéw tych mitow, ktére odnosza si¢ do
takich warto$ci jak chwalebne karty historii Polakéw, wigzi narodu z wielkimi tradycjami,
chrzescijanskie korzenie panstwowosci polskiej i kultury narodowej, znaczenie niektorych
bitew dla przysziosci Europy t jej cywilizacji itp. Tego rodzaju mity wspottworzone przez
wiele czynnikow (sztuka, wychowanie, zycie publiczne itp.) sg niezbedne dla budowania
dojrzatego zycia narodowego, a tym samym dla zachowania tozsamosci panstwa i naro-du’.
Okolicznoscig, ktéra w stopniu szczegdlnym sprzyja tworzeniu i rozpowszechnianiu mitow
propagandowych jest kreatywno$¢ mediéw masowych. Instrukcja duszpasterska U progu
nowe; ery (Aetatis novae, dalej: AN) przestrzega uzytkownikow medidw przed tym
niebezpieczenstwem: ,,Dla wielu rzeczywistoscig jest to, co srodki przekazu uznajg za rze-
czywisto$¢; wszystko, czemu nie poswiecaja uwagi, wydaje si¢ pozbawione znaczenia" (AN,
nr 4).

Jak zobaczymy pozniej, liczne techniki propagandowe nawiazuja do réznorakich mitoéw,
wprowadzonych wczesniej do obiegu spolecznego.

Plotka

Plotka jest tym $rodkiem w dziataniach propagandowych, o ktorym mowi si¢ najmnie;.
Jednakze sama w sobie stanowi zasadniczo zjawisko znane powszechnie. Jest przeciez statym
sktadnikiem stosunkow mig¢dzyludzkich. Kazdy niemal czlowiek bywa albo jej autorem
(wspotautorem) i przekaznikiem, albo tez jej ofiarg.

Plotke okresla si¢ jako ,,potajemne przekazywanie niesprawdzonych informacji, dzialajacych
na niekorzy$¢ kogos trzeciego"'’. W zyciu prywatnym ludzi wyjasnia si¢ obecno$é plotek
réznymi motywami. Jedni badacze tego zjawiska tlumacza je mechanizmem obronnym
zwanym projekcja (przypisywanie wilasnych stanéw, brakow 1 stabosci drugiemu
cztowiekowi), inni widza w niej przejaw poczucia humoru, jeszcze inni dopatrujg si¢ w plotce
swoistej postaci ztosliwosci, a nawet srodka agresji wymierzonej w osobe nielubiang.
Tymczasem plotka w Zyciu spolecznym staje si¢ Srodkiem dzialalno$ci propagandowe;.
Pretekstem do jej uruchomienia bywa najczg$ciej rzekoma konieczno$¢ demaskowania
wszystkiego, co jest zakryte przed spoteczenstwem. Okolicznos$cia, ktora w Polsce sprzyja
demaskatorskim inicjatywom dziennikarzy, jest praktycznie niczym nie ograniczona wolnos¢
stowa oraz prze$wiadczenie, ze podstawowa zasadg ich pracy jest niezaleznos¢. Jezeli brakuje
poczucia odpowiedzialnosci za publikowane stowo 1 nie ma szacunku wobec prawa czlowieka
do prywatnosci oraz dobrego imienia, plotka moze si¢ sta¢ niebezpiecznym instrumentem w
rozprawianiu si¢ z przeciwnikami politycznymi 1 ludzmi niewygodnymi.

W stosunku do odbieranej plotki moze si¢ pojawi¢ postawa nieufnosci, ktora przestaje istniec,
gdy sama plotka przekazywana jest w obrebie grup meformalnych (grupy kolezenskie,
sgsiedzkie itp.). Swiadomi tego dysponenci i animatorzy propagandy, wprowadzajac do
obiegu nowg plotke, postuguja si¢ grupami nieformalnymi.

Plotka przekazywana z ust do ust wzmacniana bywa skonstruowanymi odpowiednio



wypowiedziami w mediacb masowych. Jej nowe istnienie mozna poznaé, analizujac niektore
zwroty publikowane w prasie, radiu czy telewizji, np. ,,wedlug me potwierdzone]
informacji..." albo: ,,jak si¢ méwi w kregach zblizonych do...", itp. Mozna wigc mowic, ze
plotka funkcjonuje w dwoch ptaszczyznach: w kontaktach osobistych 1 w dzialalnos$ci
mediow masowych. Konstruktorzy propagandy zakladaja wzajemne przenikanie si¢ tych
dwoéch plaszczyzn. Przy czym w tzw. propagandzie szeptanej (bezposredniej) plotka jest
tworzywem podstawowym i niezastgpionym. Z tej racji techniki propagandowe budowane w
oparciu o plotke sg bardzo trudne do wykrycia 1 dlatego bywaja wyjatkowo skuteczne.

W propagandzie plotka ma doprowadzi¢ przede wszystkim do kompromitacji osoby,
ugrupowania, partii itp., a w dalszej konsekwencji do zaprzestania przezen dzialalnosci
politycznej (spolecznej, duszpasterskiej, naukowej, artystycznej), czy do utraty
dotychczasowego prestizu' .

W plotce propagandowej nastepuje celowe wprowadzenie w btad opinii publicznej i tym
przede wszystkim rozni si¢ od plotek przekazywanych ,na uzytek prywatny" z ust do ust
niemal w kazdej ludzkiej zbiorowosci. Samo przekazywanie plotki w mediach masowych
potaczone bywa z upozorowanym zastrzezeniem co do jej prawdziwosci. Ale nawet wtedy
plotka wypowiedziana z pewnym zawahaniem moze liczy¢ na akceptacj¢ ze strony adresata,
poniewaz istnieje w Swiadomosci ludzi przeswiadczenie, ze ,,w kazdej plotce jest jakie$
ziarno prawdy". Na podobnych warunkach wykorzystywana jest w propagandzie pogtoska.
Staje si¢ ona zwlaszcza wtedy skuteczna, gdy w danym srodowisku istnieje dotkliwy brak
informacji na jaki§ aktualny i frapujacy temat, a ponadto wzrasta nastrdj niepewnego
wyczekiwania'?.

Roéwniez w nowej propagandzie antyko$cielnej sigga si¢ do arsenalu plotek. Dzieje sie tak
zwlaszcza wtedy, gdy podnoszony jest publicznie temat na ogo6t nieznany szerokim krggom
spoleczenstwa i dlatego zawierajacy posmak sensacji. Zeby tego rodzaju emocje wzniecié,
albo poglebi¢, w informacjach propagandowych uzywa sie¢ stowa ,,tabu".

W ciagu ostatnich dwoch lat plotka odnosita si¢ najczgsciej do trzech takich tematéw: do
rewindykacji dobr koscielnych bezprawnie zagarnigtych, finanséw Kosciola w Polsce oraz
wynagrodzenia ksi¢zy. Tu i 6wdzie sugerowano w mediach, ze np. ofiary zbierane na tace
przeznaczone s3 na prywatne potrzeby duszpasterzy oraz na samochody biskupow. Inna grupa
plotek odnosita si¢ do Episkopatu i dawata do zrozumienia, ze istnieja w nim niepokonywane
podziaty, co, jak prognozowano, doprowadzi z pewno$cia do odpowiednich zmian
personalnych'’.

Jak zobaczymy pdzZniej, plotka jest funkcjonalnym tworzywem w kilku technikach
propagandowych. Poniewaz zdolna jest zaspokoi¢ niektére potrzeby psychiczne czlowieka
(potrzeba nowosci, sensacji, ciekawosci itp.), jej obecno$¢ w znacznym stopniu przyczynia si¢
do skutecznych dziatan propagandowych.

Kamuflaz

Obecnos¢ kamuflazu w technikach propagandowych nie rzuca si¢ w oczy. Wprawdzie
etymologia tego stowa wskazuje przede wszystkim na czynno$¢ maskowania sig,
wprowadzania w btad innych ludzi, to jednak mozna tym terminem obja¢ niektore postacie
ktamstwa 1 falszerstwa propagandowego.

Kamuflaz jest tym $rodkiem, ktory ma zakry¢ rzeczywiste cele propagandy, jej dysponentow,
a takze prawdziwy sens ogloszonego komunikatu. Méwi si¢ wtedy nawet o zaszyfrowanym
jezyku propagandowym, ktérego tre$¢ jest przez niezorientowanych (nie znajacych szyfru)
odbierana w odmiennym sensie'*.

W ramach funkcjonujacego kamuflazu dysponenci jednej propagandy podszywaja si¢ pod
,,szyld" zupehie innej. Srodkiem tym postuguja si¢ m.in. przedstawiciele niektorych sekt, aby
przekona¢ swoich katolickich rozméwcoéw, ze reprezentuja przeciez ten sam Kosciol.



Swoistym ,,identyfikatorem" ich wystapien staje si¢ czesto Biblia Tysigclecia z przedmowa
kard. Stefana Wyszynskiego, Prymasa Polski, ktérg si¢ postuguja, aby zakamuflowa¢ swoje
prawdziwe intencje. Stanowi to przyktad siggania do arsenatu kamuflazu propagandowego w
falszywie pojmowanej ewangelizacji.

Odregbnag postacig kamuflazu w propagandzie jest klamstwo polityczne. Jest ono tworzywem
wielu technik propagandowych. Bywa szeroko stosowane zwlaszcza w systemach
totalitarnych, w ktorych nie istnieje publiczna krytyka decyzji politycznychls.
Uwiarygodnieniem stosowanego kamuflazu sg roznorakie czynniki, dobierane w zaleznosci
od zastosowanej techniki propagandowej, jak np. wypowiedz znanego autorytetu, mechanizm
powtarzania, oddzialywanie na emocje, czy cho¢by ,,magia" druku albo matego ekranu (,,bo
tak powiedzieli w telewizji").

Kamuflaz jest tym $rodkiem propagandy, ktory w najwigkszym stopniu zapewnia i utrzymuje
skryto$¢ podejmowanych dziatan. Dlatego dysponenci propagandy lekaja si¢ wszelkich
inicjatyw o charakterze demaskatorskim, czy cho¢by praktycznej zasady nazywania rzeczy po
imieniu.

Wbrew pozorom kamuflaz jest dos¢ rozlegtym §rodkiem propagandy. Wida¢ to wyraznie na
przyktadzie tych jej dziatan, ktore obejmowane sa nazwa dezinformac;ji'.

Kamuflaz jest rowniez $rodkiem stosowanym chetnie w propagandzie antykoscielnej. Jednym
z najbardziej skutecznych przedsiewzie¢ kamuflazowych w tej propagandzie jest nagtasnianie
zarzutu stawianego pod adresem katolikow, jakoby usitowali wywota¢ wrazenie, ze Kosciot
jest ,,twierdza oblezong i zewszad atakowana". Tymczasem, twierdzg polemisci, nikt przeciez
Kosciota nie atakuje i nikt z nim nie walczy.

Szczegolnie niezbednym sktadnikiem technik propagandowych jest kamuflaz wtedy, gdy
celem ich dysponentow sg dziatania manipulatorskie. Warunkiem skutecznej manipulacji jest
przeciez petne zakamuflowanie jej funkcjonowania.

2. Zasady propagandy

Aby mogla zaistnie¢ skuteczna dziatalno$¢ propagandowa, nie wystarczajg same S$rodki,
nawet jezeli s bogate i1 tatwo dostgpne. Ich zastosowanie powinno przebiega¢ zgodnie z
okreslonymi zasadami, ktére sprawdzone zostaly w wyniku wielorakich prob i
eksperymentow, stajac si¢ tym samym ogdélnymi normami w postepowaniu propagandowym.
Wyprowadzone zostaty réwniez w oparciu o pewne prawidtowos$ci zycia psychicznego czto-
wieka. Podobnie jest w przebiegu takich aktywnosci cztowieka jak wychowanie, dydaktyka
itp."”. Zasady propagandy maja charakter ogdlnych wytycznych dla praktycznych dziatan.

Zasada jest tym elementem dziatan propagandowych, ktorego si¢ nie wybiera. Przedmiotem
wyboru jest technika propagandowa. Wybor techniki pociaga za soba wybdr odpowiedniego
srodka, bedacego jej tworzywem, natomiast zasady albo si¢ stosuje, albo s3g one ignorowane.
Mozna jeszcze méwi¢ o poprawnym stosowaniu zasad albo o ich stosowaniu nieudolnym.
Stowem, jezeli propaganda nie liczy si¢ z odpowiednimi zasadami, nie osigga zamierzonych
celow.

W publikacjach proponowane sa rozne listy zasad propagandy. Najczesciej jednak pojawiaja
si¢ na nich nastgpujace zasady propagandy: zasada zrozumiatosci, zasada dzialan
zindywidualizowanych, zasada niestawiania kropki nad ,,i”, zasada stopniowania, zasada



wiarygodno$ci, zasada powszechno$ci dziatan, zasada informacji oczekiwanej, zasada
wzbudzania emocji, zasada rzekomej oczywistosci, zasada stosowania $rodkow aprobowa-
nych przez spoleczefistwo, zasada atrakcyjnosci, zasada aktualnosci'®.

Juz z samych nazw wynika, ze jedne z zasad akcentujg rozumienie tresci propagandowych,
inne zas$ klada nacisk na przekonanie adresatow do tych tresci.

Zasada zrozumiatosci

Tylko tresci zrozumiale mogg budzi¢ zainteresowanie odbiorcow. Jezeli w przekonaniu
adresatow propagandy, emitowane tresci nie sg klarowne, jednoznaczne i zrozumiate, bywaja
przez nich odrzucone. Zasada ta dotyczy przede wszystkim jezyka propagandy. Powinien on
by¢ uzyty w komunikacie propagandowym w taki sposdb, aby zawarte w nim przestanie
moglto by¢ odczytane bez watpliwosci 1 zastrzezen. Jedng z gtownych cech tego jezyka jest
prostota. Przykladem moze by¢ jezyk plakatu - zawsze zwiezty, wrecz lakoniczny i dla
kazdego czytelny, rowniez wtedy, gdy jego odbiorca zapoznaje si¢ z nim przechodzac ulica.
Zasada zrozumiato$ci odnosi si¢ takze do zastosowanej symboliki, a nawet do uzytej
czcionki. Dlatego np. zastosowanie na transparencie liter gotyckich sprawia, ze niesione hasto
jest dla ogdéhu manifestantéw nie do odczytania.

Zasada dziatan zindywidualizowanych

Wprawdzie dziatania propagandowe sg skierowane do masowego odbiorcy, wszak emitujg je
srodki przekazu, to jednak dysponenci podejmuja wszelkie starania, aby te dzialania w miarg
mozliwosci zindywidualizowa¢ w stosunku do adresatow. Uwzglednia si¢ wtedy np.
poszczegolne srodowiska 0sob znajdujacych sie pod wplywem dziatan propagandowych. Jest
przeciez duza réznica w odbiorze tych samych tresci propagandowych w odniesieniu do ludzi
mieszkajacych na wsi 1 w $rodowisku zurbanizowanym. Zrdéznicowanie w jezyku 1 w
technikach propagandy daje si¢ nieraz wyraznie zauwazy¢, gdy jest ona kierowana do takich
grup, jak np. mlodziez, kobiety-matki, emeryci, bezrobotni itp.

Zasada niestawiania kropki nad ,,i"

Na skuteczno$¢ wprowadzanych w obieg spoteczny tresci propagandowych wptywa w duzej
mierze fakt, ze ich adresat jest pobudzony do pewnego wspotdziatania z dysponentami
propagandy. Niewielki wysitek intelektualny, jaki zaklada si¢ pod adresem jej odbiorcow,
sprawia im satysfakcje 1 jeszcze bardziej wuzaleznia od istniejacych wplywow
propagandowych. Ponadto wspotdzialanie odbiorcy z tresciami propagandy poprzez wlasny
wysitek sprawia, ze idg one bardziej w glab i zapewnia im dtuzsze trwanie w §wiadomosci. W
okresie wzmozonego funkcjonowania mitu Kosciota klerykalizujacego zycie publiczne,
pokazywano w telewizji, wykorzystujac niemal wszystkie okazje i w sposob narzucajacy sie,
wielu biskupow 1 kaptanow, ktorzy uczestniczyli w uroczystosciach panstwowych 1 patrioty-
cznych. Czesto nie dawano wtedy zadnego wyjasnienia czy komentarza. Wniosek po-
zostawiono telewidzom.

Zasada stopniowania

Nie zawsze mozna ,,w jednym rzucie" przekaza¢ adresatowi cato$¢ przygotowanych tresci
propagandowych. Mogtoby to np. grozi¢ pewna blokada w ich recepcji, zwlaszcza, zZe
niektére z nich bywaja dos¢ ztozone i skomplikowane. Dlatego dysponenci dozuj? tresci
propagandowe. Nieraz wymaga tego sytuacja spoteczna, gospodarcza czy polityczna, kiedy
przekazanie catej tresci propagandowej mogloby pociaggnac za sobg efekt bumerangowy.
Zasada stopniowania nazywana jest tez ,.taktyka matych krokéw", albo ,,metoda salami". Z
mysla o tej zasadzie mowi si¢, ze propaganda jest ,,wsgczana" w swiadomos¢ jej adresatow.
Wtedy catos¢ wplywu (np. konkretna kampania propagandowa) roztozona jest w postaci



wielu niewielkich elementow, jak np. drobne informacje, dopowiedzenia, wypowiedzi ,,na
marginesie", lakoniczne komentarze, o§wiadczenia oficjalne itp. Dopiero tacznie, na zasadzie
mozaiki sktadniki te, odpowiednio dozowane, daja odbiorcy odczucie pewnej catosci.

Zasada wiarygodno$ci

Podstawa tej zasady jest zgodno$¢ informacji przekazywanej w komunikatach
propagandowych z wiedza, jaka posiadana ten temat spoleczenstwo. Wiedza ta pochodzi albo
z whasnego doswiadczenia (dom, szkota, Kosciot), albo powstaje dzieki funkcjonowaniu innej
propagandy, zwlaszcza konkurencyjnej. Jezeli tej zgodnosci nie ma, wystepuje w odczuciu
spoteczenstwa propaganda ktamliwa. Jest ona krotkotrwata, poniewaz oktamany adresat traci
do niej zaufanie i dlugo potem zywi ostrozng nieufno$¢ wobec podobnych dziatan
propagandowych.

Zasada wiarygodno$ci w decydujacym stopniu rozstrzyga o skutecznosci propagandy.
Przyktadem propagandy pozbawionej wiarygodnosci, przynajmniej w oczach pewnej czgsci
spoleczenstwa byly ,oficjalne wersje" na temat roli i zastug Armii Krajowej, zbrodni
katynskiej czy tragedii powstanczej Warszawy'®. W latach osiemdziesiatych spoleczefistwo
moglo stwierdzi¢ liczne mechanizmy klamliwej propagandy, ktéra tym razem wymierzono
przeciwko nowo powstalej ,,Solidarnosci". Funkcjonowaly one w wyraznej sprzecznosci z
wlasna wiedza oraz osobistym doswiadczeniem Polakow, i1 dlatego prowadzily czesto do

efektu bumerangowego®’.

Zasada powszechnosci dziatan

W mysl tej zasady dziatania propagandowe nalezy tak prowadzi¢, aby ich adresat byt
przekonany, ze tak samo mysli wielu ludzi, a nawet cate spoteczenstwo. Nieraz zasada ta
ujawnia si¢ w stwierdzeniu propagandowym gloszacym, ze dana opini¢ czy stanowisko
podzielaja ,,wszyscy $wiatli obywatele".

Zasada powszechnoséci dziatan wyraza si¢ takze w zaangazowaniu licznych technik
propagandowych. W systemach totalitarnych s3 one podejmowane przez wszystkie dostepne
media masowe.

W nastepstwie stosowania tej zasady uzytkownik mediow moze stwierdzi¢ ze zdumieniem, ze
np. o ,,antysemityzmie Polakow" pisze znany publicysta w dzienniku paryskim, moéwi stynny
komentator amerykanskiej sieci telewizyjnej NBC, oswiadcza w swoich wspomnieniach, wy-
danych w Europie Zachodniej laureat prestizowej nagrody literackiej, czy probuje przekonaé
swoich sluchaczy autor specjalnego programu w rodzimym radio.

Omawiana zasada w duzym stopniu dynamizuje propagande i czyni ja skuteczna. Jezeli
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stosowana jest nieumiej¢tnie, moze spowodowac skutek odwrotny do zamierzonego™ .

Zasada informacji oczekiwane;j

Prawidlowos¢ psychologiczna, na ktérej oparta jest ta zasada wyraza si¢ w tym, ze cztowiek
najchetniej przyjmuje za prawdziwe te twierdzenia i1 informacje, ktére mu aktualnie
odpowiadajag oraz mieszczg si¢ w jego zyciowych planach 1 oczekiwaniach. Zasada
uwzglednia takze psychologiczny mechanizm projekcji, tzn. rzutowanie wlasnych pragnien na
otaczajaca rzeczywistos¢. Dysponenci propagandy muszg si¢ zatem liczy¢ z prawdziwymi
nastrojami spoleczenstwa, z jego aspiracjami i zyciowymi planami, a takze z przyj¢ta przezen
hierarchia warto$ci i aktualng opinig publiczng®>. Do tych prawidlowosci nawiazuje w
szczeg6lnym stopniu warstwa dziatan propagandowych zwana demagogia. Jest ona sposobem
wplywania na spoteczenstwo za posrednictwem nie majacych pokrycia w rzeczywistosci,
ponetnych obietnic i pochlebstw”. Kazda propaganda ucieka si¢ do ,.chwytow"
demagogicznych, cho¢ nigdy si¢ do nich nie przyznaje. Jezeli za§ mowi o demagogii, odnosi
ja zawsze do propagandy przeciwnika.



Przekazywanie ludziom tresci, na ktére oni rzekomo czekaja, przyczynia si¢ w duzym stopniu
do uwiarygodnienia dziatan propagandowych.

Zasada wzbudzania emocji

Podstawa tej zasady jest prze§wiadczenie, ze argumentacja emocjonalna przejawia szczeg6lng
sile przekonania. Stosuje si¢ ja zwlaszcza wtedy, gdy spoteczenstwo przezywa okres
wewngtrznych niepokojow, chaosu 1 roznorakich kryzyséw. Dysponenci propagandy
doskonale wiedza, ze w kazdym spoleczenstwie funkcjonuja pewne tematy, idee, czy fakty,
ktoére moga budzi¢ glebokie emocje.

W propagandzie komunistycznej wykorzystywano t¢ prawidlowos¢, oddajac np. glos tzw.
zwyklym kobietom, ktére ptaczac, moéwity o istniejacych zagrozeniach, kreslac przy tym
wizje tego, co mogtoby si¢ sta¢ z ich synami, gdyby doszto do wybuchu wojny domowe;.
Takie wystgpienia, inscenizowane najczesciej przed kamera telewizyjna, stawaly sie¢
przekonujace zwtaszcza w odbiorze tych kobiet, ktore byty matkami dorostych synow.
Sposrod podstawowych $srodkéw przekazu, najbardziej skuteczna w zastosowaniu zasady
wzbudzania emocji jest telewizja. Wida¢ to bylo wyraznie w latach 1990-1993, gdy
przedmiotem publicznej dyskusji, a zarazem zdecydowanych dziatan propagandowych byta
kwestia prawnej ochrony dziecka poczetego™”.

Zasadzie wzbudzania emocji podporzadkowane sa w sposob szczegdlny takie techniki
propagandowe, jak sugestia, imperatywno$¢ komunikatu propagandowego, czy chocby
technika o$mieszania przeciwnika.

Zasada rzekomej oczywistosci

Zasada ta polega na tym, ze wysuwana argumentacja dotyczy zupelnie innej idei (informacji,
opinii) niz ta, ktoéra jest propagowana w rzeczywistosci. Z kolei ta druga jest uzyta jako
pewnik w argumentacji tej pierwsze;j.

Zaktada sig, ze niektore techniki realizujace te zasade moga oddziatywaé na pod$wiadomosé
odbiorcy medidow. Najczesciej mowi si¢ o tym zwlaszcza w odniesieniu do pewnych form
reklamy handlowe;j.

W wielu wypadkach zasad¢ rzekomej oczywistosci stosuje si¢ wtedy, gdy w celu podniesienia
prestizu pewnych o0sdb, powszechnie znanych w spoleczenstwie, propaganda odwoluje sig,
niby tylko gwoli $cistosci albo rzetelnosci naukowej, do ich dorobku naukowego czy arty-
stycznego. Tymczasem w rzeczywistosci celem naczelnym takiego dziatania propa-
gandowego jest wtedy umocnienie autorytetu ukazanych publicznie oséb. Przy czym
przedstawia si¢ je jako autorytety nie budzace jakichkolwiek watpliwosci czy zastrzezen.
Oczywistos$¢ ich wypowiedzi w tej sytuacji rowniez nie podlega zadnej dyskusji.

Zasada stosowania srodkow aprobowanych przez spoteczenstwo

Praktyczny sens tej zasady zawarty jest w samej nazwie. Nie ulega bowiem watpliwosci, ze
zastosowanie Srodkow, ktorych spoleczenstwo nie akceptuje, przekresla skuteczno$¢
propagandy, a nawet prowadzi do efektu bumerangowego. A dzieje si¢ tak wtedy, gdy
ujawnione zostaja np. klamstwa lub pomodwienia zastosowane przez dysponentow
propagandy. Sa to $rodki, ktore najglebiej bulwersujg adresatéw propagandy. Dlatego tez tak
doniosta rol¢ spelito hasto-okrzyk ,Prasa klamie!" w zmaganiach spoteczenstwa o
poszanowanie naleznych mu praw 1 w odpowiedzi na bankrutujagca juz propagande
komunistyczna.

Konstruktorzy kampanii propagandowych musza zatem uwzglgdnia¢ w swoich dziataniach
akceptowane przez spoleczenstwo najwazniejsze oceny moralne, tradycje, powigzania
historyczne, a takze aktualne problemy wyznaniowe. Nie zawsze jest to mozliwe do
zrealizowania, dlatego tez dokonuja oni manipulacji w zakresie danych, ktorych dostarczaja



osrodki badajace opini¢ publiczng, aby stworzy¢ fikcyjne opinie i oceny, jakie rzekomo
preferuje spoteczenstwo.

Zasada atrakcyjnosci

Jezeli dziatania propagandowe maja by¢ dostrzezone | odebrane z zainteresowaniem przez
spoteczenstwo, powinny by¢ atrakcyjne. Stosowanie tej zasady wplywa w duzym stopniu na
przekonanie adresata propagandy o prawdziwosci gloszonych hasel i sloganéw. Wida¢ to
chocby na przyktadzie atrakcyjnie wykonanych plakatow propagandowych.

Atrakcyjno$¢ jest ta cecha propagandy, ktéra znacznie oddziatuje na wyobrazni¢ ludzi. W
zwigzku z tym dziatania propagandowe nie moga uwzglednia¢ haset czy nawet sformutowan,
ktére uchodza w danym spoleczenstwie za niepopularne, mato ciekawe i nie budza
zainteresowania.

W stopniu wyjatkowym zasadg¢ atrakcyjnosci realizuja trzy techniki propagandowe: moda,
sugestia i niezwyklos$¢ przekazu.

Zasada aktualnosci

Propaganda, ktora funkcjonuje w tempie zwolnionym, nie uwzgledniajac aktualnych faktow i
sytuacji, nie osigga zamierzonego celu. Stad np. informacja przekazywana w ramach dziatan
propagandowych musi by¢ najswiezsza. Natomiast samo reagowanie dysponentoéw propagan-
dy na wystgpienia przeciwnika powinno by¢ natychmiastowe. Dziatania propagandowe, ktore
ignoruja zasade aktualno$ci prowadzg z czasem do unicestwienia samej propagandy.
Konsekwentne stosowanie zasady aktualno$ci wymaga od dysponentow stalego ,.trzymania
reki na pulsie". Postulat ten odnosi si¢ rowniez do propagandy konkurencyjnej, zwtaszcza do
jej biezacych potknie€ 1 stabosci.

3. Techniki propagandy

Propaganda przypomina czgsto potezna i skomplikowana maching, totez w odniesieniu do
tego zjawiska stosuje si¢ chetniej termin ,technika" niz ,,metoda". Ponadto ,technika"
wyraznie akcentuje praktyczna warstwe propagandy, jej dziatanie i skutecznos¢. Prawdopodo-
bnie dlatego synonimem ,,techniki propagandowe;j" stat si¢ termin ,,chwyt propagandowy ".
Technika propagandy jest praktycznym sposobem redagowania i przekazywania komunikatu,
ktorym postuguje si¢ dana propaganda. Techniki decyduja o skutecznosci dziatan
propagandowych. Jest ich wiele, dlatego rozpatrywane sa w postaci r6znych klasyfikacji.
Czesto przedstawia si¢ je w oparciu o znany schemat komunikatu propagandowego, w ktérym
podstawowymi sktadnikami sg informacja i apel. Z kolei w obrebie informacji przekazywane
sa dane o faktach oraz ich oceny. Natomiast apel wspiera si¢ na argumencie i wezwaniu®. W
kazdym komunikacie propagandowym sg albo wszystkie cztery wymienione sktadniki (fakty,
oceny, argument, wezwanie), albo przynajmniej jeden z nich. Przy czym nie ma wyraznej linii
demarkacyjnej miedzy tymi sktadnikami. Sitg¢ argumentu moga np. ujawnia¢ fakty, natomiast
charakter wezwania wykazujg czgsto juz same oceny itp. W zwigztym omodwieniu
najwazniejszych technik propagandy odnotowana bedzie rowniez obecno$¢ poszczegdlnych
sktadnikéw komunikatu propagand owego™.

Nalezy jeszcze podkresli¢, ze prezentowane sg te techniki, ktore obecnie najczgséciej stosuja
dysponenci propagandy w swojej statej praktyce. Sa one zasadniczo nieznane ogotowi
spoleczenstwa, co stanowi dodatkowa gwarancj¢ ich skuteczno$ci. Jedne z nich wystgpuja



samodzielnie, inne za$§ w zespoleniu z tzw. technikami uzupetniajacymi (np. technika
autorytetu i technika sugestii).

Zgodnie z przyjetym zatozeniem techniki te rozpatrywane sg na tle funkcjonujacej w Polsce
od kilku lat nowej propagandy antykos$cielnej. Stwarza to stosowna okazje, aby przekazac
czytelnikowi gars¢ podstawowych informacji na temat tej propagandy oraz gltéwnych
kierunkéw jej dziatalnosci. Ignorancja w tej dziedzinie spowodowata juz liczne 1 dotkliwe
szkody w szerokich kregach katolikow polskich.

Propaganda antyko$cielna ilustrowana jest w tej ksigzce konkretnymi przyktadami. Z tej racji
autor wielokrotnie odwotuje si¢ do tekstow publicystycznych, aby ukaza¢ dana technike
propagandy w jej obecnym dzialaniu, oraz aby wskaza¢ na innych autorow, ktorzy
kompetentnie podejmujag w swoich artykutach te problematyke. Jak wczesniej stwierdzono,
zaznacza si¢ w tej dziedzinie niepokojacy brak szerzej zakrojonych badan i literatury
naukowej.

Powtarzanie

Technika ta ma znaczenie fundamentalne dla kazdej propagandy, gdyz przyczynia si¢ do
zapami¢tania emitowanych tresci, a nastgpnie ,,tagodzi", a nawet eliminuje te sktadniki w
przekazie propagandowym, ktére zrazu wydajg si¢ nie do przyjecia. Technika powtarzania
stata si¢ podstawg dla zbudowania wielkiej machiny propagandowe) Goebbelsa w nazistow-
skich Niemczech’”’. W dziafalnosci tej obowiazywala wtedy stala recepta: ,,upraszczaé,
oddzialywa¢ na emocje i stale powtarzac¢". Jest ona i dzi§ obecna w wielu kampaniach
propagandowych i nalezy do kanonu technik propagandowych,

W systemie totalitarnym technika powtarzania wykazuje najwigksze szans¢ skuteczno$ci,
poniewaz sg do jej dyspozycji wszystkie niemal media masowe, a ponadto wyeliminowane sg
dziatania konkurencyjne (dzigki cenzurze, monopolowi informacji itp.}.

Analiza nowej propagandy antyko$cielnej wskazuje, ze powtarzanie jest ta technika, ktora
walnie przyczynita sie do jej skutecznosci, zwlaszcza w dziedzinie mitologii antykoscielnej*®.
W technice tej wystepuje, rzecz zrozumiata, zréznicowane powtarzanie, gdyz w przeciwnym
wypadku bylaby to anty-propaganda. Na przyklad o grozacej rzekomo totalnej klerykalizacji
zycia publicznego styszalo si¢ nie tylko we wszystkich programach radia i telewizji, ale
réwniez mozna bylo przeczyta¢ w calej prasie laickiej. Ponadto na ten temat mowito si¢ w
wielu kabaretach, a nawet na festiwalach piosenki, w tekstach recytowanych i $§piewanych.
Uzupetnieniem tego byly ulotki oraz napisy na murach (graffiti). Wszystkie te tresci
wielokrotnie powtarzane, sprawilty, ze ludzie naiwni i bezkrytyczni przyjmowali je za
calkowicie prawdziwe, a nawet przekonywali do nich swoich przyjaciot.

Technika powtarzania oparta jest na wszystkich sktadnikach komunikatu (przekazu)
propagandowego (zawiera fakty, oceny, argument i wezwanie).

Przemilczanie

Przemilczanie uzupetnia technik¢ powtarzania. Nalezy ono do technik najtrudniej
wykrywalnych. Powtarzajac jedne treSci, mozna poming¢ inne, czgsto jeszcze wazniejsze.
Wbrew pozorom przemilczanie jest technik? czesto obecng w dziataniach propagandowych.
Mowi si¢ o tzw. komplementarnosci przemilczania w stosunku do techniki powtarzania. Eli-
minuje si¢ np. z zycia publicznego informacje na temat pewnych idei, faktow i problemow,
eksponujac jednoczesnie inne wartosci i odniesienia®.

W nowej propagandzie antykos$cielnej przemilcza si¢ np. w publicznych 1 prywatnych
srodkach przekazu ogromny dorobek Kosciota katolickiego w Polsce, zwlaszcza za$ na
obszarze dziatalno$ci katechetycznej i charytatywnej. Powstaje wtedy karykaturalny obraz
Kosciota, przyspieszajacy wydatnie proces jego marginalizacji.

Bardzo bliska przemilczaniu jest technika ukrywania pewnych faktow, ktore moglyby by¢



pozytywnie ocenione przez spoteczenstwo, a ktorych dysponenci propagandy nie chca
ujawni¢. Technika ukrywania w odréznieniu od techniki przemilczania polega na stosowaniu
zabiegbow, ktore majg na celu odwrocenie uwagi spoleczenstwa od pewnych pozytywow, a
wiec np. stosuje si¢ eksponowanie cech negatywnych.

Ukrywanie jest wigc bardziej zlozong technika niz przemilczanie. W niektdrych postaciach
technika ukrywania oparta jest na dwoch sktadnikach przekazu propagandowego: na
informacji (lub jej braku) o faktach, oraz na ocenie (czgsto negatywnej). Tymczasem
przemilczanie opiera si¢ na jednym sktadniku, na informacji o faktach.

,,Publiczno$¢ odziedziczona"

Technika ta oparta jest na wszystkich sktadnikach komunikatu propagandowego. Nazwa jej
bierze si¢ stad, ze w nastepstwie odpowiednich dziatan wykorzystuje si¢ do przyjecia tresci
propagandowych tych odbiorcéw mediéw masowych, ktoérzy nastawili si¢ na percepcje
zupeltnie innych tresci. Przyktadem tej techniki jest wyemitowanie tuz przed transmisja meczu
sportowego — programu przedwyborczego na rzecz konkretne] partii polityczne;j.

Jeszcze do niedawna technike te stosowano w telewizji, gdy np. w nawigzaniu do
najswiezszej wypowiedzi Papieza, cytowanej w Wiadomosciach, przekazywano natychmiast
negatywng informacje z zycia Ko$ciota katolickiego. Sam cytat byl w tym wypadku
pretekstem, aby z przekazem propagandowym odnies¢ si¢ do ,,publicznosci odziedziczonej",
ktora stanowita wtedy wielomilionowe audytorium.

Obecnos¢ techniki ,,publicznosci odziedziczonej" mozna odnotowa¢ ponadto w licznych
programach telewizyjnych, ktére zawieraja do$¢ bogate elementy propagandy antykoscielnej,
cho¢ w terminologii ,,raméwki" telewizyjnej sg to ,,tylko" programy publicystyczne czy roz-
rywkowe.

Przyktadem jest kabaret Olgi Lipin-skiej, wykazujacy jednoznaczne akcenty propagandowe. 2
regularno$ciag godna bardziej ambitnej sprawy prezentuje si¢ tam treSci wymierzone
przeciwko Kosciotowi i warto$ciom chrzescijanskim, czgsto w sposdb zgota prymitywny i
graniczacy z obsesja. W warstwie propagandowej kabaretu stosowane sg rozne techniki, jak
np. technika autorytetu (o$mieszanie), sugestii, hiperbolizacji*".

Technika ,,publicznosci odziedziczonej" stosowana jest najcze$ciej w propagandzie
handlowej (reklamie). Ten sposdb propagowania pewnych tresci znany jest od dawna na
tamach prasy w postaci ogloszen zamieszczanych wewnatrz interesujacych artykutow™".

Symbol

O popularnosci tej techniki decyduje przede wszystkim komunikatywnos$¢ symbolu. Latwo go
zapami¢ta¢ 1 powiaza¢ z konkretng idea. Jest przekonujacy, poniewaz oddziatuje na trzy
podstawowe sfery psychiki cztowieka: na sfer¢ poznawcza, emocjonalng i motywacyjna.
Dlatego méwi si¢ o symbolu, ze ,,daje do my$lenia"*.

Rézne bywaja symbole: przedmioty (sztandar), znaki graficzne (krzyz), gesty (palce w
ksztalcie litery V), a nawet elementy stroju, rodzaj fryzury, noszenie plakietek, medalikow itp.
Charakter symbolu wykazujg takze hasta, slogany 1 tzw. stowa znaczace.

Znawcy omawianej problematyki przewiduja, ze rola symboli i haset w oddzialywaniu na
ludzkie zbiorowos$ci bedzie wzrastata. Zdolne sg one aktywizowac ludzi 1 ukierunkowywac
ich reakcje. Jednakze czynnikiem decydujacym o skutecznym oddzialywaniu symboli i haset
w propagandzie jest ich rzeczywista warto$¢, a zwlaszcza wiarygodnos¢. Od szeregu lat
funkcjonuja w obiegu spolecznym symbole, ktére zrobitly zawrotng kariere, np. znak
»dolidarnosci", symbol zwycigstwa (,,Victoria” w jezyku tacinskim oznacza ,,zwycigstwo"), a
takze dwa hasta, ktore poczatkowo okazaly si¢ niezwykle przekonujace i skuteczne: hasto
»grubej kreski" oraz hasto-zapewnienie, ze ,,nie bedzie polowania na czarownice". Technika
symbolu oparta jest na wszystkich czterech sktadnikach komunikatu propagandowego.



Niezwykto$¢ przekazu

Aby komunikat propagandowy mogl przykuwaé uwage adresatow 1 budzi¢ ich
zainteresowanie, powinien by¢ przekazany z elementem pewnej niezwyktosci. Latwiej go
wtedy dostrzec w powodzi tresci propagandowych, zapamigta¢ i1 skuteczniej przekona¢ don
odbiorcow. Technike t¢ stosowano 2, udziatlem olbrzymich naktadow finansowych w czasach
propagandy komunistycznej. Ilustracja, ktora stata si¢ klasycznym przyktadem techniki niez-
wyktosci przekazu jest znany ,chwyt" uformowania nazwy partii (PZPR) przez lecace
samoloty odrzutowe, czy stynny komunikat propagandowy moéwiacy o stonce ziemniaczanej
jako o niezbitym dowodzie agresji ze strony ,,imperializmu amerykanskiego" wobec Polakow.
Pomys$lanych w taki sposob przekazow propagandowych nie sposéb bylo nie zauwazyd.
Wyjatkowo skutecznie oddziatywaty one na wyobrazni¢ adresatow.

Najczesciej jednak technika niezwyklosci przekazu stosowana jest w postaci sensacyjnego
ujecia problemu czy przedstawienia faktu. Eksponowana bywa w takich przypadkach np.
paradoksalno$¢ sytuacji juz w tytule artykutlu, aby zaintrygowac czytelnika. Technike te
stosuje si¢ obecnie w ramach propagandy antykoscielnej, aby np. dowies¢, ze Kosciot w
Polsce nie wypelnia swojej podstawowej misji".

Slady tej techniki zauwaza si¢ nieraz w szczegdlnie agresywnych wypowiedziach
przeciwnikéw Kosciola, ktore wihasnie dlatego, ze bulwersuja opini¢ publiczna, maja duzy
walor propagandowy.

Technika niezwyktosci przekazu zbudowana jest na wszystkich czterech sktadnikach
komunikatu propagandowego.

Moda

Technika ta opiera si¢ na mechanizmach psychologicznych, dzigki ktorym cztowiek ulega
obowigzujacej w jego Srodowisku modzie. Nie wszystkie z tych mechanizméw sa znane,
najczesciej wymienia si¢ takie, jak: nasladownictwo, lek przed o$mieszeniem, tendencja do
niewy-rdzniania si¢, do bycia nowoczesnym.

Moda jako zjawisko zycia spolecznego jest powszechnie przyjmowanym sposobem ubierania
sie, a w sensie szerokim -zachowania si¢ cztowieka. A zatem moda dotyczy nie tylko ubioru,
kosmetykow czy samochoddw, ale réwniez sposobu spedzania urlopu, wyboru kierunku stu-
didéw 1 stylu zycia. Byt taki czas w PRL, gdy propaganda tworzyta ,,mod¢ na jedno dziecko w
rodzinie", czy ,mod¢ na $wiatopoglad naukowy"*. Po 1989 r. méwi sic o panujacej w
pewnych $rodowiskach modzie na glosSne wypowiadanie si¢ przeciwko Kosciotowi
katolickiemu.

Technike mody stosuje si¢ najczesciej w reklamie®. Zawsze opiera si¢ ona na wszystkich
sktadnikach komunikatu propagandowego.

Selekcja

Sposrdd technik opartych na trzech skladnikach komunikatu propagandowego (fakty, oceny,
argumenty), najczesciej

Techniki propagandy

stosowana jest selekcja. Stanowi ona jeden ze statych elementoéw pracy dziennikarza, ktory w
swoich przekazach ograniczony jest licznymi czynnikami (cho¢by szczuplo$cia miejsca na
tamach gazety), dlatego stoi przed nietatwym zadaniem dokonania odpowiedniego wyboru
tresci.

Selekcja staje si¢ skuteczna technika propagandy, gdy wedle przyjetych zalozen 1 w sposob
stronniczy pocigga za sobg eliminowanie tresci niewygodnych dla dysponentow. Czgsto takze
informacje wyselekcjonowane i1 odpowiednio naglo$nione stuza do skompromitowania
przeciwnika.



Metode te stosowano powszechnie po 1989 r. w mediach masowych, aby zdyskredytowaé
politykow 1 dzialaczy katolickich. Okazala si¢ ona dos$¢ skuteczna dla pewnej czesci
spoteczenstwa, ktora nawet nie dostrzegla, ze te ,,buty uszyto" bardzo grubymi ni¢mi.
Postugiwano si¢ wtedy roéwniez odpowiednio wyselekcjonowanymi 1 spreparowanymi
wypowiedziami, ktdre miaty skompromitowac politykow identyfikujacych si¢ z Kosciolem
katolickim.

Innym ,,chwytem" propagandowym byla selektywna charakterystyka spoteczenstwa,
podkreslajaca wytacznie takie jego wady, jak: szowinizm, ksenofobi¢ oraz nieched
przyjmowania standardéw europejskich®®.

Okolicznos$cig, ktora w znacznym stopniu ulatwia stosowanie tej techniki jest fakt, ze sama
selekcja jeszit naczelng metoda pracy w podstawowych mediach masowych (prasa, film, radio,
telewizja)™'.

Manewr odciggajacy

Technika ta oparta jest na dwoch sktadnikach komunikatu propagandowego, mianowicie na
faktach i ocenach. Postuguje si¢ ona najczesciej roznymi postaciami kamuflazu, mitu i plotki.
Manewr odciggajacy polega na tym, ze w celu odwrocenia uwagi spoleczenstwa od spraw
niekorzystnych dla dysponentow propagandy, podsuwa mu si¢ jaki§ inny obiekt
zainteresowania.

Dos¢ powszechna jest opinia, ze nieoczekiwane ataki na Kosciot, jakie zainicjowano po 1989
r. stanowily prébe odwrocenia uwagi od spraw bardzo waznych dla panstwa i narodu, np. od
dokonania w Polsce dekomunizacji i publicznego osadu moralnego rzadéw komunistycznych
(problem ,,polskiej Norymbergi")*®.

W jakims$ stopniu technike manewru odciagajacego stosowano rowniez w latach 1989-1990,
gdy usilowano nie dopusci¢ do powrotu nauki religii do szkot. Straszono wtedy
spoleczenstwo, ze katecheza w szkole doprowadzi z pewnos$cia do konfliktow wyznaniowych
i przekresli praktycznie zasade tolerancji’.

Sformutowania eufemistyczne

Jak wynika z nazwy, technika ta prowadzi do zmniejszenia drastyczno$ci w opisywaniu
faktow. Pozwala patrze¢ ,,z przymruzeniem oka" na budzace niepokoj wydarzenia i zjawiska.
Na przyktad propaganda ,,proaborcyjna" z uporem postuguje si¢ terminem ,,zabieg", bedacym
eufemistycznym nazwaniem zabdjstwa dokonanego na dziecku przed jego urodzeniem™.
Roéwniez w odniesieniu do Kosciota stosuje si¢ sformulowania eufemistyczne, gdy mowi sie
np., ze nie ma zadnej propagandy antyko$cielnej, jest jedynie ,,zdrowa krytyka Kosciota w
Polsce".

W czasach propagandy komunistycznej za posrednictwem tej techniki przekonywano
spoteczenstwo, ze w Polsce nie ma strajkow, natomiast w fabrykach zdarzaja si¢ wylacznie
,»przejsciowe przestoje".

Podstawg tej techniki stanowia dwa sktadniki komunikatu propagandowego: fakty i ich ocena.
Technika zatem wykazuje charakter kamuflazu, prowadzi bowiem do zamaskowania prawdy
0 rzeczywistosci.

Wyolbrzymianie (hiperbolizacja)

Analiza tej techniki pozwala dos¢ tatwo wyrdzni¢ dwa sktadniki przekazu propagandowego:
fakty 1 oceny. W ich obrgbie odbywa si¢ proces wyolbrzymiania, a wiec nadmiernego
przedstawiania rangi danego wydarzenia.

Spotka¢ mozna w praktyce propagandowej dwa typy wyolbrzymiania. Jeden typ dotyczy
samego faktu, ktory wbrew rzeczywistosci przedstawiany jest jako wydarzenie ,,niezwykle",
,Hhistoryczne", ,,pierwsze tego rodzaju" itp. Drugi typ wyolbrzymiania odnosi si¢ do cale]



machiny informacji, ktéra taka opini¢ zwielokrotnia poprzez zaangazowanie wielorakich
srodkow przekazu, powigkszenie czasu antenowego, liczne powtdrzenia itp.

Technika wyolbrzymiania realizowana jest w r6zny sposob. Znany jest np. ,,chwyt" telewizji
polegajacy na tym, ze przekazujac informacje na temat Polek udajacych si¢ rzekomo za
granic¢, aby dokona¢ tam aborcji (1993 r.), pokazywano autokar, do ktérego wchodzita
bardzo liczna grupa kobiet. Mialo to wywota¢é w telewidzach odczucie masowosci
omawianego zjawiska. Jest to rowniez przyktad na tworzenie tzw. faktow telewizyjnych,
majacych na celu inicjowanie w spoteczenstwie nowych dziatan, zaplanowanych wczesniej w
scenariuszu propagandy.

Hiperbolizacja jest technikg do$¢ chetnie stosowang w propagandzie antyko$cielnej;
zwlaszcza wtedy, gdy jej dysponenci pragn? ukazaé negatywny obraz Ko$ciota. W tym celu
w przekazach propagandowych podkresla si¢ nadmiernie takie imputowane wady katolikow
jak np. rzekomy fanatyzm, brak tolerancji, antysemityzm*'.

W ramach tej techniki eksponuje si¢ np. wypowiedzi mieszkancoOw danej miejscowosci,
zawierajace tendencyjne opinie na temat dziatalnosci Kosciota®, jako reprezentatywne i
wiarygodne.

Nadmierne uogodlnienie

Za posrednictwem tej techniki doprowadza si¢ adresata propagandy do przekonania, ze dany
fakt wykazuje znamiona zjawiska powszechnego. Tu rowniez dominujgca role spetia jezyk
komunikatu propagandowego. Uzywa si¢ wtedy takich zwrotow, jak np. ,,wszyscy Polacy s3
tacy", ,.kazdy ksiadz jest taki sam", ,,jak powszechnie wiadomo".

Technika nadmiernego uogdlnienia w znacznym stopniu przyczynita si¢ do powstania mitu o
antysemityzmie Polakéw oraz mitu o powszechnym klerykalizmie prowadzacym rzekomo do
panstwa wyznaniowego.

Najczesciej jednak technika ta jest stosowana w sposob nie rzucajacy si¢ w oczy, a wigc np. w
postaci publicznie wypowiedzianej sugestii (ktorej nie mozna wigza¢ z zadng oficjalna
propaganda), czy rzekomo mimochodem wyrazonego komentarza. Przykladem tak
funkcjonujacej techniki moze by¢ reakcja czgsci prasy laickiej w Polsce na profanacije i
podpalenie kosciota w Motyczu Lesnym koto Lublina (lipiec 1994 r.). Daje si¢ tam wyraz
przekonaniu, ze tego rodzaju dzialania przestgpcze i odbiegajace od normy (sprawcy nazwali
si¢ Anarchistycznym Frontem Antyreligijnym) sa raczej przejawem narastajagcych w
spoleczenstwie postaw, skierowanych przeciwko Kosciotowi katolickiemu. A zatem Polacy
rzekomo odwracaja si¢ masowo od Kosciota, natomiast akty wielorakich profanacji sg jedynie
symptomem tego zjawiska. I tak np. ,,Gazeta Wyborcza" w krétkim komentarzu do tego
wydarzenia zauwazyla lapidarnie, ze: ,,Podobne skrajnos$ci $wiadcza jako$ o nastrojach
spolecznych" (podkr. A.L.)*.

Czy istotnie, akty zbrodniczego wandalizmu moga wyraza¢ ,nastroje spoteczne" milionow
Polakow? Czy raczej nie jest tak, ze liczne proby wzbudzania negatywnych nastrojow wobec
Kosciota staja si¢ zacheta dla marginesu spotecznego, ktory wykazuje nienawis¢ do religii
oraz swoista alergi¢ do wartosci chrzescijanskich ?

Tygodnik ,,Polityka" idzie jeszcze dalej 1 zdaje si¢ sugerowac genez¢ napadu na $§wiatyni¢ w
Motyczu. Czyni to, postugujac si¢ dos¢ sugestywnymi wypowiedziami spotkanych przez
autorka osob. Oto fragmenty wypowiedzi trojga rozmowcow.

,Ja ich popieram. Sam bym podpalat.

(...) mlodziez jeszcze nigdy nie byla tak antyklerykalnie nastawiona jak dzi$ .

Mtodzi maja do$¢ kleru"*.

Wypowiedzi takie, nadmiernie uogdlnione, maja prowadzi¢ do wniosku, konsekwentnie
rowniez nadmiernie uogolnionego, ze skoro sytuacja w relacji spoteczenstwo-kler, jest tak
nabrzmiala to nic dziwnego, ze dochodzi w Polsce do aktow profanacji Swigtyn.



W funkcjonowaniu techniki nadmiernego uogoélnienia wyroznia si¢ dwa sktadniki komunikatu
propagandowego - fakty i oceny.

Uproszczenie za posrednictwem ,,cliche"

Technika ta postuguje si¢ gtownie kamuflazem jako $rodkiem propagandy. Termin ,,cliche"
wzigty jest z dziedziny fotografii i znaczy w jezyku francuskim ,klisz¢ negatywowa", badz
,hegatyw". Jest to zatem takie sformutowanie odnoszace si¢ do cztowieka, instytucji, ideolo-
gii itp., ktore maskujac wiele cech pozytywnych, ujmuje dany przedmiot wylacznie w
kategorii negatywnej. Technike ,,cliche" okre$la si¢ jako ,,maskujace uproszczenie cech
opisu"®. Jej obecno$é zauwaza si¢ rowniez w takich sformutowaniach jak np. ,,wychowany w
zakrystii", ,,z niejednego pieca jadt chleb", ,katolicki oszotom".

Uproszczenie za posrednictwem ,.cliche" jest technikg stosowang zwlaszcza w prasie
drukowanej. Jej nosnikami stajg si¢ nawet same tytuty artykuléw. Wida¢ to bylto m.in.
podczas kampanii propagandowej zwrdconej przeciwko sejmowemu projektowi ustawy o
prawnej ochronie dziecka poczetego (1992 r.). Jeden z tytutéw prasowych brzmiat wtedy: Za-
kaz aborcji prawie gotow*’.

Technikg¢ uproszczenia za posrednictwem ,.cliche" stosowano ostatnio(1993--1994)
najczesciej w odniesieniu do Konkordatu ze Stolica Apostolska i jego ratyfikacji. Blizsza
analiza kampanii propagandowej, wymierzonej przeciwko historycznej umowie
miedzynarodowej pozwala dostrzec obecnos¢ tej techniki w wielu mediach (prasa, radio,
telewizja) jeszcze przed opublikowaniem dokumentu. Zapowiadano go jako dokument
,kontrowersyjny", ,.budzacy watpliwosci", ,,niejasny w pewnych miejscach" itp. A zatem
technika ,.cliche" uprzedzata pdzniejsza dyskusje¢ w mediach laickich i przygotowywala jej
odpowiednie przedpole. Mozna bylo pdzniej stwierdzié, ze technika ta w tym wypadku
okazala si¢ nader skuteczna®’.

Podobnie jak w wielu innych technikach, dysponenci uproszczenia za posrednictwem ,,cliche"
opieraja si¢ na dwoch sktadnikach przekazu propagandowego: na faktach i opiniach.

Jawnos¢

Dysponenci propagandy aby wzmocni¢ swoja wiarygodnos¢, daja czesto do zrozumienia, ze
,hie maja nk do ukrycia przed spoleczenstwem". To z kolei ma je przekona¢, ze stosuja
zawsze czyste metody dziatania i kierujg si¢ najszlachetniejszymi pobudkami. Technika
jawnosci to w praktyce technika stopniowego informowania o faktach, a wiec pewnego ro-
dzaju dozowanie informacji. Dawniej klasycznym przyktadem tej techniki bylo informowanie
spoteczenstwa bytego ZSRR o stanie zdrowia i zyciu prywatnym przywodcow panstwowych.
Praktycznie technika jawnos$ci staje si¢ czesto technika, opdzniania informacji o niektérych
wydarzeniach.

Dla dysponentéw propagandy zasada jawnoS$ci staje si¢ réwniez pretekstem do roéznego
rodzaju dziatah demaskatorskich, ktorych przedmiotem staja si¢ rozmaite ,,tabu" (rzeczywiste
1 fikcyjne). W odniesieniu do Kosciota wida¢ to na dwoch zwtaszcza obszarach informacji
wykorzystywanej przez propagandg: w zakresie sfery finanséw Ko$ciola w Polsce oraz w
dziedzinie wynagrodzenia duchownych. Obydwa obszary ukazywane sg jako silnie strzezone
tajemnice Kosciota™,

Technika jawnosci oparta jest na jednym sktadniku komunikatu propagandowego, ktorym jest
informacja o faktach.

Etykietka jako substytucja nazw
Technika ta oparta jest na jednym sktadniku komunikatu propagandowego, ktorym jest
informacja o ocenach. Do$¢ czgsto jest ona stosowana, cho¢ niewiele si¢ o niej moéwi. Odnosi



si¢ do sfery jezyka. Aby pewne osoby, zjawiska, idee, instytucje podnies¢ lub ponizy¢ w
oczach spoteczenstwa, uzywa si¢ odpowiednio dobranych okreslen o charakterze epitetow.
Sprawia to, ze pewne slowa otrzymuja nowe zabarwienie emocjonalne - pozytywne albo
negatywne, w zalezno$ci od tego, kto je formutuje i wypowiada (naglasnia). W ramach
propagandy antysoli-darno$ciowej z lat osiemdziesigtych wystarczato stawianie przed
pewnymi nazwiskami jednego tylko stowa, np. ,,nicjaki Watesa"*.

Technike ,.etykietki" stosuje si¢ od kilku lat wobec tych politykow, ktorzy identyfikuja si¢ z
Kosciotem. Uzywa si¢ wtedy takich stow-etykietek, jak np. ,,ministrant", ,kaznodzieja",

»apostot".

Autorytet

Skutecznos¢ dziatan propagandowych uzalezniona jest w duzej mierze od prestizu gtoszonych
haset, idei, teorii, nowych koncepcji itp. W zwigzku z tym dysponenci podejmuja pewne
zabiegi, aby prestiz ten w oczach spoteczenstwa podnies¢. W tym celu postuguja si¢ technika
autorytetu. W jej ramach angazuje si¢ konkretng osobe cieszaca si¢ uznanym autorytetem dla
poparcia okreslonego stanowiska, linii dzialania, czy programu wyborczego. Uzyskuje si¢
wtedy i odpowiednio nagtasnia wypowiedz samego autorytetu. Najczgsciej dysponenci
propagandy odwoluja si¢ do autorytetow naukowych. Roéwniez autorytety moralne
angazowane s? do tego celu, przy czym najchetniej zaprasza si¢ przedstawicieli Ko$ciota
hierarchicznego.

Czesto stosowany jest tez manewr tzw. autorytetu przeniesionego, gdy kto$ bedac autorytetem
w jednej dziedzinie wiedzy, pytany jest o zdanie z innej dziedziny. Wybitny pisarz pytany jest
0 opini¢ np. na temat aborcji, dziennikarz - ateista wypowiada si¢ o misji Kosciota w Polsce, a
reZysg(r) telewizyjny stwierdza ,,autorytatywnie", ze klerykalizm w Polsce osiagnat juz swoj
zenit.”".

Technika uzupelniajaca w tym przypadku jest technika o§mieszania autorytetow przeciwnika.
W ramach propagandy antyko$cielnej wida¢ wyrazne zabiegi zmierzajace do obnizenia, czy
wrecz skompromitowania autorytetu Ko$ciota hierarchicznego.

Dysponenci tej propagandy wiedzg doskonale, jak wielka rolg spelnia autorytet w kazdej
religii, a zwlaszcza w Kosciele katolickim. Czesto wypowiadane sa publicznie opinie na
temat autorytetu moralnego Ko$ciota i Papieza z uzyciem takich przymiotnikéw jak
,»hajwyzszy" czy ,niekwestionowany". Dlatego nie dziwi fakt, Zze ten autorytet juz od dawna
stal si¢ przedmiotem zaplanowanych atakéw propagandowych. Rowniez z tych racji,
réwnolegle z publiczna dyskusja nad ratyfikacja Konkordatu, pojawily si¢ w prasie laickiej
artykuty, ktore usitowaty podwazy¢ autorytet Stolicy Apostolskiej. Publikowane w starym,
komunistycznym stylu tak zwane ,,rewelacje" pod adresem Watykanu miaty prawdopodobnie
pomniejszy¢ przykry efekt, jaki w opinii publicznej moglto wywotaé odrzucenie ratyfikacji
Konkordatu przez Sejm Rzeczypospolitej’.

Technike o$mieszania autorytetu stosuje si¢ czg¢sto wobec przedstawicieli laikatu
katolickiego, zaangazowanych w zycie publiczne kraju™.

Omawiana technika opiera si¢ w dziataniach praktycznych na informacji o ocenach, bedace;j
jedynym sktadnikiem komunikatu propagandowego.

,Band wagon"

Stowa ,,band wagon" oznaczaja w jezyku angielskim ruchomg platforme, ktéra stuzyta kiedy$
w Stanach Zjednoczonych podczas kampanii wyborczych jako miejsce dla orkiestry.
Technika ,band wagon" polega na konsekwentnym podkreslaniu w wypowiedziach
propagandowych wiasnej przewagi nad strong przeciwna. Celem takiego dziatania jest przede
wszystkim przeciggni¢cie na swoja stron¢ nowych zwolennikéw. Technike te stosuje si¢
bardzo czgsto w propagandzie wojennej, zwlaszcza za$ na froncie w stosunku do wojsk



nieprzyjacielskich.

Elementy techniki ,,band wagon" odnalez¢ mozna réwniez w dziataniach propagandowych
skierowanych przeciwko Kos$ciotowi katolickiemu w Polsce. Wida¢ to cho¢by w metaforze
tongcego okretu i rzucanego kota ratunkowego. Zyczliwi i ofiarni ,,reformatorzy" trudza sic
nieustannie, aby ,,tongcemu" Kos$ciotowi w Polsce (tzn. dazacej do panstwa wyznaniowego
hierarchii) poda¢ koto ratunkowe, bedace jego ostatnia szans?>>.

Technika ,band wagon" opiera si¢ wylacznie na argumencie, jako jedynym skladniku
przekazu propagandowego.

Sugestia

Funkcjonowanie techniki opartej na jednym tylko sktadniku komunikatu propagandowego,
ktorym jest wezwanie®® odnosi si¢ przede wszystkim do sfery ludzkiej pod$wiadomosci.
Stosuje si¢ w jej ramach takie hasta, opinie, stowa, ktore obliczone s3 na skuteczne dzialanie
sugestii".

Skuteczno$¢ tej techniki uzalezniona jest zarowno od tresci i formy komunikatu
propagandowego, jak i od stopnia podatnosci na sugesti¢ u adresatow. Nie bez znaczenia jest
tez ich naiwno$¢, brak krytycyzmu. W stosowaniu techniki sugestii zasadnicza role spetnia
podatnos¢ cztowieka na propagande. Z tej racji jej dysponenci dbajg, aby przynajmniej
zasadnicze hasta i slogany byly formulowane sugestywnie. Wida¢ to bylo m.in. w wielu
wypowiedziach prasy, radia i1 telewizji na temat dyskutowanego dlugo projektu ustawy o
prawnej ochronie dziecka poczetego. Eksponowana wtedy karalno$¢ matki byta niezwykle
sugestywnym argumentem, majacym przekonac kobiety do zaakceptowania aborcji56.

Imperatywnos$¢ tresci

Technika ta polega na kategorycznym wezwaniu adresata, aby zastosowat si¢ do Zyczen i
wytycznych skonstruowanych przez dysponentéw propagandy. Dobrg ilustracja tej techniki sg
slogany upowszechniane z okazji kampanii wyborczej’’. Od roku 1989, gdy wybory staly sie
wolne, slogany takie opracowywane sa z duza staranno$cig oraz ze znajomoscig sztuki
propagandowe;j.

O skutecznosci sloganu rozstrzygaja jego podstawowe funkcje: budowanie wigzi, za-
trzymywanie uwagi adresatow 1 lakoniczne ujmowanie pewnej ideologii czy programu
politycznego (gospodarczego).

Z technikg imperatywnosci tre$ci mozna si¢ dzisiaj najczeSciej spotkaé w reklamie.
Zwlaszcza w telewizji staje si¢ ona wrecz agresywna, sktaniajac odbiorcoOw do podejmowania
oczekiwanych decyzji. Rozstrzyga o tym odpowiednia gra stow, w ktorg wpisano
przewidziana doze imperatywnosci".

Oddzialywanie posrednie

W technice tej dysponenci zwracajg si¢ z wezwaniem propagandowym do adresata droga
posrednig. Najczesciej kieruja je w strong niektorych osob z jego otoczenia. Wida¢ to
wyraznie na przyktadzie reklamy telewizyjnej, ktorej tresci zredagowane sg przede wszystkim
z mysla o dzieciach. To one najpierw poruszone s3 pongtnymi propozycjami i z tej racji
zwracajg si¢ juz bezposrednio do swoich rodzicow, niekiedy z natarczywymi prosbami o
kupno reklamowanych artykutow.

W akcjach propagandowych wymierzonych w projekt ustawy o prawnej ochronie dziecka
poczetego (debata w latach 1991-1993), odwolywano si¢ przede wszystkim do kobiet,
zaktadajac, ze one skutecznie poprg nagtasniane stanowisko

1 przekonaja don innych ludzi*’.

Szczegoblnie subtelng formg realizacji tej techniki w dziataniach propagandy antykos$cielnej
jest publiczne wypowiadanie pod adresem prasy katolickiej ocen, ktére maja ja



zdyskredytowac 1 o$mieszy¢ w oczach czytelnikow.

Posrednie oddzialywanie tej techniki polega na tym, ze oceny te wptywaja degradujaco na
obraz prasy katolickiej jako podstawowego $rodka przekazu w Kosciele. Przy czym
funkcjonuje tu znana zasada McLuhana, w mysl ktorej juz sam ,s$rodek przekazu jest
przekazem". Jezeli wigc prasa katolicka jako $rodek przekazu ukazywana jest czgsto jako
medium masowe o bardzo niskiej wartosci (dewocyjne, zacofane, antyprofesjonalne itp.), to
tym samym niejako reprezentuje sobg niewielka site oddziatywania na czytelnika. Przestaje
tez by¢ skutecznym narzedziem w ewangelizacji. Przekladajac twierdzenie McLuhana na
jezyk konkretu, mozna powiedzie¢, ze ten sam artykul inaczej si¢ czyta (z innym skutkiem) w
piSmie prestizowym, a inaczej w czasopi$mie, ktore jest stale oSmieszane™ .

Propaganda uprawiana czynem

Technika propagandy czynem wystepuje zasadniczo razem i innymi technikami, cze¢sto jako
ich wzmocnienie. Polega ona albo na udzielaniu doraznej pomocy np. wybranej instytucji
charytatywnej (wptaty na konto PCK, czy na potrzeby domu pomocy spotecznej), albo tez na
swiadczeniu ludziom gestow szczegolnej zyczliwosci. Wszystko to odbywa sie w
perspektywie okreslonego celu propagandowego.

W propagandzie przedwyborczej moze to by¢ tzw. kietbaska wyborcza. W reklamie zas, w
ramach tej techniki przekazywane sg potencjalnym klientom rézne drobiazgi pamigtkowe z
nazwg firmy (dlugopisy, kalendarze, plakietki itp.).

Pewne imprezy, majace charakter dziatan charytatywnych organizuje si¢ niekiedy w sposob
tak dalece profesjonalny, a nawet mistrzowski, ze trudno w nich dopatrze¢ si¢ jakichkolwiek
znamion propagandy (akcje Kotary Club, ,,orkiestra $wiatecznej pomocy" itp.)°".

Czesto ,,propagand¢ czynem" stosuja redakcje czasopism, aby w ten sposob poszerzy¢ krag
czytelnikéw, albo tez w celu spotegowania wpltywu tych tresci, ktore na ich tamach sa
publikowane. Celowi temu bywaja podporzadkowane roézne formy sponsorowania przez
redakcje pewnych dziet, akceptowanych przez spoteczenstwo.

Ultymatywno$¢ sformutowan

Mowi si¢ niekiedy, ze jest to technika ,albo-albo". Realizowana jest w postaci swoistego
ultimatum. Przy czym ultymatywno$¢ ujecia wzmaga zainteresowanie przekazywanymi
treSciami 1 przyspiesza podjecie przez ich adresata odpowiedniej decyzji. Sama propozycja
jest tak sformutowana, ze zawsze trzeba wybrac te lepsza mozliwo$¢, wezesniej zaplanowang
w scenariuszu akcji propagandowej. W proponowanej tresci zakodowany jest zatem poniekad
ten wybor, na ktorym dysponentom propagandy najbardziej zalezy i ktorego oczekuja.

W propagandzie ostatnich lat wida¢ $lady tej techniki m.in. w upowszechnianiu idei ,,powrotu
Polski do Europy". Problem stawia si¢ ultymatywnie: albo przestaniemy by¢ spoteczenstwem
nietolerancyjnym, nastawionym antysemicko i fanatycznie wyznajacym wiarg, albo nigdy nas
,»hie przyjma" do Europy.

Technika ,,albo-albo" kierowana pod adresem Kosciota w Polsce jest formutowana nieco
prosciej: jezeli Kosciol nie stanie si¢ bardziej liberalny, Polska nigdy nie zostanie przyjeta do
Europy®. Realizowana w ten sposob technika ultymatywnosci sformutowan pociaga za soba
zaangazowanie innych technik, urzeczywistniajacych takze wielorakie cele, znane wylacznie
dysponentom propagandy.

Chaos poje¢ 1 warto$ci

Technika chaosu stosowana jest najchetniej w ramach propagandy ideologicznej. Jej celem,
jak wskazuje nazwa, jest wprowadzenie poczucia chaosu w dziedzinie poje¢ i hierarchii
wartosci. W komunikacie propagandowym eksponuje si¢ dwa sktadniki: oceny oraz
wezwanie. Wida¢ to wyraznie w stosowanym jezyku. Sa w nim sformulowania trywializujace



pewne podstawowe wartosci, czy wrecz w sposob ordynarny o$mieszajace je. Ma to prowa-
dzi¢ do catkowitego relatywizmu w hierarchii warto$ci. Chcac to osiggnagé w propagandzie
antykoscielnej, autorzy siegaja bez skrupuldw po swoisty betkot jezykowy, réwniez w opisie
niektorych warstw zycia religijnego. Najtatwiej jest to zrealizowaé, stosujgc konwencje
piosenki. Melodia i rytm polaczone czgsto z ruchem na estradzie w znacznym stopniu
poteguja wptyw tekstu (przestania) na odbiorcg.

W latach 1990-1994 wykonywano publicznie piosenki, w tekstach ktorych stosowano
technike chaosu w dziedzinie poje¢ 1 wartosci chrzescijanskich. Technika ta wspierana byta
kamuflazem oraz akcentami o$mieszajacymi religi¢ 1 wartosci chrzescijanskie. Teksty takie
wykonywano w programach réznych kabaretow, a nawet w ramach niektorych festiwali
piosenki. Nagtasnialy je: telewizja, radio i prasa laicka.

Przyktadem takiego tekstu jest piosenka ZChN :zbliza si¢ z melodig znanej piesni
eucharystycznej Pan Jezus juz sta zbliza. Stanowi ona watpliwej jako$ci pamflet o§mieszajacy
kaptana katolickiego. Potaczenie prymitywnego tekstu z melodia piesni §piewanej zazwyczaj
podczas Eucharystii sprawito, ze piosenka odbierana byla przez ludzi wierzacych jako
wulgarny akt zniewagi wobec ich przekonan religijnych®.

Technika chaosu w dziedzinie pojg¢ i warto$ci w odniesieniu do wiary 1 wiedzy religijnej
stosowana jest od dawna réwniez w programach niektorych kabaretow, w szczegolnosci
telewizyjnego kabaretu Olgi Lipifiskiej®*.

Skutki tej techniki, realizowanej w roéznego lotu ,,produkcjach artystycznych" odbija si¢
negatywnie na pedagogii mtodego pokolenia Polakéw. Czy o to moze zabiegaja anonimowi
dysponenci nowej propagandy? Upowszechnia si¢ opinia, ze w $wiecie propagandy
najostrzejsza walka toczy sie o wartoéci oraz o stosunek czlowieka do nich®.

Przedstawiono wyzej w duzym skrocie najczesciej spotykane techniki propagandy. Jest ich o
wiele wiecej. Wraz z pojawieniem si¢ nowych mediéw opracowywane sg i praktycznie
stosowane nowe i coraz skuteczniejsze techniki propagandy®®. Postepujacy stale rozwoj
reklamy jest rowniez liczaca si¢ sita napedowa dla tworzenia nowych technik propagando-
wych. Wsrdd nich na szczegdlng uwage pedagogoéw zastuguja techniki skonstruowane w
oparciu o wplyw na podswiadomo$¢ czlowieka. Jezeli znajda si¢ w rekach ludzi
nieodpowiedzialnych, moga prowadzi¢ do niebezpiecznego zawladnigcia cztowiekiem.
Zjawisko to wymaga poglebionej refleksji i dalszych badan®”.

Przypisy

1. W. Pisarek, O roli stowa w politycznej propagandzie wizualnej, ,,Przekazy i Opinie" 1991,
nr 4, s, 5-19; A. Morawinska [red.], S/owo i obraz, Warszawa

104



IV. PROPAGANDA ANTYNOMIA WYCHOWANIA?

Wychowanie jest to proces wszechstronnego rozwijania czlowieka, urzeczywistniany dzigki
dziatalno$ci wychowawcy 1 samego wychowanka, oraz w wyniku réznorodnych impulsow
ptynacych z aktualnych uwarunkowan'. Soborowa Deklaracja o wychowaniu chrzescijanskim
przypomniala, ze ,,wychowanie zdaza do ksztaltowania osoby ludzkiej w kierunku jej celu
ostatecznego, a rownoczesnie do dobra spotecznosci, ktoérych cztowiek jest czionkiem 1 w
ktérych obowiazkach, gdy doro$nie, bedzie brat udziat" (DWCH, nr 1).

Prawo do pelnego rozwoju osoby ludzkiej majg wszyscy chrzescijanie, $wiadomi
otrzymanego daru wiary, dlatego powinni si¢ stawac¢ ,,lJudzmi doskonalymi na miar¢ wieku
petosci Chrystusowej (por. Ef 4, 13)" (DWCH, nr 2).

W procesie wychowania zatem podstawowym problemem jest osoba”. Jest ona przedmiotem
oddziatywan wychowawczych, natomiast ich rezultatem jest dojrzata osobowos¢ cztowieka.
Wszystkim za$§ zabiegom inicjatyw wychowawczych powinna przyswieca¢ zasada troski o
dobro wychowanka.

Innego typu oddziatywaniem na czlowieka jest propaganda. Z definicji dzialan
propagandowych wynika, ze ich celem jest przede wszystkim zdobycie nowych zwolennikow
dla okreslonych hasel, ktore przekazuje si¢ masom ludzkim przez ksztaltowanie opinii i
postaw. Propaganda zatem nawet nie zaklada wpltywow, ktore id® w glab jednostki, za-
pewniajac jej osobiste dobro, lecz urzeczywistnia interes ideologii, czy grupy ludzi
wyznajacych te ideologie. Caty czlowiek, doskonalacy si¢ permanentnie i wszechstronnie nie
jest przeciez propagandzie potrzebny. Przeciwnie, jest nawet najpowazniejsza przeszkoda dla
jej skutecznosci’. Wystarcza jej przeciez oddane glosy w wyborach do parlamentu, oklaski
aprobaty, publiczne potepienie przeciwnika, czy przynalezno$¢ do organizacji. Tym przede
wszystkim zadowala si¢ propaganda. Kiedy za$ osigga ona swdj cel, cztowiek przestaje ja
zasadniczo interesowac.

Juz na odcinku ksztalcenia, ktore jest gldéwnym skladnikiem wychowania, wida¢ istotng
réznice miedzy tymi dwiema aktywno$ciami czlowieka. Zastanawiajac si¢ nad tym E.
Aronson podkres$la, ze ksztalcenie jest procesem, ktdrego rezultatem staje si¢ przekazanie
wychowankowi--uczniowi odpowiedniej wiedzy i umiejetnosci. Tymczasem propaganda jest
jedynie ,,systematycznym rozpowszechnianiem danej doktryny™"*.

Dziatalno§¢ wychowawcza integruje jednostke oraz spolecznos¢, prowadzac do ich
udoskonalenia. Propaganda nie ma takich celéw. Kiedy natomiast stosuje $rodki radykalne i
oddziatuje przez dtuzszy okres, moze doprowadzi¢ do zawtadnigcia cztowiekiem, co odbywa
si¢ rownolegle z procesem jego depersonalizacji. Przy czym stosuje si¢ wszystkie $rodki,
prowadzace do zrealizowania celéw propagandy, bez wzgledu na szkodliwo$¢ ich wptywu.
Czytelnym przykladem tego sa wyjatkowo zte skutki propagandy antykoscielnej prowadzonej
w Polsce, zwlaszcza w czasach Stalina, Bieruta i Gomulki’. Odbierano wtedy mfodym
ludziom (w szkole, wojsku, w organizacjach itp.) wiare religijna, nie zapewniajac im niczego
w zamian. Tak zwana pustka $§wiatopogladowa, prowadzaca z reguty do utraty sensu Zycia,
byla jednym z najgrozniejszych skutkow owczesnej propagandy, wymierzonej przeciwko
wartoéciom religijnym spoteczenstwa’.

Ideowe zniewolenie, brak niezalezno$ci myslenia, indolencja w dziedzinie oceny 1 selekcji
informacji, przy jednoczesnym lekcewazeniu praw osoby ludzkiej - to tylko niektore
negatywne rezultaty wptywow propagandowych na jednostke i spoteczenstwo. W wysokim
stopniu poteguje te wplywy natura komunikowania masowego, bedacego najskuteczniejszym
kanatem propagandy. Wskazujg na to takie m.in. okreslenia odnoszace si¢ do funkcjonowania
medidw, jak szok, agresja, czy nawet imperializm’.

Antynomig istniejagcg w relacji propaganda-pedagogia wida¢ dos¢ wyraznie, gdy porownuje



si¢ osobowos¢, zachowanie 1 postawy dwoch grup zawodowych: propagandystow i
wychowawcow. Oto, co na ten temat pisat kiedys M. Buber®.

Znamienne jest, ze propagandysta nie interesuje si¢ cztowiekiem jako osoba.

Cechy osobowe konkretnego cztowieka maja dla niego o tyle znaczenie, o ile mogg by¢
wykorzystane w realizowaniu propagandowych planéw i zamierzen. Propagandysta traci z
pola widzenia osobe¢ na rzecz masy ludzkiej, ktéra jest gtdbwnym adresatem zaplanowanych
oddziatywan. Z tej racji zalezy mu na iloSciowym wzroscie zwolennikow dane] ideologii,
cztonkow organizacji, czy wreszcie ludzi, na ktorych mozna by bylto liczy¢ w akcjach
doraznych. Postuguje si¢ tez w jakim$ stopniu, mniej lub bardziej skrycie, pewnymi
elementami przymusu (np. $rodki administracyjne). Zabiega przy tym, aby zapewnic
jednostce okreslong iluzj¢ autonomii.

Wychowawca zas wypetnia swoje powotanie w swiadomosci, ze zyje w Swiecie osob, ktore
sa odrebne i niepowtarzalne. Za niektore z nich w szczego6lnosci czuje si¢ odpowiedzialny.
Bacznie obserwuje rozwdj osobowosci wychowanka, zwracajagc uwage na jego cechy
osobowe oraz na postawy moralne. Cieszy si¢ kazdym symptomem rozwoju osobowego
mtodego cztowieka i1 niepokoi istniejacymi przeszkodami, bedac zawsze gotowym do
udzielenia pomocy w osigganiu duchowe;j 1 fizycznej doskonato$ci. Wychowawca zdaje sobie
sprawe¢, ze najwazniejszym 1 niezastgpionym S$rodkiem wychowawczym jest on sam, w
bezposrednim i osobistym kontakcie z wychowankiem.

Dodajmy jeszcze do tej charakterystyki, ze wychowawca katolicki stosuje w prowadzonej
przez siebie pedagogii réwniez S$rodki natury religijnej, jak np. modlitwa, zycie
sakramentalne, wyrzeczenie. Stad najwazniejszym Wychowawca w pedagogii katolickiej jest
zawsze Chrystus. On jest jej celem, zrodtem i normg. Dlatego tez zasady wychowania
katolickiego nigdy si¢ nie starzeja, tak jak nie starzeje si¢ Ewangelia Jezusa Chrystusa.
Wychowawca katolicki jest przekonany, ze prawidlowe, a wigc takze skuteczne wychowanie
moze by¢ realizowane we wlasciwej atmosferze, ktorej podstawowymi sktadnikami sg mitos§¢
i prawda.

Natomiast w dzialalnos$ci propagandy-sty wymienione warto$ci nie tylko nie istnieja, lecz
wrecz przeciwnie - stanowig powazna przeszkode w realizowaniu planéw propagandowych.
Zamiast mito$ci dominuje wyrachowanie, a w miejsce prawdy — rozne postaci zaktamania.
Przedstawiony problem wykazuje o wiele szerszy zakres, jezeli ten znaczacy dylemat naszych
czasOw ,,wychowawca czy propagandysta" odniesie si¢ do rzeszy o0soOb pracujacych w
srodkach spotecznego przekazu (w prasie, radio, telewizji). Woéwczas jedno z podstawowych
pytan brzmi: kiedy w swojej dziatalnosci zawodowej przekraczaja oni granice, za ktora
przestaja by¢ dla innych nauczycielami (wychowawcami), a staja si¢ propagandy-stami’?
Ranga zagadnienia wymaga podjecia tworczej refleksji w tym kierunku, odpowiednich badan,
a moze nawet publicznej dyskus;ji.

Propaganda staje si¢ dziatalnoscig anty-pedagogiczna, gdy uniemozliwia lub przynajmnie;j
utrudnia rozwdj osobowy czlowieka, do ktorego jest adresowana. Dzieje si¢ tak wtedy
zwlaszcza, gdy funkcjonuje w dziataniach propagandowych warstwa zabiegow
manipulatorskich. Niemal cata propaganda wykazuje charakter dziatalnosci, ktora opiera si¢
na manipulowaniu cztowiekiem. Nie jest od niej wolna nawet reklama. Manipulacja wpisana
w aktywnos¢ propagandowa gwarantuje najpetniej jej wysoka skutecznos$¢. Dlatego tak
chetnie dysponenci propagandy siegaja po rozwigzania manipulatorskie.

W tym miejscu nalezy wyjasni¢, co rozumie si¢ przez zjawisko manipulacji.

Dziatalno$¢, ktora celowo i skrycie ksztattuje w §wiadomosci czlowieka fatszywy obraz
rzeczywistosci jest dzialalno$cia manipulatorska'®. Zabiegi manipulatorskie dotycza
najczesciej jakiego§ wycinka otaczajace] cztowieka rzeczywistosci. W propagandzie
antykos$cielnej moze nim by¢ np. obraz Kosciota w Polsce, dziatalnos¢ papieza i Stolicy
Apostolskiej, czy tzw. image kogo$ z wysokich przedstawicieli hierarchii''.



Podstawowym warunkiem skutecznej manipulacji jest jej niedostrzegalno$¢. Rowniez
niedostrzegalne sg ,,golym okiem" metody stosowane w manipulacji. Najczesciej sg to te
same techniki, ktorymi postuguje si¢ propaganda. Oprocz nich uzywane sg techniki
specyficzne dla manipulacji, jak np. fragmentacja (wybiorcze postrzeganie rzeczywistosci),
natychmiastowos$¢ informowania, czy ingracjacja (przymilanie si¢, swoista kokieteria).

W nastepstwie dobrze przygotowanych dziatan manipulatorskich w czasach PRL, osiagnetly
duza skuteczno$¢ wielkie kampanie propagandowe wymierzone w Kosciot katolicki. Jedna z
nich byla potgzna akcja antyko$cielna rozpe¢tana na skutek ogloszenia historycznego Oredzia
biskupoéw polskich do biskupéw niemieckich z 18 listopada 1965 r. Zastosowane wtedy
techniki manipulacyjne sprawity, ze wielu $wiatlych Polakéw dawalo wiar¢ niespra-
wiedliwym zarzutom stawianym przez oficjalna propagande Episkopatowi Polski. Jest to
jedna z najbardziej przykrych kart w powojennych dziejach niektorych elit katolickich'®. Jest
tez dobitnym przyktadem wyjatkowej skutecznosci manipulacji, praktykowanej na Polakach
w okresie rzgdow komunistycznych.

Uwaza si¢ powszechnie, ze manipulacja funkcjonujaca w dzialaniach propagandowych jest
znacznym zagrozeniem dla rozwoju osobowego czlowieka. Jest tak dlatego, poniewaz
dysponenci manipulacji daza wszystkimi sposobami do osiggnigcia celow, ktére istnieja
zawsze poza czlowiekiem 1 z jego rzeczywistym dobrem nie majg nic wspolnego. Oto
niektore z tych celow, realizowane na obszarze przekazywanej informaciji'”.

- Rozbudzanie nadmiernego zaufania do przekazéw bedacych w gestii dysponentow
manipulacji, oraz uprzedzen i niechgci do przekazow  konkurencyjnych. Wida¢ to
najwyrazniej] na przyktadzie znaczne) ulegtosci czesci spoteczenstwa w stosunku do
propagandy neokomunistycznej po 1989 r.

- Odwracanie uwagi od spraw i wydarzen bardzo waznych dla 0s6b manipulowanych, a takze
dla ich narodu i panstwa. Wprowadzane sa wtedy w obieg spoteczny tzw. tematy zastgpcze,
ktére maj” przestania¢ problemy szczegodlnej rangi dla spoteczenstwa.

- Niwelowanie indywidualnos$ci w spoteczenstwie, prowadzace do postaw uniformistycznych,
z ktoérymi wigze si¢ bezkrytyczne 1 naiwne przyjmowanie cudzych wzoréw. Prowadzi to
rowniez do zobojetnienia wobec idei tozsamosci jednostki, narodu, Ko$ciota i panstwa'®.

- Formowanie u os6b manipulowanych takich postaw, jak oportunizm, dyspozycyjnos¢ i
serwilizm. Z czasem postawy te moga doprowadzi¢ jednostke do niebezpiecznej kolaboracji z
osobami, czy $rodowiskami, ktorych dziatalno$¢ jest antyspoleczna i z gruntu szkodliwa. Z
wymienionymi postawami wigzg si¢ takie zjawiska negatywne, jak donosicielstwo, prze-
kupstwo, oczernianie, szantaz itp.

— Czynnos$ci manipulatorskie stanowig swoista form¢ zastgpcza dla dzialan wy-
chowawczych. Brak prawdziwych zabiegéw pedagogicznych rekompensowany jest czgsto
stosowaniem manipulacji. Zjawisko to jest takze widoczne na innych polach aktywnos$ci
cztowieka, np. w handlu, w kierowaniu zespotami pracowniczymi, w administracji
samorzadowej itp. A zatem zly wychowawca, nieumiejetny kierownik zaktadu pracy,
nieudolny handlowiec chwyta czgsto po rozwiazania manipulatorskie'”.

Reasumujac, mozna powiedzie¢, ze podczas gdy w wychowaniu idzie ostatecznie zawsze o
kogos, tj. o cztowieka 1 jego dobro wpisane we wszechstronny rozwdj osobowosci, to w
manipulacji najwazniejsze starania odnosza si¢ wylacznie do czego$, co istnieje poza
cztowiekiem i jego dobrem, a czemu podporzadkowane jest zdobywanie cztowieka i dowolne
nim dysponowanie. Jest to najczesciej interes ideologii, partii, czy utajnionego zwigzku.
Czlowiek jest tylko $rodkiem do osiggnigcia jakiego$ dobra, ktére nie jest jego dobrem.
Degradacje osobowosci, bedagca rezultatem dtugotrwate; manipulacji mozna byto stwierdzi¢
w spoteczno$ciach, ktore przez diugie lata trwaly w systemie totalitarnym. Jezeli dzi§ mowi
si¢ coraz glosniej o kryminogennosci ideologu marksistowskiej, to m.in. dlatego, ze w jej imig
w ciggu dziesigtkow lat zbudowano potezng i skuteczng machine, ktéra manipulowata do woli



jednostka, spoleczenstwem, a nawet narodami i rzadami wielu panstw'®.

Innym zjawiskiem, groznym z punktu widzenia wychowania, wyst¢pujacym roéwniez w
ramach dziatan propagandowych jest tzw. zatrucie informacyjne '. Gtowny mechanizm tego
zjawiska polega na tym, ze sprawy wazne i bardzo wazne ukazuje si¢ celowo jako niewiele
wazne, a nawet bez zadnej wartosci. I odwrotnie: sprawy niewiele liczace si¢ w zyciu
cztowieka i1 spoleczenstwa przedstawia si¢ jako problemy najwyzszej rangi. Zatrucie infor-
macyjne jest tym bardziej grozne dla rozwoju osobowego czlowieka, ze moze spowodowac
znieksztalcenia w jego hierarchii wartos$ci.

Zatrucie informacyjne realizowane jest w rdzny sposob. Widaé to np. w tresci przekazoéw
telewizyjnych, gdzie przez kilka ostatnich lat sprawom patriotyzmu poswigcano niewiele
uwagi (interesujace programy emitowano przed poinoca, wypowiedzi przygotowywano w
sposOb stronniczy itp.). Jednoczesnie za$ nie skgpiono czasu antenowego na ukazywanie
zjawisk catkowicie marginalnych. Podobna uwage nalezy poczyni¢ na temat stosunku
telewizji do osoby i dziatalnosci papieza Jana Pawta II. Swieccy katolicy, wypowiadajacy
publicznie swoj zal z tego powodu, podkreslali czesto, ze nic nie wskazuje w programach
radia i telewizji na fakt, iz na stolicy §w. Piotra w Rzymie zasiada pierwszy w historii
Stowianin i Polak, gdy tymczasem inne telewizje europejskie poswiecaja Stolicy Apostolskiej
o wiele wigcej uwagi.

Inng forma zatrucia informacyjnego jest preferowanie pewnych opcji i stanowisk. Po 1989 r.
dominowata w Telewizji Polskiej orientacja $wiatopogladowa, ktorg krytycy nazywali
»laicka", ,liberalna", czy wrecz ,lewicowa". Jej rozlegta obecno$¢ w programach stanowita
wyrazng dysharmoni¢ w stosunku do orientacji §wiatopogladowych catego spoleczenstwa.
Zatrucie informacyjne stosuje si¢ wobec Kosciota 1 wartosci chrze$cijanskich zwlaszcza w
prasie laickiej. Najczesciej eksponuje si¢ tam negatywne fakty z zycia KoS$ciota i
prowadzonego przezen duszpasterstwa. Gdyby czytelnik w oparciu o lekturg tej prasy chciat
wyrobi¢ sobie zdanie na temat wspotczesnego Kosciota w Polsce, mialby do dyspozycji bar-
dzo zdeformowany jego obraz'®.

Jest jeszcze jedno zjawisko, wystepujace w obrebie propagandy politycznej, ktore nalezy w
obecnej refleksji odnies¢ do pedagogii. Oto dysponenci tej propagandy wprowadzaja czgsto
do swoich dziatan element wroga. Jest on do$¢ wygodna sita napgdowa calej propagandy,
stanowi jej przekonujacy ,,argument" i decyduje o jej skutecznosci. Niemniej jednak element
ten wyzwala rdwniez negatywne emocje u adresatow propagandy, takie jak uprzedzenia,
niecheci, a przede wszystkim nienawi$¢ do okreslonej grupy ludzi. W czasach totalitaryzmu
komunistycznego zjawisko to bylo widoczne w zwiazku z propaganda prowadzong przeciwko
zamoznym chlopom (,,kutakom"), bylym zotlierzom Armii Krajowej (,,cztonkowie band"),
czy odwaznie my$lacym obywatelom (,,wrogowie ludu")”’. Element wroga w propagandzie
komunistycznej mial ponadto swoje glebokie korzenie w marksistowskim postulacie walki
klas, bedacym ideologicznym uzasadnieniem nienawisci do cztowieka 1 wybranej grupy.
Najczesciej epilog tej propagandy, oscylujacej wokot hasta ,,wrog" przebiegal w wigzieniu,
tagrze, albo w miejscu masowych stracen.

Problem wroga w propagandzie stat si¢ juz przedmiotem refleksji 1 badan naukowych. W
ostatnich latach ukazaly si¢ wartoSciowe publikacje, w ktérych poddaje si¢ doktadnej analizie
funkcje¢ wroga w dziataniach propagandowych z uwzglednieniem nastepstw tego zjawiska.
Okazuje si¢, ze element wroga jest bardziej obecny w mediach masowych (plakat, ulotka,
programy radiowe 1 telewizyjne itp.) niz si¢ powszechnie wydaje. Jest on jednym z
aktualnych wyzwan, kierowanych réwniez pod adresem wspotczesnej pedagogiki. Ten wazny
dzi$ problem formutowany bywa w postaci dylematu: ,,homo hostilis" czy ,,homo amicus"
(cztowiek--wrog czy cztowiek-przyjaciel)™.

Praktyczny stosunek propagandy do czlowieka obnaza jedna zwlaszcza jej postac. Idzie o
dziatalno$¢ tych dysponentow propagandy, ktoérzy wylacznie dla celow komercyjnych



przedstawiaja w mediach masowych, a w szczegolnosci w telewizji takie zjawiska, jak
roznego rodzaju przestepstwa, przemoc, seks oraz narkomani¢ wraz ze zrgcznie dotgczonym
instruktazem. Proceder ten wywoluje w konsekwencji powazne zgorszenie dzieci i mlodziezy
oraz gleboki niepokdj rodzicow. Zysk materialny staje si¢ w tym wypadku swoistg
,hadwarto$cia", cho¢ sama propaganda wkracza w kolizje¢ z prawem. Duchowe i moralne
dobro mtodego uzytkownika mediow ignorowane jest catkowicie®'.

Nie ulega watpliwosci, ze dzialalnos¢, ktora odwotuje si¢ do postawy nienawisci, wznieca jg 1
poteguje, wykorzystujagc naiwnos$¢ cztowieka dla wilasnych, egoistycznych celow, jest
aktywnos$cig skierowang ostatecznie przeciwko cztowiekowi i spoteczenstwu. Zawiera tez
wyrazne znamiona antypedagogii. Uwaga ta odnosi si¢ catkowicie do propagandy. Dlatego
moéwi sig, ze jest ona wrecz antypedagogia. Skoro taka jest sytuacja, to funkcjonujaca dzis
propaganda niezaleznie od systemu wiladzy i1 zastosowanych technik, staje si¢ niezwykle
waznym problemem dla teorii 1 praktyki wychowania, a tym samym dla ewangelizujacego w
Polsce Kosciota.
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V. ODPORNOSC NA PROPAGANDE

Nowe doswiadczenia, jakie staly si¢ udzialem spoteczenstwa po przelomie ustrojowym w
1989 r., pozwolity jeszcze raz odkry¢ jego niski prég odpornosci wobec dziatan
propagandowych. Tym razem odkrycie byto zdumiewajgce. Towarzyszyly mu nowe zupetnie
okolicznosci, wséréd ktérych wymieni¢ nalezy: $wiadomo$¢ wolnosci obywatelskiej i
panstwowej, roznorodnos¢ form propagandy 1 srodkow przekazu, swoboda wypowiadania sig,
a takze rosngce stale poczucie chaosu i niezrozumienia w sprawach publicznych, przezywane
przez duza cze$¢ spoleczenstwa. Wraz z tym ostatnim zjawiskiem ujawnita si¢
niespodziewanie gleboka niech¢¢ do polityki i zwigzanych z nig organizacji. Jednocze$nie w
nowy okres swojej historii spoteczenstwo wkraczato obcigzone catym dziedzictwem PRL-u,
zwlaszcza za$ pot¢znym pig¢tnem systemu totalitarnego.

Dwa rodzaje nowych doswiadczen pozwolily przede wszystkim dostrzec i oceni¢ w
spoteczenstwie niepokojacy stan uodpornienia na wptywy propagandowe: przebieg i wyniki
kampanii wyborczych (prezydenckiej w 1990 r. i do parlamentu w 1993 r.) oraz szybki
rozwo6j mitologii antyko$cielnych wykazujacych dos¢ znaczna skutecznos¢, réwniez wsrod
praktykujacych katolikow. Wszystkie te do§wiadczenia miaty $cisty zwigzek z propaganda i
w duzej mierze zostaty przez nig wykreowane.

Samo odkrycie daleko posunigtej ulegtosci propagandowej moglto si¢ sta¢ faktem dzigki
wolnosci stowa, oraz w nastepstwie pluralizacji mediow masowych.

Ulegloscig propagandowa Polakow interesuja si¢ zapewne politycy wszystkich orientacji,
ludzie medidow (teoretycy i praktycy), naukowcy réznych szkot i opcji. Wydaje sie jednak, ze
zjawisko ulegtosci propagandowej w wieku najwiekszych manipulacji politycznych powinno
si¢ sta¢ przedmiotem twoérczego zainteresowania ze strony pedagogoéw, zardwno teoretykow
jak 1 czynnych wychowawcoéw. Wszak jednym z najgrozniejszych konkurentéw dla pedagogii
staje si¢ dzi§ skuteczna propaganda, o ktorej powiedziano, ze moze uczyni¢ z cztowiekiem
wszystko, co tylko zechce.

Formowanie postawy odpornosci na propagande lezy przede wszystkim w gestii pedagogii.
Przed tym zadaniem stajg dzi§ zardwno rodzice, jak i nauczyciele, katecheci i duszpasterze.
Wyjatkowa misja w tej dziedzinie czeka dzi§ wychowawcow przysztych kaptanow (Por.
Orientations nr 20-28). Nalezy si¢ spodziewaé, ze kiedys$ do tej niezwykle waznej inicjatywy
wlacza si¢ dziennikarze i inni przedstawiciele srodkow przekazu.

Wszystkim za§ wychowawcom pospieszy z pomocg pedagogika.

Sa to jednak postulaty zupetnie nowe

1 dlatego bardzo trudne w realizacji. Pedagogika mediow masowych jest u nas w
powijakach. Pewne proby, jakie kiedy$ podjeto, oparte byly na ideologii marksistowskiej, a
zatem dzi$§ juz nie maja wigkszego  znaczenia. Tym  bardziej, ze w czasach
komunistycznych pedagogika mediow masowych nie miata szans rozwoju, wszak
wychowanie do medidw nie mogto by¢ na rgke propagandzie oficjalnej, ktora liczyta zawsze
na obywateli bezkrytycznych i naiwnych'.

Trzeba z przykroscig odnotowac, ze nadal nie ma w Polsce publikacji z dziedziny pedagogiki,
ktora omawialaby wszechstronnie problematyke wychowania do mediéw masowych. Nalezy
jednoczesnie doda¢, ze w krajach zachodnich publikacje tego typu nie stanowig licznej
grupy”.

Jednym z pilnych zadah powstajacej pedagogiki medidéw masowych jest opracowanie
zupetnie nowego problemu naukowego 1 zyciowego, jakim jest postawa odpornosci na
propagande. Zaden z systemow totalitarnych nigdy nie byl zainteresowany tego rodzaju
inicjatywa. Dzi§ zadanie to stoi przed pedagogika polska. Zanim stanie si¢ ono faktem, juz
teraz na miar¢ dostepnych mozliwosci problem ten nalezy podejmowa¢ w wychowaniu dzieci
1 mtodziezy, a takze w formowaniu dorostych.



Refleksja pedagogiczna nad postawa odpornosci na wptywy propagandy pozwala wyodrebnié
najwazniejsze sktadniki jej struktury.

1. Fundamentalnym czynnikiem budujagcym naszg postawe jest odpowiednia wiedza.

W formowaniu prawidlowego stosunku cztowieka do propagandy szczegdlnie wazna jest
znajomo$¢ $rodkow masowego przekazu, a przede wszystkim ich najwazniejszych
mechanizmow. Przyktadem moze by¢ w filmie deformowanie rzeczywistosci, a w prasie czy
ksigzce ,,czar" stowa drukowanego. Mediow masowych nie mozna jednak poznawac poza
sfera kultury narodowej. Wszak kultura masowa, na ktérej przede wszystkim buduje
propaganda, jest jej liczaca si¢ warstwa 1 wspotdziata z catg kulturg ,,bezprzymiotnikowg" na
zasadzie naczyn potaczonych.

Zwykta obserwacja dowodzi, ze cztowiek, ktory jest aktywnym tworcg kultury, albo czynnie
uczestniczy w zyciu kulturalnym swojego narodu, staje si¢ bardziej odporny na
oddziatywanie $rodkow przekazu, niz czlowiek, ktory zyje poza sferag wplywow wielkiej
kultury. Analogicznie mozna powiedzie¢, ze aktywny stosunek cztowieka do samych mediow
masowych (kiedy jest on nie tylko ich konsumentem, ale prébuje na te media wptywaé
pozytywnie), sprawia, ze staje si¢ on bardziej odporny na wptywy propagandy, docierajace
don za posrednictwem prasy, radia czy telewizji.

O poglebiajaca si¢ aktywnos¢ katolikéw w dziedzinie mediéw apeluje dzis Kosciot,
podkreslajac w licznych dokumentach rosnaca ich pozycje w kulturze i w zyciu codziennym
cztowieka’.

Liczacym si¢ w pedagogice blokiem wiedzy z dziedziny §rodkow przekazu jest dos¢ bogata
problematyka dotyczaca ich skutecznos$ci. Wychowawcy dzi$ juz nie zastanawiajg si¢ nad
tym, czy srodki te wywieraja jaki§ wplyw na osobowosé cztowieka®. Ten wplyw jest az nadto
oczywisty. Obecnie natomiast liczni au-trzy uwage swoja skupiaja przede wszystkim na
czynnikach posredniczacych. Sg to zjawiska, okolicznos$ci, cechy osobowe, a takze pewne
aktywnosci cztowieka, ktore rozstrzygaja o skutecznym wpltywie medidow na jego osobowosc.
Istniejg juz od dawna liczne opracowania omawiajace oddzialtywanie srodkoéw przekazu na
czlowicka oraz jego uwarunkowania’. W pracach tych wymienia si¢ najczeiciej takie
czynniki, jak np. cechy osobowe odbiorcy mediow masowych, jego uczestnictwo w kulturze,
dziatalnos$¢ przywddcodw opinii. Jednakie najwyzej oceniana jest dziatalno$¢ wychowawcza w
dziedzinie korzystania ze $srodkoéw przekazu. Jezeli prowadzona jest w sposob prawidlowy, a
ponadto obejmuje wychowanka od wczesnych jego lat i stala si¢ dziatalnos$cia realizowang w
sposob planowy, moze si¢ okaza¢ najbardziej tworczym i skutecznym czynnikiem posredni-
czacym.

Do uformowania postawy odporno$ci na propagand¢ niezbedna jest takze znajomos$¢
podstawowych mechanizmow propagandy, a w tym ogo6lna przynajmniej orientacja w
zakresie dziatan manipulatorskich, po ktore propaganda czgsto sigga.

Ignorancja w dziedzinie propagandy w stopniu decydujacym przyczynia si¢ do obnizenia
odporno$ci cztowieka na dzialania propagandowe. W wielu sytuacjach rodzi naiwno$¢ w
interpretowaniu faktow, a w szczegdlnosci wydarzen politycznych.

W wiedzy o propagandzie liczy si¢ przede wszystkim znajomo$¢ stosowanych najczesciej
technik. Kto wie, czy elementy tej wiedzy nie powinny wchodzi¢ do podstawowego
wyposazenia intelektualnego wspodtczesnego cztowieka!

W pracy nad postawa odpornosci wobec wplywow propagandowych nalezy takze uwzglednié
0g6lng przynajmniej znajomos$¢ biezacej polityki. Wszak wydarzenia polityczne sg kluczem
do zrozumienia funkcjonujacej propagandy.

Dla katolikéw w Polsce nie jest tez obojetne, jaka jest tzw. polityka wyznaniowa danego
rzadu oraz najbardziej wplywowych partii politycznych. Ta polityka tworzy przeciez
odpowiednia propagandg, ukierunkowang na Kosciot 1 wartosci chrzescijanskie.



Nie bez znaczenia w pracy nad odpornoscig na propagande jest tez znajomo$¢ profilu
politycznego 1 $wiatopogladowego najpotezniejszych medidow masowych w Polsce, a wiec
telewizji, radia oraz prasy wysokonaktadowej. Wiedzg taka powinien wykazywaé zwtaszcza
wychowawca, ktory zamierza formowa¢ prawidtowy stosunek uczniow do mediow maso-
wych oraz do propagandy®.

W obrebie pedagogii katolickiej poprawny kierunek prowadzonej formacji w omawiane]
dziedzinie zapewniaja odpowiednie dokumenty koscielne’. Powszechna jest opinia, Ze
Instrukcje duszpasterskie Papieskiej Rady do Spraw Srodkéw Spotecznego Przekazu oprocz
wskazan szczegoétowych wykazuja ten szczegdlny walor, ze utatwiaja w znacznym stopniu
orientacje wsrdéd najwazniejszych zjawisk 1 problemoéw wspodiczesnej kultury 1 cywilizacji.
Wspomniane Instrukcje zastuguja na szczeg6lna uwage, wszak sa dokumentami w catos$ci
poswieconymi problematyce $rodkow przekazu. Przy czym Instrukcja Commttnio et
progressio (Zjednoczenie j postep, 1971) jest pierwszym dokumentem kosScielnym, ktory
zawiera podstawy teologii medidow masowych. Znajomos¢ tej instrukcji pozwala w sposob
prawidtowy spojrze¢ na $rodki przekazu, widzac w nich Boze dary, oddane do dyspozycji
ludzi, aby mogty ich skutecznie prowadzi¢ do wspolnoty doskonatej, ktérg jest komunia z
Bogiem i drugim cztowiekiem®. Dokument ten wypowiada si¢ zwiezle na temat propagandy.
Obok ,,dozwolonej" propagandy, gdy np. ,,godziwy jest cel i zrozumienie cztowieka",
dokument wyrdznia i negatywnie ocenia propagandg, ,.ktora wypaczataby widzenie sytuacji
rzeczywiste] lub zarazata umysly uprzedzeniami, czy to przez rozpowszechnianie tzw.
potprawdy, czy tez wybieranie informacji w zaleznosci od zalozonego celu lub przemilczanie
wazniejszych faktow". Taka propaganda powinna si¢ spotka¢ ze stanowcza dezaprobatg (CP,
nr 29 1 30).

Natomiast Instrukcja Aetatis novae (U progu nowej ery, 1992), jest tym dokumentem
Kosciota katolickiego, w ktorym po raz pierwszy podjeto w dos$¢ szerokim zakresie problem
manipulacji cztowiekiem w mediach masowych’.

Niektore problemy z dziedziny propagandy podejmuje w swoim nauczaniu papiez Jan Pawet
II. I tak, na temat manipulacji bedacej znacznym zagrozeniem dla cztowieka wypowiada sie
Ojciec Swiety m.in. w encyklice Redemptor hominis (RH, nr 16) i w adhortacji apostolskiej
Catecbesi tradendae (CT, nr 59).

Istniejg tez takie dokumenty Jana Pawla II, w ktérych nie ma slowa ,propaganda" czy
,manipulacja", lecz z kontekstu wynika, ze Autor odnosi si¢ w swojej wypowiedzi do tych
wlasnie zjawisk. Ma to miejsce np. w encyklikach: Sollicitudo rei socialis (SR, nr 25) i Dfaes
in misericordia (DM, nr 11), a takze w adhortacjach: Fa-miliaris consortio (FC, nr 76) i
Christifide-les laici (CL, nr 5).

Przed negatywnym wptywem propagandy, a zwtaszcza manipulacji, Papiez przestrzega swiat
w licznych swoich przeméwieniach. Jednym z pierwszych wystapien tego rodzaju na forum
miedzynarodowym byto przemowienie podczas wizyty w siedzibie UNESCO (1980), Jan Pa-
wetl II stwierdzil w nim m.in., ze manipulacja ideologiczna czy polityczna prowadzi do
odebrania cztowiekowi podmiotowosci, aby ,nauczy¢" go zycia czyli do ,swoiste]
manipulacji samym sobg" (nr 13).

Podczas IV pielgrzymki apostolskiej do Polski Jan Pawetl II przestrzegat swoich rodakow
przed niebezpieczenstwem propagandy manipulujacej cztowiekiem.

W homilii wygtoszonej 6 czerwca 1991 r. w Olsztynie stwierdzil, ze stowa, ktore sa w
rzeczywistosci ,,dla czlowieka ztem (...) moga by¢ tak podawane, tak spreparowane, zeby
robi¢ wrazenie, ze sa dobrem". I dodat natychmiast: ,,To si¢ nazywa manipulacja"'’. Papiez
przestrzegt wiec swoich stuchaczy przed tymi dziataniami, ktore sqg prowadzone z
premedytacja (stowa s$ ,,preparowane") i w sposob skryty (,,zeby robi¢ wrazenie, ze sa
dobrem"), dlatego osiggaja wysoki stopien skutecznos$ci i stajg si¢ bardzo szkodliwe. Co-
dzienne dos$wiadczenie i1 warsztaty naukowcdéw potwierdzaja, ze terenem najczescie)



stosowanej manipulacji jest jezyk cztowieka'',

2.Sama wiedza nie wystarcza, aby uformowaé¢ postawe odpornosci na propagande (w sobie i
w drugim cztowieku), nawet gdyby byla zdobyta w stopniu niezwyktym. Niezbegdna jest
konsekwentna praca nad soba, prowadzaca do uksztaltowania pewnych umiejetnosci, wrod
ktorych na szczegdlng uwage zashuguja: krytycyzm w stosunku do tresci emitowanych w
mediach masowych oraz zdolno$¢ dokonywania selekcji. Poniewaz umiejetnosci tych nie
mozna si¢ ,,nauczy¢" teoretycznie tylko, lecz trzeba je systematycznie ,,¢wiczy¢", wymagane
jest tu odpowiednie wsparcie ze strony woli. Sam termin ,,odporno$¢" wskazuje na to, ze w
postawie tej wola speinia wyjatkowe zadanie. Sugeruja to rowniez te cechy cztowieka, ktore
std) 4 w sprzecznosci z odporno$cig na propagandg. Sa to np.: chwiejno$¢ w stosunku do
tresci propagandowych (krotkotrwata odpornos¢), ambiwalencja (raz jest zdecydowana od-
pornos¢, innym razem gleboka ulegtos$¢), anemiczna odpornos¢ (fatwo przechodzi w ulegtosé
propagandowg), czy odpornos$¢ upozorowana (wyrazany jest tylko negatywny stosunek do
tresci, ktore nie odpowiadaja cztowiekowi).

Wynika z tego, ze w ksztaltowaniu postawy odpornosci na propagande niezbedna jest takze
umiejetno$¢ panowania nad chwilowymi nastrojami i kaprysami w korzystaniu ze $rodkow
przekazu.

Sam krytycyzm, oparty nawet o gruntowna wiedze, nie wystarcza, aby mozna bylo w sposéb
prawidtowy dokonywa¢ selekcji publikacji (ksigzki, prasy) oraz programéw w radio i
telewizji. Krytyczne spojrzenie na nie powinno by¢ wsparte odpowiednio wzmocniong wola.
Sztuka selekcji staje si¢ dzi$ coraz trudniejsza ze wzgledu na zZywiotowy wrecz rozwoj prasy,
ksiazki, wydawnictw albumowych oraz nowych technik w mediach audiowizualnych'.
Prawdopodobnie za kilka lat, juz cho¢by w obliczu bedacych do dyspozycji setek programéw
telewizyjnych (dzigki komputerom i taczno$ci satelitarnej) okaze si¢ w tej dziedzinie
niezbedna instytucja doradcy, ktory spieszy¢ bedzie z pomoca zarowno rodzicom jak i dzie-
ciom w trudnej sztuce dokonywania selekcji,

z kolei, aby osiggna¢ prawidlowy dystans wobec wielkiego naporu na psychike tresci
emitowanych przez media masowe, nalezy uwzglednié¢ element ascezy'’. Nie przypadkowo
przeciez nazywa si¢ telewizje ,,guma do zucia dla oczu", ,narkotykiem", ,fabryka iluzji".
Wynika z tego, ze wielu ludzi bezkrytycznie ulega czarowi matego ekranu, oddajac si¢ po-
netnemu lenistwu myslenia 1 dziatania oraz pogtebiajac w ten sposdb swoja uleglos¢ wobec
tresci propagandowych.

Spoteczenstwo ze wzgledu na swoje totalitarne dziedzictwo wykazuje duza nieporadno$¢ w
dziedzinie krytycznego i selektywnego stosunku do tresci emitowanych w mediach
masowych. Przez ponad czterdziesci lat ludzie byli w tym kraju skazani na jedno wylacznie
zrédlo informacji. Byl nim czytany jeden dziennik, bylo stuchane jedno radio, ogladana jedna
telewizja - z calym monopolem informacji, opinii, komentarzy. Symbolem wrecz
zmonopolizowanej informacji bylo w tamtych czasach ,,radio kablowe", zwane popularnie
,,kotchoznikiem", zapewniajace za drobng optata milionom stuchaczy jeden tylko program.
Wiadomo za$, ze jezeli nie ma roznorodnosci zrodet informacji, jej adresaci nie maja
praktycznie szans, aby nauczy¢ si¢ krytycyzmu i prawidlowego wyboru emitowanych tresci.
Instrukcja duszpasterska Communio et progressio podejmujac to zagadnienie, podkresla, ze z
trzech racji dostgp cztowieka do informacji jest niezwykle wazny: Powinien on rozumie¢
zmiany zachodzace w §wiecie; jest rowniez zobowigzany, aby si¢ do nich dostosowywac, 1
wreszcie, aby poprzez informacj¢ uczestniczyl jak najaktywniej w Zyciu swojego
spoteczenstwa. W kontekscie tych powinnosci dokument watykanski postuluje, aby adresaci
przekazu ,,dysponowali odpowiednio réznymi S$rodkami i Zrddtami informacji, sposrod
ktorych mogliby wybiera¢ najbardziej odpowiadajace wlasnym potrzebom, tak indywidual-
nym jak i spotecznym" (CP, nr 34).



Ulatwiony 1 sprawiedliwy dostep czlowieka do roéznorodnych zrodet informacji (przy
wykluczeniu monopolu informacyjnego) utatwia mu wydatnie samoksztatcenie w dziedzinie
krytycznego odbioru mediéw masowych i w praktycznym dokonywaniu selekcji.

3. Dotychczasowe rozwazania pozwolily zrozumieé¢, ze najwlasciwszym ustosunkowaniem
cztowieka do §wiata propagandy jest okreslona postawa. Ten stosunek nie moze by¢ dorazny,
powierzchowny, sporadyczny, tymczasowy itp. Tylko odpowiednia postawa zapewnia
cztowiekowi tworcza relacje do dziatan propagandowych.

Mowiac najprosciej, postawa jest to taki stosunek czlowieka do osoéb, zjawisk, idei czy
rzeczy, w ktorym zaangazowane sg i ujawniajg si¢: jego umyst, wola, uczucia oraz dziatanie.
Mozna wigc powiedzie¢, ze w danej postawie wyraza si¢ caty cztowiek. To z kolei sprawia,
ze postawa ma zagwarantowang wzgledna trwatos$¢ istnienia. Dlatego postawy spetniajg tak
doniosta role w zyciu cztowieka, a tym samym stanowig liczacy si¢ przedmiot oddziatywan
wychowawczych'”.

Zrdznicowany jest kierunek ustosunkowania si¢ cztowieka w postawach: jedne sg pozytywne,
mne negatywne. Widac to wyraznie, gdy rozpatruje si¢ postawy przeciwstawne, np. altruizm i
egoizm, mitos$¢ i nienawisc¢, szczodros¢ i skapstwo itp.

W odniesieniu do propagandy funkcjonujg rowniez dwie przeciwstawne postawy: postawa
odpornosci oraz postawa uleglo$ci. Przedmiotem jednej i drugiej jest dziatalnosé¢
propagandowa oraz jej roznoraki wplyw na cztowieka.

Ksztaltowanie postawy jest niekiedy dlugim procesem na obszarze wychowania albo
samowychowania. Dlatego praca nad postawami powinna by¢ podejmowana jak
najwczesniej. Uwaga ta odnosi si¢ takze do postawy odpornosci wobec propagandy. Tym
bardziej, ze jest to jedna z trudniejszych postaw do zrealizowania, m.in. ze wzgledu na
przeszkody istniejgce niezaleznie od adresatow propagandy (natura mediéw masowych, ich
zaangazowanie w przekaz propagandowy itp.).

Postawa odpornosci na propagande powinna by¢ ksztaltowana od wczesnego dziecinstwa.
Dobrg okazje ku temu stanowi reklama w telewizji, kierowana czgsto pod adresem dzieci.
Tresci reklamowe 54 powtarzane na malym ekranie, tym tatwiej wigc mogg si¢ sta¢ w domu
przedmiotem wspélnego omoéwienia. Pierwszym wiec Srodowiskiem wychowawczym
dajacym cztowiekowi szans¢ uksztattowania postawy odpornosci na propagandg jest dom ro-
dzinny". P6zniej pojawiaja si¢ dwie inne instytucje wychowawcze: szkota i Kosciot. Wplywy
pedagogiczne obydwu spotykaja si¢ na terenie szkoty i czg¢sto nakladajg sie tworczo,
doprowadzajac do oczekiwanego rezultatu.

Kosciot z wielu powodow podejmuje problematyke srodkow przekazu w ramach katechizacji.
Przede wszystkim jednak dlatego, Zze stanowig one grozng konkurencje dla prawidlowego
uformowania osobowosci dzieci i mtodziezy, oraz dla prowadzonej ewangelizacji. Instrukcja
duszpasterska Aetatis novae przypomniata niedawno, ze: ,,Srodki przekazu potrafiag zaréwno
umacniaé, jak i niszczy¢ tradycyjne wartosci w sferze religii, kultury i rodziny" (AN, nr 4),
dlatego dokument stwierdza postulatywnie, ze $rodki te ,,moga i powinny by¢ narzedziem w
stuzbie prowadzonej przez Kosciot reewangelizacji 1 nowej ewangelizacji wspdlczesnego
$wiata" (AN, nr 11). Media masowe moga si¢ sta¢ takze sprzymierzeficem w pracy
wychowawcze], tym bardziej, ze stanowig liczaca si¢ warstwe kultury, obecnej coraz
wyrazniej w zyciu jednostki i spoleczenstwa.

Trzeba tu podkresli¢, ze dobrze przygotowany w dziedzinie mediow katecheta ma najwigksze
mozliwosci w zakresie skutecznego ksztaltowania postawy odpornosci na propagandg. Dzieje
si¢ tak z wielu powodow.

1° Katecheta wie doskonale, ze jest nie tylko ,,nauczycielem religii", lecz przede wszystkim
wychowawcg, ksztattujacym dojrzalg osobowo$¢ u kazdego z katechizowanych. Jako



wychowawca staje si¢ zywym wzorcem dla swoich uczniow i wychowankow.

2° Zdaje sobie sprawe, jak wielkim zagrozeniem dla rozwoju wiary i mitosci u wychowankow
mogg si¢ sta¢ media masowe (wptywy laicyzujace, propagowanie

konsumpcyjnego stylu zycia, liberalizmu moralnego i permisywizmu).

3° Opublikowane dotychczas dokumenty ko$cielne moga by¢ dla katechety praktycznym i
kompetentnym zbiorem pouczen i wskazan w dziedzinie srodkéw przekazu oraz propagandy.
4° Katecheta ujmuje postawe¢ odpornosci na propagand¢ w szerokim kontekscie zasad
moralnych. Wszak propaganda w jakims$ stopniu krzywdzi cztowieka (oktamuje, manipuluje
nim, budzi uprzedzenia itp.). Jednocze$nie za$ chrzescijanin, ktory w sakramencie
bierzmowania otrzymat peli¢ Ducha Swietego (m.in. dar madrosci, rozumu, rady), popetia
win¢ moralng, jezeli wyraza zgode na otumanianie siebie i bliznich w nastgpstwie dziatan
propagandowych.

5° Katecheta, z racji swego powotania i misji, w pracy pedagogicznej postuguje si¢ rowniez
srodkami nadprzyrodzonymi, jak modlitwa, zycie sakramentalne, asceza. Srodki te sa.
niezbedne do wzmocnienia sity woli wychowanka, a tym samym do ugruntowania si¢
postawy odpornosci na propagande.

6° Jednym z czynnikéw posredniczacych, ktore decyduja o wpltywie mediow

masowych na osobowos$¢ czltowieka jest jego religijnos¢. Liczne badania potwierdzajg te
Scisty zalezno$é'®. Samo poglebianie zycia religijnego moze wiec posrednio przyczyni¢ sie do
uodpornienia czlowieka na negatywne wplywy mediow 1 propagandy. Katecheta speinia na
tym polu wyjatkowe zadanie.

7° Najwazniejszym S$rodowiskiem wychowawczym jest rodzina. Rodzice moga dokonaé
bardzo wiele w zakresie formowania u swoich dzieci postawy odporno$ci na propagande. Nie
zawsze jednak sg odpowiednio do tego zadania przygotowani, nie dysponuja tez niezbednym
czasem, a nawet brak im podstawowych materiatow pomocniczych. Katecheta (a zwtaszcza
katecheta-duszpasterz) moze im pospieszy¢ ze szczegélnie skuteczng pomoca (tzw.
wywiadowki katechetyczne, katecheza dorostych, konfesjonal, zespoty parafialne, a w
szczegllnos$ci  zespoly synodalne, podejmujace problematyke mediow masowych i
propagandy).

Oprocz katechezy, bardzo wiele w dziedzinie formowania odporno$ci na propagand¢ moga
dokona¢ katolickie media masowe, a w szczegdlnosci prasa katolicka'’. Jest tak dlatego,
poniewaz w redakcjach katolickich zatrudnieni s3 profesjonalisci, wykazujacy takze
znajomo$¢ problematyki mediow oraz propagandy i moga w tej dziedzinie spieszy¢ z
kompetentna pomoca. Poniewaz za§ warsztaty naukowe wykazuja znaczne opoOznienie w
swoich studiach nad propaganda, przeto nadal nalezy liczy¢ na pomoc ze strony fachowcow,
ktérzy zabieraja glos jako publicysci.

Przed negatywnym wplywem propagandy na osobowo$¢ czlowieka przestrzegaja dzi$
moralisci 1 pisarze, politycy i ludzie medidw, mysliciele 1 socjologowie. Tego gtosu me wolno
nikomu lekcewazy¢. Powinien si¢ on sta¢ wyzwaniem oraz inspiracja dla wszystkich, ktérym
na sercu lezy troska o pelny rozwdj osoby ludzkiej. Niech odpowiedzig na ten glos bedzie
ofiarna 1 wspolna praca nad uformowaniem w jednostce 1 w spoleczenstwie postawy trwatej
odpornos$ci na propagande oraz na kazdy negatywny wptyw przekazywany przez wspolczesne
media masowe.



ZAKONCZENIE

Ksigzka niniejsza jest proba odpowiedzi na dotkliwy brak tego rodzaju publikacji w nowej
rzeczywistosci, ktora w Polsce zapoczatkowat przewrdt polityczny w 1989 r. Pojawita sie¢
wtedy nowa propaganda, nader zrdznicowana 1 bogatsza od swojej poprzedniczki.
Tymczasem spoteczenstwo, glowny jej adresat, zachowalo stare nawyki i sympatie, a
zwlaszcza przykre obcigzenia, wyroste z systemu totalitarnego. Nowa sytuacja dopuszcza
wreszcie publiczne wypowiedzi na temat propagandy z krytycznym podkresleniem jej
negatywnego oblicza. Utatwia to jednostce przyjecie najwlasciwszej postawy wobec tego
zjawiska oraz ochrone przed manipulacja i jej groznymi skutkami.

Aby jednak zrozumie¢ wielowymiarowg propagande oraz jej wplyw na spoteczenstwo, nie
mozna dzi§ poprzesta¢ wylacznie na studiowaniu definicji tego zjawiska. Dlatego tez ukazano
w publikacji trzy podstawowe sktadniki propagandy, ktorymi sg Srodki, zasady i techniki.
Nawet pobiezne przedstawienie tych skladnikow przybliza obraz omawianego problemu i
przekonuje, ze propaganda stanowi jeden z pot¢znych ,,Swiatow" wspotczesnego cztowieka.
Aby ten obraz byt w miarg pelny i wiarygodny, propagande nalezy ukazywaé w procesie
aktywnego funkcjonowania. A zatem powinien to by¢ jej dynamiczny obraz. Z tej racji
propaganda zostata przedstawiona w dwoch gtownych odniesieniach: w relacji do nowych
dziatan wymierzonych w Kosciot katolicki w Polsce, oraz w ze-stawieniu z naczelnymi
zasadami wychowania. W ksigzce postuzono si¢ konkretnymi przyktadami propagandy
antykoscielnej z lat 1989-1994 ze szczegdlnym uwzglednieniem publikacji prasowych.

Refleksja nad polskim ,,$wiatem propagandy" prowadzi do wielu wnioskdw o charakterze
postulatow. Oto najwazniejsze z nich.

1. Przede wszystkim nie wolno nigdy bagatelizowaé propagandy. Fakt, ze ona istnieje w
kazdym systemie politycznym 1 staje si¢ wszechobecna w mediach masowych, nie
usprawiedliwia decyzji, aby przechodzi¢ wobec tego zjawiska obojg¢tnie.

Propaganda jest zjawiskiem starym i powszechnym, dlatego tez nie mozna jej wyeliminowac
z zycia publicznego. Stad naczelnym postulatem wobec cztowieka, ktory na co dzien zyje w
$wiecie propagandy, jest konsekwentne formowanie postawy odporno$ci na jej roznorakie
wpltywy. Tym waznym zadaniem powinni si¢ zainteresowaé wszyscy wychowawcy i
nauczyciele, poczawszy od rodzicow, poprzez pedagogoéw szkolnych, a skonczywszy na
duszpasterzach i wyktadowcach wyzszych uczelni. Do postawy odpornosci na propagande
prowadzi m.in. formowanie prawidlowego stosunku do mediéw masowych. Z wielkim
trudem powstajacy w Polsce pluralizm w mediach publicznych moze si¢ przyczyni¢ do wy-
razniejszego zaktywizowania alternatywnych srodkow przekazu, stwarzajac tym samym nowe
szans¢ dla wspolczesnej pedagogii'.

Z powinnoscig tworzenia postawy odpornos$ci na propagande, wiaze si¢ drugi istotny postulat,
aby przestrzega¢ ludzi przed groznymi skutkami propagandy. Czynig to obecnie duszpasterze
1 niektorzy przedstawiciele mediow masowych. Od wielu lat podejmuje ten problem
Episkopat Polski w swoich oficjalnych wypowiedziach®. Odbywa sie to w roznej formie -
poczawszy od komunikatow z sesji plenarnych Episkopatu, poprzez listy pasterskie,
poswigcone waznym sprawom Kos$ciota 1 Narodu, a skonczywszy na przedtozeniach, ktore w
catosci poswigcone zostaty niektorym problemom funkcjonujacych w Polsce $rodkow
przekazu. Przykladem tych ostatnich jest Stowo pasterskie biskupow polskich ogltoszone na
Niedziele Srodkéw Spolecznego Przekazu, 15 wrzesnia 1991 r. Bylo ono dramatycznym
wrecz ostrzezeniem spoteczenstwa przed negatywnymi zjawiskami na obszarze medidw
masowych w Polsce, w tym réwniez przed nastepstwami funkcjonujacej propagandy. Oto
interesujacy nas fragment tego dokumentu.



,,Do tych wszystkich schorzen i niedomagan, jakie wykazuja w Polsce media masowe, nalezy
jeszcze dodac liczne zjawiska, ktore napawaja gltebokim niepokojem duszpasterzy i wiernych
$wieckich. Sg to publiczne proby osmieszania Uczacych si¢ w spoteczenstwie autorytetow,
bluzniercze wypowiedzi na temat prawd wiary i norm etycznych, jawne rozpowszechnianie
tresci pornograficznych, stosowanie technik manipulatorskich w przekazywaniu informacji,
natrgtne propagowanie modelu zycia bez wiary 1 powinno$ci moralnych, lekcewazenie takich
zasad, jak nierozerwalno$¢ zwiazku matzefiskiego czy obrona poczetego zycia". Z tej krotkiej
wypowiedzi biskupoéw polskich wynika, ze juz w 1991 r. machina propagandowa wymierzona
w Kosciot katolicki 1 wartosci chrzesdcijanskie pracowata na pelnych obrotach. Nie zawsze
jednak zdawano sobie z tego sprawe, nawet w srodowiskach $wiatlego laikatu®.

Wypowiedzi biskupéw na temat negatywnych zjawisk zwigzanych z mediami masowymi
powinny by¢ przez wiernych odczytywane z uwaga i1 przyjmowane jako praktyczne
wskazania duszpasterskie, przydatne w rozwigzywaniu nielatwych probleméw moralnych i
religijnych obecnej rzeczywistosci. Odnoszg si¢ zawsze do spraw aktualnych i oparte sg na
profesjonalnych analizach reprezentujacych rézne srodowiska naukowe.

Dziatalno$¢ zmierzajaca do tzw. otwierania oczu drugiemu cztowiekowi na mechanizmy
propagandy oraz na jej negatywne skutki jest dzi$ niewatpliwie wazng forma apostolatu
swieckich. Do podejmowania takiej dzialalnosci sg zobowigzane w szczegdlnym stopniu
osoby pracujace w srodkach masowego przekazu oraz przygotowani pedagodzy.

2. Studium nowej propagandy w Polsce sktania do podjecia badan nad zjawiskiem ulegtosci
spoleczenstwa wobec dziatan propagandowych. Nadal bowiem nie wiadomo np. w jakim
stopniu ulegtos¢ ta jest produktem wieloletniej propagandy z czas6w komunistycznych, a jak
dalece jest wkorzeniona w mentalno$¢ cztowieka z nowej cywilizacji medidw; czy wreszcie,
zdumiewajaca skuteczno$¢ nowej propagandy wyptywa moze z jej wewngtrznych atutdow i
mozliwosci, nigdy dotad nie spotykanych.

Ponadto, jakie czynniki wspotdecyduja dzis§ o duzej podatnosci Polakéw na wpltywy
propagandy, a jednocze$nie, czy spoleczenstwo posttotalitarne posiada jakie$
charakterystyczne dla siebie ,,czynniki posredniczace", ktére rzutuja na kontakt ludzi z
mediami masowymi. Okazuje si¢ dzi$, ze w czasach stalinowskich byli ludzie, ktorzy z pelna
swiadomoscig 1 catkowicie dobrowolnie zgadzali si¢ na oklamywanie ze strony
propagandy oficjalnej’.

W opracowaniu stwierdzono zalezno$¢ wplywow propagandy od religijnosci jej
adresatow. W zwiazku z tym interesujace byloby uzyskanie w badaniach odpowiedzi, w
jakim stopniu wystepuje w Polsce ta zalezno$¢é, i jaka role spelnia ona w formowaniu
postawy odpornosci na propagande.

Oto najwazniejsze pytania, ktére w refleksji nad ,,$wiatem propagandy" nalezy skierowac
przede wszystkim do socjologéw i psychologdéw spotecznych. Uzyskanie wyczerpujacych
odpowiedzi na te pytania mogloby si¢ okaza¢ bardzo pozyteczne dla miliondw uzytkownikow
mass mediow i adresatow propagandy®.

3. W ksigzce pominigto problem psychologu manipulatora, ktdry jest szczeg6lng ,,odmiang"
propagandysty. W zyciu codziennym jest on czg$ciej spotykany niz propagandy sta
reprezentujacy wielka propagandg.

W tym miejscu trzeba podkresli¢, Ze uprawianie manipulacji jest dzialalnoscig wysoce
szkodliwg rowniez dla samego manipulatora. W psychologii spotecznej postawe cztowieka
nastawiony na manipulowanie innymi ludzmi nazywa si¢ ,,makiawelizmem" od nazwiska N.
Machiavellego, ktory opisal niezbedne dla tej dziatalnosci cechy osobowe’.

Sktonno$¢ do manipulowania innymi ludzmi ujawnia si¢ dos¢ wczesnie, powinna by¢ zatem
przedmiotem wnikliwej uwagi ze strony wychowawcdéw, a zwlaszcza rodzicow. Jezeli nie



zostanie w por¢ opanowana, realizuje si¢ na réznych obszarach stosunkéw miedzyludzkich
(rodzina, zesp6t pracowniczy, grupa kolezenska, srodowisko sasiedzkie itp.), przybierajac
formy do$¢ ucigzliwe dla otoczenia. Ze wzgledu na negatywne skutki zarowno samego ma-
nipulowania, jak 1 makiawelizmu jako postawy, nalezy to zjawisko eliminowa¢ w obrgbie
realizowanej pedagogii oraz w samowychowaniu. Sam makiawelizm prowadzi czgsto do
zachowan antyspotecznych, Z tych racji przeprowadzenie badan nad zjawiskiem manipulacji
mogloby si¢ okaza¢ bardzo pozyteczne dla nauczycieli i wychowawcow, gdyz zapewnitoby
im rzetelna i poglebiona wiedze na ten temat®.

Nalezatoby rowniez zweryfikowa¢ w badaniach przypuszczenie, ze propagandysci

rekrutujg sie czesto sposrdd ludzi dotknigtych makiawelizmem.

I wreszcie jeszcze jedno wazne pytanie dotyczace osOb zaangazowanych w czynnej
propagandzie. Liczni autorzy piszgcy w prasie oraz wypowiadajacy si¢ w radiu i telewizji
uzywaja czesto jezyka propagandowego. Niektorzy z nich postuguja si¢ wylacznie tym
jezykiem’. Powstaje pytanie, w jakim stopniu jest to ich jezyk ,,wlasny", nabyty droga
bezposredniego obcowania z mediami, czy w nastgpstwie dawnych doswiadczen
zawodowych, a w jakim zakresie jest to jezyk ,,zlecony" dla celow okreslonej propagandy.
Obserwacja $§wiata propagandy, a zwlaszcza wypowiedzi ludzi mediéw (dziennikarzy)
dowodza, ze nie jest tatwo rozsta¢ si¢ z jezykiem propagandy, ktory przez dlugie lata byt
glownym narzedziem pracy.

Wszystkie postawione w tym miejscu pytania zastuguja na zainteresowanie ze strony
warsztatow naukowych.

4. Rozpatrujac problematyke propagandy, podkreslono jej antyko$cielny charakter. Jest to
jeden z gtéwnych nurtéw prowadzonych w Polsce dziatan propagandowych. Dotychczasowe
wypowiedzi na ten temat 34 na ogo6t wycinkowe i czesto pobieznie tylko dotykaja problemu.
Autorom wiecej zalezy na wykazaniu, ze propaganda antykoscielna jest faktem 1 wzrasta, niz
na poglebionym potraktowaniu problematyki. A zatem niezbedne jest podjgcie szeroko
zakrojonych studiéw nad wazniejszymi kierunkami i tendencjami w propagandzie antyko$-
cielnej ostatnich lat. Nalezaloby jednak zdoby¢ si¢ na znaczne przedsiewzigcie, gdyby
przedmiotem refleksji naukowej staty si¢ wszystkie podstawowe $rodki przekazu (prasa, film,
radio I telewizja) funkcjonujace w Polsce. Poglebiona analiza tresci propagandowych
pozwolitaby wtedy wyjasni¢ szereg zagadek 1 watpliwos$ci, ktdre nasuwaja liczne inicjatywy,
podejmowane przez dysponentdéw nowej propagandy.

Pozyteczne byloby tez znalezienie odpowiedzi na pytanie, jak przez wypowiedzi
duszpasterzy, tworcow kultury, mediéw katolickich, stowarzyszen, politykow itp.),
przebiegala reakcja Ko$ciota katolickiego w Polsce na ataki propagandowe. A takze, w jakim
kierunku prowadzona byta obrona kwestionowanych wartosci chrzescijanskich, czy o$miesza-
nych prawd wiary i moralnosci.

Interesujagcym przedsigwzigciem naukowym bedzie réwniez studium poréwnawcze,
rozpatrujace propagande antykoscielng w dwoch okresach czasu po II wojnie §wiatowej: w
latach 1945-1989 oraz po 1989 r. Daloby to m.hi. okazje¢ do zweryfikowania zatozenia, ze
propaganda antyko$cielna w wydaniu komunistycznym byta pierwowzorem 1 ,,nauczycielky"
w stosunku do nowej propagandy.

Innym zadaniem dla badan poréwnawczych mogtoby by¢ takze pytanie, w jakim stopniu
atakowane sg przez propagand¢ poszczegdlne wspolnoty religijne w Polsce: obok Kosciota
katolickiego -inne wyznania chrzescijanskie, niektore sekty oraz religie niechrzescijanskie,
takie jak mozaizm czy islam.

Natomiast w ramach prowadzonej obecnie katechizacji powinno si¢ zwrdci¢ uwage na takie
ukazywanie obrazu KoSciota, ktore by bylo wystarczajaca odpowiedziga zaré6wno na
propagande antykos$cielna, jak i na jego zadania w epoce post-totalitarnej'’.



5. Przedlozone w ksigzce rozwazania nad propaganda pozwolily przekonac si¢, ze nie sprzyja
ona dobru czlowieka i rozwojowi jego osobowosci. Jest tez przeszkoda w dazeniu do tworczej
jednosci oraz wspodlnoty miedzyludzkiej. Czgsto bowiem propaganda realizuje stara zasade
,»divide et impera", prowadzac do antagonizacji catych grup spotecznych. Ponadto zas$, sam
jezyk propagandy jest antydialogiczny".

Z tych racji nie wolno wprowadza¢ jakichkolwiek elementéw propagandowych do
dziatalnosci ewangelizacyjnej, np. do zawartosci tresciowej plakatu. W zwigzku z tym nalezy
stale kontrolowa¢ swoje wypowiedzi, sposoby przekonywania, zachg¢ty do udzialu w roznych
uroczystosciach, prowadzong polemike itp. Wszak olbrzymia cz¢$¢ nauczycieli, katechetow,
duszpasterzy przez dlugie lata formowana byta w jezyku propagandy - w bodaj najlepszym jej
systemie na Swiecie.

Przedtozony postulat nalezy tym bardziej respektowad, ze osrodki nieprzychylne Kosciotowi
chciatyby traktowa¢ ewangelizacje jako niedopuszczalng klerykalizacje zycia publicznego, a
nawet jako propagande ,ideologii katolickiej". Tak bylo w latach totalitaryzmu komuni-
stycznego w Polsce i tak jest po roku 1989. Dlatego nalezatoby w ramach nauki religii i na
przyktadzie katechezy wyjasniac¢ dzieciom i mtodziezy, jak gleboka rdznica, a nawet przepasé
istnieje miedzy misja nauczycielska Kosciota, a dziatalnoscia propagandowa'?.

6. Nalezy wyrazi¢ przekonanie, ze zar6wno podatnos¢ na propagande, jak i odpornos¢ na jej
wplywy, stang si¢ w Polsce przedmiotem zainteresowan naukowych pedagogiki katolickiej,
gleboko przeciez zatroskanej o pelny rozwdj osobowosci cztowieka. Na pogltebione i
krytyczne opracowanie tych zagadnien czeka wielka rzesza nauczycieli, katechetow i duszpa-
sterzy, a w szczegolnosci rodzicow, ktorzy sa najwazniejszymi wychowawcami swoich
dzieci.

Zbudowanie pedagogiki medidéw masowych jest wiec bardzo pilnym zadaniem stojacym
przed Kosciotem w Polsce a zwlaszcza przed uczonymi katolickimi. Jej dynamiczny rozwdj i
rychta popularyzacja w spoleczenstwie przyczyni si¢ niewatpliwie do poprawnego odbioru
srodkéw przekazu przez dzieci, mtodziez i ludzi dorostych, a tym samym do uniknigcia wielu
negatywnych wpltywéw propagandy. Sami wychowawcy katoliccy pdjda zapewne jeszcze
dalej 1 swoich podopiecznych naucza prawidlowych reakcji na propagande antykoscielna.
Bedzie to wymagato ukazania rzeczywistych celow i aktualnych kierunkow w tej propagan-
dzie, zastosowanych przez nig technik, oraz zaproponowania sposobow skutecznej
odpowiedzi na te zjawiska. Z tej racji niezbedne stanie si¢ formowanie takich umiejetnosci
jak redagowanie listow protestacyjnych (oraz pochlebnie oceniajagcych emitowane tresci),
fachowe wystapienia w parlamencie, odnoszenie si¢ do takich gremiow jak Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji, oraz poglebione (i interesujace) wypowiedzi w mediach masowych.
Instrukcja duszpasterska Aetatis novae przypomniata, ze ,nie ma dzi§ takiego miejsca, w
ktorym nie daje si¢ odczu¢ wplywu srodkoéw przekazu na postawy religijne 1 moralne, na
systemy polityczne i spoteczne, czy na wychowanie" (AN, nr 1). Bardzo waznym nurtem tego
wplywu s3 rezultaty oddziatywan propagandowych na jednostke i spoteczenstwo. Ten nowy
swiat wspotczesnego cztowieka jest dlan nowym doswiadczeniem 1 nowg przygoda. Jest prze-
de wszystkim nowym wyzwaniem.

Czy na to historyczne wyzwanie odpowiemy wszyscy w sposob godny dzieci Bozych, ktorym
Stworca udzielit szczodrze mocy, mitosci 1 trzezwego myslenia (por. 2 Tm 1, 7)?

Przypisy

I. Alternatywno$¢ mediow masowych |est rozumiana wieloznacznie. Np. dla mediow
publicznych, w ktorych dominuje orientacja laicko-liberalna, alternatywnymi mediami beda
srodki przekazu znajdujace si¢ w dyspozycji Kosciola. Natomiast dla mediow, ktore



praktykuja wylacznie jeden kierunek przeptywu informacji (komunikator —* recipient),
rozwigzaniem alternatywnym beda te media, ktore w swojej praktyce uwzgledniaja takze
odwrotny kierunek informacji (recipient ** komunikator). Obecnie widzi si¢ to w niektorych
probach podejmowanych przez prywatne rozglo$nie radiowe. W wysokim stopniu ujawnia
alternatywnos$¢ swoich programéw Radio Maryja (r6znego rodzaju rozmowy telefoniczne
itp.). Por. S. van Calster, Srodki masowego przekazu: wychowanie alternatywne?,
,Communio" 1992, nr 3, s. 94-114; A. Junosza, Katolicki glos w twoim domu, ,,Stowo" z 1-3
pazdziernika 1993.



