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Jak wybra¢ program partnerski?

Przede wszystkim powinienes odpowiedzie¢ sobie na pytanie:

Jaki program partnerski jest odpowiedni dla mnie i dla mojej strony
www?

Kluczem jest tu dopasowanie rodzaju produktéw/ustug do tematyki
Twojej strony.

Niezaleznie od tego, istnieje caty szereg parametrow, ktore nalezy brac
pod uwage. Jest wiele programdw partnerskich, a ich liczba stale wzra-
sta. Istotnym elementem jest wiec wybor odpowiedniego.

Kryteria wyboru programow partnerskich i MLM-6w

Na co powiniene$ zwrécic¢ szczegblng uwage:

1. Kiedy powstata firma i od jak dawna funkcjonuje program part-
nerski. Im dtuzszy staz, tym wieksza wiarygodnos¢. Do nowych PP
trzeba podchodzic¢ ze specjalng ostroznoscia, szczegoélnie jesli za-
réwno PP jest nowy, jak i sama firma niedawno powstata.

2. Jakie sa podstawy prawne dziatania. Zgodnie z polskim prawem,
na stronie www powinny znajdowac sie detale dotyczace nazwy,
adresu, statusu prawnego przedsiebiorstwa itp.

3. Jaki jest globalny obrot firmy. Im wiekszy, tym wieksza wiarygod-
nos¢, lecz niekoniecznie lepsze warunki dla partneréw.

4. Asortyment produktow, ich jakos¢ i unikalnos¢. Zdecydowanie
efektywniejsza i zyskowniejsza jest sprzedaz produktow, ktére
nie sg ogodlnodostepne. Powinny to by¢ towary, ktore nie sa osig-



10.

galne na pétkach tradycyjnych sklepow, czy nawet sklepow inter-
netowych. Im bardziej unikalny i ekskluzywny produkt, tym le-
piej.

Zaplecze produkcyjne, administracyjne, badawczo-rozwojowe
i ustugowe. Jesli takowe istnieje, oznacza to, ze masz do czynie-
nia z powaznym kontrahentem, ktéry zainwestowat sporo fundu-
szy, gdzie funkcjonuje dtugoterminowy plan dziatania i ewentual-
nos¢ rozwoju tak firmy, jak i PP.

Jakie gwarancje daje firma na swoje produkty. To bardzo wazne.
Stanowig one tzw. wartos¢ dodana, na ktora klienci zwracaja
baczng uwage i w wielu wypadkach to nie cena zadecyduje o za-
kupie, lecz oferowane gwarancje i serwis. Jesli produkt jest
sprzedawany online, wg prawa istnieje obowiazek udzielenia
klientowi prawa zwrotu towaru w ciaggu 10 dni.

tatwos¢ startu, czy nie ma nadmiernych wymagan dotyczacych
kosztow, doswiadczenia, szkolen. Zdarza sie, ze aby zostac
uczestnikiem PP, musisz zakupic¢ okreslony produkt lub wyda¢ go-
towke w inny sposob. Nierzadko jest to prdoba ,,upchniecia” towa-
ru, bez ogladania sie na pdzniejsze konsekwencje.

Dostep do informacji o stosowanym planie marketingowym, pre-
miach etc. Wszystko to powinno by¢ dostepne na www lub na z3-
danie. Zdarza sie, ze o niektorych ograniczeniach, wymogach lub
obowiazkach mozna dowiedzie¢ sie dopiero po zapisaniu sie lub
spetnieniu innych wymogow, np. zakupieniu produktu.

Czy plan marketingowy jest oparty na obrocie wynikajacym z za-
kupu towaru. Niestety, nierzadko zdarza sie, ze pod nazwa
PP, MLM czy tez inng kryje sie tak naprawde system piramidalny
lub typu ponzi. Trzymaj sie od tego z daleka! Wiecej czytaj o tym
w rozdziale ,,Unikaj programéw piramidalnych”.

Czy istnieja programy szkoleniowe dla dystrybutoréw i liderow.
Kazdy szanujacy sie PP powinien udostepniac¢ cho¢by podstawowe
materiaty informacyjne, szkoleniowe i marketingowe. Jesli sg to
tylko bannery i przyktadowe teksty reklamowe, to jest to stanow-
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czo za mato i $wiadczy o tym, ze firma nie przyktada sie zbytnio,
a PP jest tylko dodatkiem do ich dziatalnosci. Powinna sukcesyw-
nie dodawac nowe materiaty informacyjne i szkoleniowe.

Liczba dystrybutorow/partnerow/klientow.

Czy premie wyptacane sa regularnie?

Jaki procent ceny produktu wraca do sieci w postaci premii.
W wiekszosci wypadkow powinno by¢ nie mniej niz 50%, chod
w niektorych, specyficznych branzach jest to wrecz niemozliwe.
W przypadku ustug, gdzie cena ptacona przez klienta stanowi bli-
sko 100% zysku, z pewnoscia prowizja nie powinna by¢ mniejsza
niz potowa.

Poza specyficznymi przypadkami, gdy oferowana prowizja jest mniejsza

niz 25-30%, nawet nie zawracam sobie gtowy czytaniem warunkow.

1.
2.

Czy firma ma lub przewiduje dostep do dodatkowych serwisow.
Czy produkt jest dostepny wytacznie dystrybutorom tej firmy, czy
tez mozna go nabyc poprzez inny kanat dystrybucji. Jesli tak
jest, Twoje szanse na sprzedaz ewidentnie maleja.

W jaki sposob zamawia i otrzymuje produkty. Procedura nie po-
winna by¢ zmudna ani skomplikowana, gdyz to zniecheca tak
klientow, jak i partnerow. Dobra logistyka swiadczy o sprawnosci
i operatywnosci firmy.

Czy istnieja jakiekolwiek limity obowiazujace dystrybutoréw. Je-
zeli wyptaty okreslonych premii sa obwarowane koniecznoscia
osiagniecia okreslonego, wysokiego obrotu, $wiadczy to, iz firma
chce ,,wyzytowac” dystrybutora. Premie, do ktorych nie zakwali-
fikowat sie dystrybutor, stanowig ekstra zysk firmy. Powinienes
dostawac tyle, ile wypracujesz. Limity do 100 ztotych sa racjo-
nalne. Trzeba bra¢ pod uwage koszty kazdego przelewu i ksiego-
wania kazdej wyptaty.

Czy istnieje mozliwos¢ rozwoju biznesow na rynkach miedzynaro-
dowych. Jesli tak, stwarza to dodatkowe, duze mozliwosci zysku.
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Czy dystrybutorzy maja jakikolwiek wptyw na polityke i dziatal-
nosc firmy. Niestety, najczesciej organizatorzy PP wychodza z za-
tozenia, ze oni wiedza najlepiej i jest tak i tak, bo... Jest to je-
den z najwiekszych btedow firm tworzacych PP. Wydaje im sie,
ze technika i ich kalkulacje to gtowne filary sukcesu. Jednak cze-
sto sa to dyletanci w kwestii samej sprzedazy poprzez PP oraz
w zakresie sponsorowania. Nie znajg tematu od strony partneréow
i czesto nie chcg uwzglednia¢ ich wnioskow i opinii. Prawda jest
taka, ze jesli ktos nie ma doswiadczenia w okreslonych dziata-
niach, powinien uczy¢ sie od tego, ktéry wie, jakie procesy,
techniki i mechanizmy tu dziataja. Liderzy posiadajacy do-
Swiadczenie w PP i MLM powinni by¢ wrecz hotubieni przez orga-
nizatorow PP. Oprogramowanie moze napisa¢ wielu ludzi, tych co
duzo wiedza i potrafia w zakresie sprzedazy i sponsorowania nie
jest tak wielu...

Czy firma reklamuje swoje produkty, gdzie i w jaki sposob. Ma to
wptyw na wysokos¢ prowizji, jakie daje dystrybutorom. Im wiek-
szy budzet przeznaczony na reklame, tym mniejszy procent obro-
tu moze byc przydzielony partnerom. Jesli reklama odnosi sie
bezposrednio do strony gtownej firmy, to zabiera partnerom pie-
nigdze, poniewaz w cene detaliczng produktu jest wliczona pro-
wizja dla partneréw. Sprzedajac bezposrednio ze swojej strony
gtownej ,tykaja” Twoja prowizje, zmniejszajac Twoje szanse na
zarobek.

Czy firma jest cztonkiem Stowarzyszenia Sprzedazy Bezposred-
niej. W zasadzie nie dotyczy to wiekszosci PP, natomiast w przy-
padku MLM-6w nieposiadanie cztonkostwa SSB to duza
»krecha”... Swiadczy bowiem o tym, zZe nie stosuje sie do przyje-
tych przez Stowarzyszenie zasad, a sa one podstawa uczciwego
i prawego dziatania w tym systemie.

Czy firma otrzymata nagrody i wyroznienia.

10. Czy jest cytowana w literaturze i czasopismach biznesowych.



11. Jak wyglada etyka i reguty sponsorowania. Doktadnie czytaj re-
gulamin i sposoby wynagradzania. Nie stosujac sie do zasad nara-
zasz sie na przykre konsekwencje. Jesli jednak prawie wszystko
jest dozwolone, oznacza to, ze ludzie w tej firmie nie maja bla-
dego pojecia o funkcjonowaniu PP czy MLM.

12. Czy w petni mozesz wierzy¢ w uczciwosc firmy i na czym opie-
rasz swoja wiare.

13. Jaki typ planu marketingowego wykorzystuje dana firma. Zwykle
z gory odrzucam wszelkie piramidy, ponzi, matryce itp. Wiecej
czytaj na ten temat w rozdziale ,,Unikaj programow piramidal-
nych”.

Kazdy z tych elementow zwykle potrzebuje rozwiniecia i/lub dodatko-
wego zbadania. Jednakze juz sam fakt brania pod uwage powyzszych
parametrow potrafi otworzy¢ oczy na te tematy, z ktorych istnienia nie
zdaje sobie sprawy wiele osob podejmujacych wspoétprace z réznymi fir-
mami.

Korzystanie z programow afiliacyjnych/rekomendacyjnych to w dzisiej-
szej rzeczywistosci nie tylko moda, lecz wymog naszych czasow. Zarow-
no dla producentéw i ustugodawcéw, jak rowniez dla wielu ludzi poszu-
kujacych alternatywy w swoim zyciu i mozliwosci dodatkowych (lub
podstawowych) dochodow. Poniewaz jednak w kazdej dziedzinie sa gi-
ganci i maluczcy, warto mie¢ na uwadze, z kim sie zwigzujemy. Rozwo-
dy, takze w dziedzinie biznesu, nie sa zbyt przyjemne.

Jesli miatbys do wyboru: zosta¢ dealerem Coca Coli
lub dystrybutorem lokalnej wytwoérni wéd gazowa-
nych, co wybratbys?

Ta sama zasada obowigzuje w wyborze partnera w biznesach rekomen-
dacyjnych.




Unikaj systemoéw piramidalnych

Wiekszos¢ oséb zaangazowanych w omawiane tu zagadnienia, w tym
takze uwazajacych sie za doswiadczonych, nie potrafi lub nie chce roz-
rézniaé uczciwych systemow PP/MLM od piramid i systemow ponzi.

Piramidy to w tradycyjnym tego stowa znaczeniu systemy finansowe po-
legajace na tym, ze osoby wchodzace do systemu finansujg, wg okreslo-
nego schematu, wyptaty dla osob, ktore weszty wczesniej.

Dlaczego pisze o tym w poradniku o programach partnerskich?

Poniewaz Internet spowodowat (niestety) znaczne zaktywizowanie sie
tego typu dziatan, w tym takze w Polsce. Jednak mniemam, ze wszystko
mamy tu jeszcze przed soba.

Internet jest doskonatym narzedziem dla organizatorow tego typu dzia-
tan i na przestrzeni czasu powstato wiele modyfikacji systemow i planow
finansowych, przez co bardzo zatarty sie granice pomiedzy programami
typu network marketing, programami partnerskimi i systemami okresla-
nymi jako MLM, de facto stanowiacymi piramide.

Dzieki Internetowi bardzo tatwo zaoferowac ,,produkt”. Stowo jest w cu-
dzystowie, bowiem on niby istnieje, lecz jest tylko przykrywka dla sys-
temu piramidalnego. Tak naprawde taki ,,produkt” nie odgrywa specjal-
nej roli. Jest to czesto ogdlnodostepny lub na szybko stworzony ebook,
raport, kurs czy software nieprzedstawiajacy wiekszej wartosci. Czasa-
mi jest oferowany za duzo wigksza cene niz jest realnie warty.

Firma podajac, ze ma do zaproponowania taki ,,produkt”, tworzy ,,plan
finansowy”, ,program inwestycyjny”, ,wirtualng gietde”, matryce lub
inny mechanizm przynoszacy zysk gtéwnie organizatorom.



Nie zawsze jest tatwo od razu rozpoznac, ze jest to przykrywka do pira-
midy. W tym celu warto kierowac sie sugestiami podanymi w rozdziale
,Jak wybrac program partnerski?”.

Osobiscie, pomimo wielu propozycji, nie biore udziatu w tego typu pro-
jektach i ich NIE rekomenduje.

Zdarza sie, ze programy partnerskie i MLM-y powstaja w celu wypchnie-
cia zalegajacego towaru i przybieraja forme piramidalna, aby zachecic
szybkimi zyskami do brania udziatu w przedsiewzieciu.

Ponzi

Nazwa pochodzi od nazwiska wtoskiego emigranta dziatajacego w Ame-
ryce na poczatku XX wieku. W 1919 r. zaoferowat on inwestorom 150$ za
kazde zainwestowane 100$ w ciagu 90 dni (w owym czasie 100S byto
duza kwotga). Po 45 dniach rozpoczynat wyptacanie inwestorom obieca-
nej kwoty, co powodowato, iz zaczeli oni nabiera¢ zaufania i ponownie
inwestowali jeszcze wieksze kwoty. Skad pochodzit zysk?

Z wptat nowych inwestorow. Poniewaz jednak fama o tym, ze Ponzi wy-
ptaca obiecane pieniadze i to przed terminem, rozchodzita sie bardzo
szybko, to nowych inwestorow nie brakowato. Na tym wtasnie opiera sie
idea uktadow typu ponzi.

Na czym polega problem? Ano na tym, ze aby mozna byto dodawac¢ do
kapitatu inwestora 50% — ilos¢ nowych inwestoréw musi rosnaé¢ do kwa-
dratu. W momencie, gdy ilos¢ pieniedzy pochodzaca od nowych inwe-
storow jest mniejsza — zaczyna brakowac gotowki na wyptate wcze-
$niejszym inwestorom. Kazdy program typu ponzi jest skazany na upa-
dek, poniewaz w momencie przekroczenia pewnej masy krytycznej,
kasa jest pusta. Kazda osoba partycypujaca w takim programie ma ogra-



niczong ilo$¢ znajomych (lub nieznajomych), ktérym moze go zareko-
mendowac.

Czym rézni sie ponzi od piramidy?

Wprawdzie, podobnie jak w piramidzie, pienigdze dla wczesniejszych
inwestorow pochodza z wptat oséb inwestujacych pozniej, lecz w ukta-
dzie typu ponzi wszystko jest organizowane i kontrolowane przez jedna
osobe, firme lub organizacje.

Uktady typu ponzi zwykle nie maja struktury hierarchicznej, jak ma to
miejsce w piramidach, a catos¢ funduszy (minus stosowny profit dla or-
ganizatordw) jest rozdysponowywana pomiedzy uprzednich inwestorow.

Poczatkowo inwestorzy/partycypujacy otrzymuja szybko i na czas obie-
cane pieniadze, co powoduje nabieranie zaufania do programu oraz re-
klamowanie go. Temu stuzg takze, stosowane w wiekszosci programow,
systemy referencyjne — wyptacanie pewnego procentu lub okreslonej
kwoty osobie, ktora naktonita innego inwestora do ,wtozenia” pieniedzy
w ten program.

Zaleznie od szybkosci rozprzestrzeniania sie informacji oraz stopnia roz-
reklamowania, program taki zaczyna zwiekszaC liczebnos¢ cztonkow,
lecz tylko do momentu, gdy ilos¢ nowych inwestorow/partycypujacych
rosnie szybciej niz kwoty zwracane wczesniejszym inwestorom do kwa-
dratu (w przypadku 50% zysku nad inwestycjg). Od tego czasu ilos¢ go-
towki jest mniejsza niz jest to potrzebne na wyptaty i program znika,
razem z pieniedzmi tych osdb, ktore nie weszty wystarczajaco wczesnie.
Pojawia sie wkrotce pod inng nazwa i na nieco zmodyfikowanych warun-
kach...



Aby przedtuzy¢ funkcjonowanie tego typu programow, organizatorzy sto-
suja roznego rodzaju sztuczki, jak na przyktad modyfikowanie ,,planu
kompensacyjnego”.

Czesto sg tez stosowane o wiele bardziej wyrafinowane metody réznego
rodzaju przekretow i manipulacji, a Internet stanowi doskonate narze-
dzie do tego typu dziatan.

Spotyka sie rowniez programy zblizajace sie do granic przyzwoitosci,
ktore stawiaja sprawe jasno i wyraznie informuja, ze to jest gra, w kto-
rej moga wygrywac ci, ktorzy wczesnie wskocza w ten temat. Nie ma
gwarancji zyskow, a w pewnym momencie pieniedzy na wyptaty po pro-
stu zabraknie, co oznacza, ze ,,umoczytes” swoja inwestycje. Wiele pro-
gramow tego typu wymaga bowiem uprzedniego zakupu produktu...

Matryce

Ta forma, bedaca modyfikacja planow kompensacyjnych MLM-6w, po-
wstata w celu zachecenia do uczestnictwa oséb nie dysponujacych listg
i nie potrafiacych sponsorowac.

Zasada polega na tzw. przelewaniu partnerow w dot. Mozesz mie¢ np.
maksimum 3 osoby w pierwszej linii, a kazda nastepna jest podsponso-
rowywana (przelewana) pod osoby, ktore juz sa w Twojej sieci.

Generalnie nie jestem zwolennikiem matryc. Przyciagaja one ludzi leni-
wych i niechetnych do podejmowania wtasnych wysitkow. W zatozeniu
maja one przynosi¢ profity takze przy braku zaangazowania uczestnika.
Model matematyczny jest OK, jednak w praktyce tzw. przelewanie nie
wychodzi, gdyz statystyczny cztonek sponsoruje 1,5 cztowieka. Jest tyl-
ko kwestig czasu, kiedy matryca ,,zapycha sie” i jedynymi, ktorzy cos
osiagaja, sa organizatorzy i ci, ktorzy wchodza jako pierwsi.



Osobng kwestig jest, z jakiego tytutu otrzymuje sie pieniadze. Jesli jest
to procent od sprzedazy lub zakupu PRODUKTU, mozna to uwazac za
MLM. Jesli nie ma produktow lub sa nimi zwykte bezwartosciowe ,,rapor-
ty” czy inne wirtualne towary, to jest to zwykta piramida finansowa
z przykrywka. Dlatego zywot matryc jest krotki i ciggle powstaja nowe,
czesto tworzone przez tych samych ludzi.

Mozna by¢ jednym z pierwszych i mozna na tym zarobi¢. Ma to jednak
swoje konsekwencje. Jesli dasz sie poznac jako organizator przedsie-
wziec¢, ktére z czasem padaja, powodujac frustracje i straty uzytkowni-
kow, pozostanie Ci tylko ciaggta dywersyfikacja lub ucieczka w anonimo-
wos¢, gdyz tych samych ludzi nie da sie wykorzystywac wielokrotnie.

Jak wiec nie dac sie wpusci¢ w kanat, jak rozrozni¢ ponzi czy piramide
od programodw rzeczywiscie inwestujacych kapitat?

Nie ma niestety na to jednoznacznej odpowiedzi. Z pewnoscia nalezy
mieC pewng doze nieufnosci w stosunku do programow oferujacych wy-
jatkowo duze zyski w krotkim czasie. Najlepsza znang mi metoda jest
nawigzanie kontaktéw z osobami i sSrodowiskami, ktore maja dostep do
dobrych zrodet informacji i osobiste kontakty z ludzmi, majacymi sporo
doswiadczenia w tym temacie.

Czy jest to tatwe? Niekoniecznie. Nikt jednak przy zdrowych zmystach
nie twierdzi, ze mozna zrobi¢ fortune tatwo, szybko i przyjemnie. Inter-
net, mechanizmy offshore i systemy zwiazane z rekomendacja sa tylko
jednym z lepszych mechanizmdw to umozliwiajacych. Prace musisz jed-
nak wykonac. Na ile uczciwie i moralnie, to tez zalezy od Ciebie.

Niezaleznie od niesamowitych mozliwosci Internetu, dochodzacych cu-
déw technologii, ZAWSZE elementem kluczowym bedg LUDZIE.



Poniewaz mnoéstwo ludzi tego nie rozumie, padaja dotcomy, programy
partnerskie i mnostwo innych, czesto ciekawych projektow. Jednocze-
snie znam witryny eksplodujace i stale rosnace, lecz one robig cos,
0 czym nie wiedzg ci inni, lub nie chca tego zaakceptowac.

Aby odnosi¢ sukcesy, niesamowicie wazne jest nie tylko to, co robimy,
lecz przede wszystkim KIM musimy sie sta¢. Zgodnym chorem o tym tra-
big wtasciwie wszyscy osiggajacy sukcesy, cokolwiek by to znaczyto.

Mam nieco doswiadczen w tym temacie, a jednym z najlepszych przy-
ktadow jest fakt, ze w wielu wypadkach udaje mi sie zdoby¢ zaufanie
i LOJALNOSC innych ludzi. Kosztuje to troche pracy, lecz dzisiaj nierzad-
ko zdarza sie, ze osoby prosza o moj link czy numer referencyjny, cze-
kajac, az sie zarejestruje, aby zasponsorowac sie pode mna. Bardzo so-
bie to cenie i obliguje mnie to do dalszego pomagania tym ludziom, wg
mojej najlepszej znajomosci tematu.

Lojalnosci i zaufania nie da sie kupic¢ ani posias¢ jej przez manipulacje.
Trzeba ja wypracowac, lecz efekty tego czesto trwajg do konca zycia.

Oczywiscie ja naleze do znacznej mniejszosci z takim sposobem podej-
Scia. Sq i zawsze beda ludzie, ktorzy chca szybko, duzo i matym kosz-
tem. To jednak nie jest moj sposob dziatania.

Oczywiscie to, co budujesz, jest wytacznie Twoja decyzja. Tylko po co
budowac smietniki, skoro mozna apartamenty?

| jedna uwaga. Jesli PP czy MLM jest uczciwy w swoich zatozeniach
i dziataniach, to porazka jest TYLKO Twoja wing. MLM ma czasem ztg
opinie w spoteczenstwie, poniewaz bardzo wielu préobowato, ponosito
kleske (nawet w uczciwych systemach), a potem cata wine zwalato na
system.



Jak skorzysta¢ z wiedzy zawartej w petnej
wersji ebooka?

Jesli chcesz sie dowiedziec¢ tego, o czym nie wie 90% uczestnikow
programow partnerskich, wystarczy, ze zaméwisz petng wersje tej
publikacji, klikajac w ten link.

http://superpartner.ziotemysli.pl

Zamoéw juz teraz i zacznij zarabia¢ powazne pieniadze na
programach partnerskich!
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