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5. Najwazniejsze elementy Super Aukcji —
zasada 3W

Zasada 3W sklada sie z trzech najwazniejszych czynnikéw, ktore
w aukcji nalezy uzyskac. Sq nimi:

> Wiarygodnos¢
> Wizualizacja

> Warto$¢é

Aukcja musi by¢ jak najbardziej wiarygodna. Zar6éwno od strony
sprzedawcy, jak i produktu. Musisz by¢ realny, zeby klient Ci ufal.

Po drugie, aby klient chciat kupi¢ albo przynajmniej zastanawial sie
nad kupnem Twojego produktu, aukcja musi zaprezentowac towar.
Masz tutaj do wyboru 3 rézne drogi medialne. Publicystyczna —
tre$¢ + zdjecia, Telewizyjna — nagranie video, np. z Youtube, Ra-
diowa - nagranie audio. Im wiecej z tych trzech elementow pola-
czysz i zawrzesz w aukcji, tym silniejsze jest uderzenie w klienta. Bo
oddzialujesz na jego zmysly. Wzrok i shuch. Niestety na wech czy do-
tyk nie dasz rady.

Po trzecie, Twoja aukcja, sprzedaz produktu i dalsza wspolpraca
klienta z Toba ma nie$¢ duzg warto$¢ dla klienta. Im wieksza jest
warto$¢ dodana, tym wiecej sprzedasz. Dlaczego? Poniewaz Kklient
dobrze zna produkt, ktory chce u Ciebie kupi¢. Aby go przekonaé do
zakupu wlasnie u Ciebie, musisz mu pokaza¢, ze otrzyma wiecej niz
tylko produkt. Sa to réznego rodzaju bonusy, gratisy, korzysci po-
sprzedazowe, ale i to, co najwazniejsze, a czego nie da sie zastgpic ni-
czym innym, Twoje serdeczne nastawienie do klienta. Szybka odpo-
wiedz i cykliczny kontakt.
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5.1. Strona O mnie

Jesli podchodzisz powaznie do rozwoju sprzedazy czy biznesu, row-
niez na Allegro, strona O mnie jest szkieletem podpierajacym wszyst-
kie Twoje aukcje. To jest Twoja wizytowka. Oddzialuje na pierwsze
~W” — buduje wiarygodnos¢. Profesjonalna sprzedaz wymaga profe-
sjonalnej strony O mnie. Skokowa sprzedaz roéwniez jej wymaga.

Allegro » Moja strona

Strona uytkownika SuperWojtek (266) ## mu G5 8]

kontakt

0 FIRMIE

Waojciech Cywiriski
II"";-' isigbiorca, Autor, Trénar g

Moze nie do konca profesjonalnej, ale budzacej zaufanie do Ciebie.

Nawet prosta i schludna strona bez grafiki, ale musi by¢.
5.1.1. Szablon strony O mnie

Do strony O mnie rOwniez stosuje sie szablon. Najcze$ciej otrzymasz
go, zamawiajac szablon aukcyjny — kompleksowy pakiet. Jednak po-
winien sie on nieco rb6zni¢ od strony aukcyjnej — sprzedazowe;.
Przede wszystkim taka strona promuje Ciebie. Pokazuje, kim jestes,
czym sie zajmujesz i dlaczego. Ponizej wymieniam niezbedne ele-
menty Twojej strony O mnie.




ALLEGROWY SUPER SPRZEDAWCA — Wojciech Cywinski
5.1. Strona O mnie

3}' 3

ofirmie komentarze (

Wojciech Cywirisk

Przedsiebiorca, Aubor, Trener

O

Wartodcl ktérymi kieruje sie kakdego dnla, | dzieki ktdrym mozesz mi 2aufad,

5.1.2. Logo

Twoja strona O mnie na samej gorze powinna zawiera¢ Twoje Logo
firmy albo wyeksponowany graficznie Twdj nick. Budujesz pod$wia-
domg rozpoznawalno$¢ znaku w glowie klienta. Ludzie znacznie le-
piej zapamietuja znaki niz nazwy. Wiekszo$¢ jest wzrokowcami.
Moga nie pamietaé, u kogo kupili, ale zapamietaja znaczek. W ten
sposob buduje sie marke.

Strony O mnie raczej nie bede zmienial. Zmienilem strone sprzeda-
zowa, ale strona O mnie jest wedlug mnie super i spelnia wszystkie
wymagania. Jest przejrzysta.

5.1.3. Twoje zdjecie

Podstawowy element tuz pod logo to Twoje zdjecie. Zrobione jak naj-
lepiej. Moze by¢ profesjonalnie. Klient musi wiedzie¢, z kim ma do
czynienia. Niewazne, czy jeste$ piekny, czy ,,w miare”, czy brzydki.
Uroda jest kwestia wzgledna. Wazne jest to, ze stajesz oko w oko ze
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swoim klientem. Wzbudzasz zaufanie. Dalsze wrazenia beda dopaso-
wane do Twojego zdjecia. W zaleznoSci od tego, co napiszesz.

Moje zdjecie znajdziesz na kazdej aukcji i na stronie O mnie. Nie
boje sie i wychodze naprzeciw klienta.

5.1.4. Opis — kim jestes$

Opisz krotko i na temat to, kim jeste$, dlaczego sprzedajesz to, co
sprzedajesz i wszystko, co moze mie¢ znaczenie, jesli chodzi o Twoja
osobe. Taki mini wycinek z Twojego CV.

: -

Wartosd ktdrymi kieruje sie kaidego dnia, i dzigki ktdrym mozesz mi zaufac,

1. Oferujg Ci najlepsze) jakodci produkty z najlepszych rodzajéw thanin. Dokladnie oczyszezonych, przeczesanych i pozbawionych
wszelkich wad fizycanych, Bez ogrodek - sama kategoria A z kazde) inii produkcyjne),

2. Traktuje Cig tak, jak sam cheiatbym byé traktowany.

3. Proponujg Ci dobrg, uczciwg transakcjg. Doskonate relacje wymagajg czasu, dlatego nie przedkdadam jednorazowego zysku nad
budowanie trwakych relac)i.

4. Szanuje Twdj czas, dlatego nieustannie poszukuje nowych sposobdw na to, by wspdlpraca ze mng byla prosta i przyjemna.
5. Utrzymuje staly kontakt z kientami i nie zapominam mdwic "Dziekuje".

6. Wszystkie sprzedawane przeze mne produkty s wytwarzane w wysoce ekologiczne] technologi, Nabywajac tala produkt
przyczyniasz sie do czystszego srodowiska - Gratuluje wyboru.

7. Postrzegam zmeang jako modhwosc rozwoju. Posiadajac to, co najlepsze jestes wolny od przekonan | yjesz w pefng) harmonai.

Firmg FOST zalozylem ze wzgledu na duze nierdwnosci spoleczne w standardzie zycia obywateh Europy. Przez wiele lat
mieszkalem we Wioszech, gdzie wychowywatem sie i uczylem. Majgc tak duzy kontakt z zachodnig kultura, po powrocie do Polski
postawitem sobie za cel dordwnanie w jakosci 2ycia Wiochom, Hiszpanom, Francuzom czy Anglikom.




5.1.5. Kontakt z Toba

Strona O mnie musi zawiera¢ wszelkie rodzaje kontaktu z Toba. Te-
lefony domowe i komoérkowe, maile, dane adresowe, autobusy, kt6-
rymi sie do Ciebie dojezdza, wklejony wycinek mapy z Zumi.pl, aby
| [ i

FOST Wojciech Cywiriski
ul. Barnardynska 23/65
02-904 Warszawa
NIP: 521-33-69-140
REGON: 141055055

tel. 022-840-35-39
tel.kom. 791 94 68 64
e-mail: auke J--grr;-.r com.pl
qq: #1505

dokladnie wskaza¢ strzalka, gdzie mieszkasz lub gdzie znajduje sie
Twoja firma.

5.1.6. Dane kont bankowych

Podaj podstawowe dane bankowe, ktore sg w 100% bezpieczne (na-
zwe banku, jego logo, numer konta i dane do przelewu). Niczym nie
ryzykujesz. Je§li masz dwa lub trzy konta w kilku bankach, to za-
mie$¢ je. Ludzie maja konta w wielu bankach i nie zawsze beda mu-
sieli czekac¢ 24 godziny, az przelew dotrze na Twdj rachunek.
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tel. 022-840-35-39
tel.kom. 731 94 68 64
e-mail; sukcjedfost.com.pl
ag: #1505344

Pisz do mnee o kazdej porze. Jestem mobiny i odpowiadam na kazde zapytanie. Jesh chcesz porozmawiac, napisz smsa - w tresci
podajac nurtujacy Cig temat, a oddzwonig do Ciebie w najblizsze) wolne) chwili. W ten sposéb nie zaplacisz za rozmowe,

mBank #

54 1140 2004 0000 3402 4774 5634
FOST Wajpciech Cywinsk

ul. Bernardyriska 23/65
02-904 Warszawa

WYSYEKA

5.1.7. Dane sprzedazowe

Strona O mnie musi zawiera¢ wszelkie dane dotyczace produktow
i formy rozliczania sie. Musisz napisaé, czy wystawiasz paragon i fak-
tury VAT, czy dajesz jaka$ gwarancje na produkt, czy wysylasz
w opakowaniach na prezent, jakie sa mozliwo$ci wysylki (kurierzy
i Poczta Polska). Musisz podaé¢ stawki, ceny itp. Wszystko powinno
by¢ na stronie O mnie w jednym akapicie (zakladce).
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mBank ¥

54 1140 2004 D000 3402 4774 5634

FOST Wajcwch Cywinski
ul, Bernardyriska 23/65
02-904 Warszawa

WYSYLEKA

Poczia WV Polska

Wezysthie preesylia wysylam 23 podredrictwem Poczty Polskig),

Przesylki o wy2sze] wartosci pieniging) > 350 2 wysylam 23 padrednictwam firmy kunierskig) UPS Polska,

Do katdego zakupu dofgcza paragon lub fakture VAT,

NASZA OFERTA

5.1.8. Logo producentéw Twoich produktow

Najlepiej jest wstawi¢ logo producentéow sprzedawanych produktow. To

TECHNOLOGIA PRODUKCII

biederlackborbo

Firma Borbo pozyskala nowego inwestora strategicznego Biederlack, stad nowe logo.

Wigkszos¢ produkcy (kocy) firmy Borbo, jest wykonywana w technologi TREVIRA CS. Polega ona na polaczeniu witkien
antyalergicanych 2 prasdzq poliestraws, kitors tworry nowy wymiar jakosci wiréd thanin. W polaczeniu © bawelna, calusé
splecionych widkien nadaje produktom migkkosé i delikatnosé. Powoduje to wysoce niezawodng, trwalosé materiahy, jak réwniez
pozwala zaliczy¢ produkty do wysoce ekologicznych - sprzyjajacych drodowisku na:ula\nemu w umlau:u koce te zawieraja w
swoich strukturach warstwe izolacyjna, skladajaca sie z wielu yeh prosnia, Ich
zastosowanie ma ogromne Znaczenie w ULIZymywaniu ciepta. Dzigki tym nownczesnym fima Borbo jest

liderem w produkcji najwy2sze] jakesci wyrobéw whikienniczych

Fabryka firmy Mora nalezg do jednych z najbardzie) zaawansowanych technologicznie na Swiecie. Gldwny proces produkcji oparty
jest na polgczaniu trzech rodzajéw mikrowbkien: poliestru, akrylu i bawelny. Narzuty mkonane sq Jedyme z pierwszych dwéch
rodzajw. Oba naleza do witkien syntetycznych, ktdrych sprzy)a ut turalnym. Spod narzut

pozwala klientowi rozpozna¢ znaczek firmy, ktéra moze bardzo sobie
ceni i chetnie wlasnie u niej kupi. Poza tym, z do§wiadczenia wiem, ze
Kklienci pytaja sie o rozne rzeczy... W moim przypadku na starej aukcji
umiescitem kiedys artykut o technologii produkcji z sama nazwa. Klienci
zaczeli sie pyta¢ dokladnie o wiecej. ZamieScilem wiec dla nich kilka lini-
jek opisu na stronie O mnie. Mozesz rowniez dodac¢ jakis opis. Skad po-
chodzi producent, gdzie wyprodukowal swoje towary itp.
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Jak skorzysta¢ z wiedzy zawartej w pelnej wersji ebooka?

Jak skorzystac z wiedzy zawartej w pelnej
wersji ebooka?

Jesli jeste$ juz gotowy do tego, aby pozna¢ tajemnice Super Sprze-
dawcy na Allegro, koniecznie zapoznaj sie z pelng wersjg publikacji.
Spraw, aby Twoje aukcje Allegro wyro6znialy sie nie tylko estetyka
i uroda, ale takze wysoka sprzedazg!

http://sprzedaz-allegro.zlotemysli.pl

Co sprawia, ze jedni sprzedawcy zarabiaja na Allegro bardzo

przyzwoite pieniadze, a inni ledwo wiaza koniec z koncem?

50% j€go

12
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Polecamy takze poradniki:

Programy Partnerskie w praktyce — Tomek Urban

Pro gramy Zastanawiasz sie tera.z zapewne, Czy fak.t’yczme

4 programy partnerskie moga przynosi¢ kon-

pa rin ekrs kle kretne zyski. Zapoznaj sie koniecznie z tym
had] 2722 /3 ebookiem, a wszystko powinno by¢ jasne.

Tomasz Urban

S Tysigcom osob dano takie same lub podobne warunki
do zarabiania pieniedzy w programach partnerskich.
Kazda z nich ma podobne warunki... a udaje sie to je-
dynie niewielkiemu procentowi. Dlaczego tak sie dzie-
je? Pamietaj o tym, ze najwiecej zarabiaja Partnerzy,
ktorzy inwestuja w wiedze i ucza sie z do§wiadczen in-
nych. Kto$ przetart juz Tobie szlak - wystarczy, ze teraz
za nim podazysz.

Odkryj co jest nCIprClwdQ Waine,
«y Skutecznie zarabiac
w programach partnerskich

Tomek Swietnie opisuje swoja przygode z programami partnerskimi, a z historii
tej mozna sie wiele nauczy¢! Nie jest to tylko czysto techniczny poradnik, to zde-
cydowanie wiecej. Tomek wiele mowi o podejsciu i dziataniu, ktére wedlug niego
s3 najwazniejsze. Brak wiedzy nie jest problemem, wszystkiego przeciez mozna
sie nauczy¢ — co potwierdza sam autor, jak i ja, z autopsji. Polecam wszystkim
chcacym wreszcie zaczaé zarabia¢ na PP.

Daniel Janik — tworca serwisu SukcesMisja.pl, autor ebooka "Od marzen do re-
alizacji"

B suze scesy- s ~¢= __ Domeny internetowe — Filip Lewandowski

DOMENY
INTERNETOWE

s W I FllpLewandcwskl

W jaki sposob skutecznie zarabia¢ na dome-
nach internetowych?

¥ Publikacja ta ma na celu otworzy¢ Ci oczy na pewne
" mozliwo$ci, ktére drzemig na rynku. Dzieki rejestracji
adresu internetowego mozna zarobi¢ naprawde kon-
kretne pieniadze. Bardzo czesto w gazetach czyta sie
o kolejnych rekordowych transakcjach zwiagza-
: nych z kupnem oraz sprzedaza domen internetowych.
phs L R Rekordzista ciagle jest sex.com, ktéry zostal sprzedany
domenm‘mternetowvch’ kilka lat temu za przeszlo 14 milionéw dolarow!
Wyobrazasz to sobie? Jedna transakcja, ktéra pozwala
Ci osiggna¢ finansowg niezaleznos$¢ i cieszy¢ sie wysokim standardem zycia.
Musze przyzna¢, ze nie bardzo interesowata mnie mys$l sprzedawania domen, lecz
gdy mnie juz ten zawily temat dopad} i meczyl i dobijal, ksigzka okazuje sie by¢
"perelky" zrozumiala dla kazdego nowicjusza!

Beniamin Johansen — student architektury uczelni wyzszej w Oslo, Norwegia.
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