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Nowy Srodek przekazu

W sierpniu roku 2004 kanat CBS News nadal specjalne wydanie
programu ,60 Minutes II”, po$wiecone shluzbie pdzniejszego
prezydenta George'a Busha w Teksanskiej Powietrznej Gwardii
Narodowej (Texas Air National Guard) podczas Wojny
Wietnamskiej. Pokazano w nim miedzy innymi pewien memorial,
napisany rzekomo przez niezyjacego juz pulkownika Jerry'ego B.
Killiana. Skutek byl do$¢ nieoczekiwany — wkrotce potem trzy osoby
ze Scistego kierownictwa kanalu CBS News stracily prace, a na
zielong lgczke towarzyszyl im znany prowadzacy dziennikarz Dan
Rather. Dlaczego tak sie stalo? Poniewaz zaprezentowany
w programie dokument byl po prostu falszywy. Co zostalo

udowodnione przez Nowy Srodek Przekazu. Ale po kolei...

Kanal CBS News poczatkowo oczywiScie zapewnial, ze memorial jest
jak najbardziej autentyczny. Cytowal nawet autorytatywne opinie
ekspertow od grafologii i analizy dokumentéw. Mimo to, w ciggu 24
godzin Nowy Srodek Przekazu udowodnil, ze tak nie jest, ze po
prostu nie mogt by¢ sporzadzony na zadnej maszynie znajdujacej sie
w owej epoce w dyspozycji Teksanskiej Powietrznej Gwardii
Narodowej. Po prostu uzyta w nim proporcjonalna czcionka i gorne
indeksy w datach byly niemal nie do uzyskania za pomocg
technologii dostepnej w latach '70, a uklad tekstu nie przypomina
niczego z tamtych lat. Nowy Srodek Przekazu wykazal w ten sposob
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niezbicie, ze memorial nie byt napisany na maszynie do pisania
bedacej w posiadaniu Teksanskiej Powietrznej Gwardii Narodowej,
jak to twierdzila stacja CBS News, tylko na nowoczesnym
komputerze za pomoca programu MS Word z domySlnymi
ustawieniami, a potem wielokrotnie skserowany lub przefaksowany,
aby wygladal na stary. Udowodniono wiec ponad wszelka

watpliwo$¢, ze to falszywka.

Kiedy wiadomo$¢ o tym oszustwie obiegla Internet, pojawily sie
nowe dane poddajace w watpliwo$¢ rzetelnoS¢ sposobow
zdobywania przez CBS News informacji oraz sposobu, w jaki traktuje
dokumenty. W ciggu tygodnia inne wielkie media zaczely
wypowiadaé sie na ten temat, w ciaggu dwoch samo CBS przyznalo
sie, iz zostalo w sprawie dokumentu oszukane przez swoje zrddlo.
Wkrotce potem CBS poprosito o zbadanie tej sprawy bylego
prokuratora generalnego i bylego prezydenta agencji Associated

Press. Rezultat tych dochodzen wstrzasnal calg struktura CBS.

Co to byl jednak za Nowy Srodek Przekazu, ktéry okazal sie dosé
kompetentny w tak malo znanych dziedzinach, jak gérne indeksy
i formatowanie dokumentéw Gwardii Narodowej, by w ciagu
zaledwie paru tygodni wstrzasna¢ jednym z najwiekszych koncernow

medialnych na $wiecie?

Byla to sie¢ niezaleznych blogeréw, ktorzy publikowali swoje
odkrycia w czasie rzeczywistym, dzielili sie informacjami, testowali
rozne pomysly. To co umieszczali na swoich blogach, bylo na biezaco

Sledzone przez miliony czytelnikow, z ktorych wielu publikowalo to
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potem z kolei na swoich stronkach dla wlasnych czytelnikéw; ktorzy
z kolei dzielili sie zdobytymi w ten sposéb informacjami ze

Znajomymi.

Skutkiem powyzszych wydarzen ogromnie wzrosto takze powszechne
zainteresowanie Nowym Srodkiem Przekazu, jak tez sklonnoé¢ wielu
ludzi do weryfikowania informacji publikowanych w mediach
z innymi, niezaleznymi Zrodlami. Wszystko to nabralo to jeszcze
wiekszego przyspieszenia, kiedy Matt Drudge na swoim blogu
opublikowal pogloski, ktére wkrotce mialy doprowadzi¢ do skandalu
z Monika Lewinski — na kilka miesiecy wcze$niej, niz ktérykolwiek

z Dawnych Srodkéw Przekazu szepnal na ten temat choéby stéwko...
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Czym jest blog (i czym nie jest)?

Nazwa ,blog” to zbitka dwoch angielskich stow: web (czyli ,sie¢”)
ilog (czyli ,dziennik”, w sensie ,zapis”). Czyli ,sieciowy

dzienniczek”. Taki pamietnik XXI wieku.

Dobra robocza definicja blogu, to byloby co$ w stylu: ,internetowy
dziennik lub biuletyn, czesto uaktualniany i przeznaczony do
czytania”. Doda¢ by mozna, ze blogi najczesciej umozliwiaja swoich
czytelnikom wypowiadanie sie na poruszane tam tematy oraz ze
przewaznie sg bardzo nieformalne, nierzadko wyraznie stronnicze,
ado tego znacznie bardziej bezposrednie i osobiste pod wzgledem

stylu, niz tradycyjna prasa.

Blogi istnieja dzisiaj we wszelkich mozliwych ksztaltach
i umaszczeniach — od tych po$wieconych drobiazgowym opisom
cierpien udreczonej duszy nastolatka, po te skoncentrowane na
adoracji najnowszej gwiazdki pop. Z takimi, ktére zajmuja sie
podawaniem i komentowaniem S$wiatowych wydarzen posrodku

wlacznie.

Blog moze by¢ zabezpieczonym haslem dziennikiem, dostepnym
tylko kilku zaufanym przyjaciolom albo moze zawiera¢ setki stron
kodu 7Zrédlowego uzytecznych i dostepnych dla wszystkich
zainteresowanych programow. Moze by¢ dolaczony do firmowej

witryny i pozwala¢ uzytkownikom produktéw danej firmy na
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przedstawianie swoich opinii i proSby o pomoc. Moze by¢
umieszczony na prywatnym serwerze albo na jednym z serwerow
ktéregos z wyspecjalizowanych serwisow, darmowych albo platnych.
Moze by¢ wypieszczony pod wzgledem graficznym, z uzyciem
wyszukanych szablonéw, albo calkowicie recznie, moze jednak by¢
calkiem bezpretensjonalny i przypominaé¢ bulletin bard (a jest to
serwis komputerowy, ktory pozwoli czytaé i odpowiada¢ na

ogloszenia oraz obshugiwac wlasng skrzynke pocztowq).

Jest to wiec swego rodzaju prasa dostepna w Internecie, jednak
prasa calkiem specjalnego rodzaju. Najwazniejsza rob6znica to
nastawienie: gazeta czy czasopismo prezentuje wszelkie wiadomosSci
nadajace sie do publikacji i teksty napisane przez wzglednie
obiektywnych profesjonalistbw, podczas gdy bloger prezentuje

fragment wlasnego $wiata i swoja osobistg znajomos$¢ tematu.

Jednak blog to nie jest po prostu umieszczony w sieci ,wstepniak”
jakiej$ istniejacej ,w realu” gazety, albo nawet cala taka gazeta.
Obecnie wiele Srodkow przekazu udostepnia swoje tresci online,
anawet pozwala czytelnikom na ich komentowanie. Tyle ze to nie
zmienilo wcale zasadniczo samej istoty prasowej dzialalnosci.
Dziennikarze wcigz wykonuja tam te same zadania, co przed

pojawieniem sie Internetu, gazety takze sie wiele nie zmienily.

Z drugiej strony, faktem jest, ze wraz ze wzrostem popularnosci
blogowania coraz wiecej publicystow staje sie blogerami, a coraz
wiecej blogeréw osigga profesjonalizm uznanych publicystow. By¢

moze za kilka lat réznica pomiedzy Nowym Srodkiem Przekazu,
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a Starymi Srodkami Przekazu calkiem sie w oczach ludzi w nich

piszacych zatrze. Dla wielu czytelnikow tak juz sie zresztg stalo.

Liczba istniejacych na $wiecie blogow przekroczyla juz 20 milionow,
a ich czytelnictwo wzrasta lawinowo. Branzowy magazyn poSwiecony
reklamie Ad Age podalo, ze tylko w samym tylko roku 2005
amerykanscy pracownicy spedzili rownowarto$¢ 551 tysiecy lat na
czytaniu blogéw, pamietnikow online i witryn po$wieconych ré6znym
pogltoskom. Juz dzisiaj miliony czytelnikow na calym Swiecie czerpie
duza cze$¢ aktualnych informacji i rozrywki z tego rodzaju
niezaleznych zrodel, wspierajac je dotacjami pienieznymi, klikaniem

na platne linki oraz kupowaniem zwigzanych z nimi pamigtek.
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Blog jako biznes

Powiedzmy sobie otwarcie, ze znaczna wiekszo$¢ blogow to nie jest
bardzo powazna sprawa. Przewazajaca ich cze$¢ to pamietniki
nastolatkbw opowiadajacych o wlasnym zyciu kilku swoim
najblizszym przyjaciotlom. (JeSli w ogodle kto§ to czyta.) Jednak
pewna znaczgca mniejszo$¢, w dodatku stale rosnaca, to prawdziwe
biznesy — $wiadomie poszukujace materialbw do publikacji,
reklamodawcow, czytelnikow, a moze lepiej by bylo powiedzie¢
~Klientow”, gotowych placi¢ za przywilej dostepu do publikowanych
informacji. Ich autorzy i wlasciciele starannie balansuja ponoszone
koszty i przychody, jak w kazdym sensownie prowadzonym biznesie
zreszta. Te wyjatkowe, ale z kazdym dniem nieco mniej wyjatkowe,
blogi stanowig swego rodzaju Blogowe Imperia, panujace nad
okreSlong cze$cia ,blogosfery”. W ich strone zwracaja sie miliony
ludzi spragnionych najnowszych informacji, a przy okazji chetnie
kupuja promowane tam rzeczy i dokonuja dobrowolnych wplat,
majacych utrzymaé blogi przy zyciu, a ich wlascicieli sytych

i zadowolonych.

Jest w tym wszystkim miejsce i dla Ciebie. Ty tez potrafisz
przyciagna¢ miliony czytelnikow, bowiem to co masz do powiedzenia
jest wazne. Ty tez potrafisz przyciaggna¢ reklamodawcow, poniewaz

chetnie beda Ci oni placi¢ za szanse dotarcia do Twych czytelnikow.
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Krotko mowiace, Ty tez mozesz zbudowaé Blogowe Imperium. Jest to

nawet latwiejsze niz myslisz.

Ta wilasnie ksigzka pokaze Ci krok po kroku co powiniene$ uczynic,
aby ujrze¢ swe nazwisko w $wietle (wirtualnych) reflektorow, i aby
Twdj blog osiggnal szczyty wszystkich znaczacych  list
najpopularniejszych blogow, przy okazji zdecydowanie poprawiajac

stan Twego konta bankowego.

Bedzie to wymagalo sporo pracy (czy cokolwiek istotnego jej nie
wymaga?), ale calkiem mozliwe, ze okaze sie to najbardziej

satysfakcjonujaca praca Twojego zycia.
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Czesci skladowe blogowego imperium

Kazde Blogowe Imperium, jak i kazdy inny biznes, sktada sie z trzech
zasadniczych cze$ci skladowych: dostawcy, nabywcoéw, oraz
oferowanych produktow. W przypadku blogéw jest jednak w wielu
przypadkach o tyle inaczej, ze maja one dwie oddzielne grupy
klientow 1 dostarczaja im dwie oddzielne grupy produktow, za$

najwazniejszej produkowanej rzeczy wcale nie sprzedaja.

Brzmi to zawile? W istocie to do$¢ proste. Zilustrujmy te sprawe na

konkretnym przykladzie.

Pierwsza cze$cig skladowa jest dostawca. Czyli Ty sam. To Twoje
stowa, Twoje opinie, wyniki Twoich dociekan, Twoj kunszt wreszcie,
moga przyciagac tysigce, moze nawet miliony, czytelnikobw. To Ty
bedziesz glowna atrakcja, brokerem informacji i Imperatorem
Blogowego Imperium. Gdyby nie Ty, ten blog by po prostu nie
istnial. Istnieje i kwitnie dlatego, ze jeste$ tym, kim jeste$ i wiesz, to

CO wiesz.

Druga czeSciag skladowa jest nabywca, klient. Chociaz ogromna
wiekszos§¢ Twych klientéw beda stanowi¢ Twoi czytelnicy, inng grupe
klientow tworzy¢ beda firmy placace Ci za umieszczenie na blogu
swoich reklam lub linkow. Caly ten ,ruch” na Twoim blogu, czyli
miliony czytelnikéw, ktéorym nie jest obojetne, co masz do

powiedzenia, stanowia jego krwioobieg — musisz ich znalez¢,
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przywabié¢ i utrzymac. Kiedy juz ich masz, reklamodawcy beda sie
zabija¢ — a w kazdym razie dobrze placi¢ — za mozliwo$¢ dotarcia do
nich ze swoimi reklamami i produktami. A sami czytelnicy chetnie

zaplaca zar6wno za informacje, jak i za produkty.

Ostatnig z tych czeSci skladowych jest produkt. Musisz go mie¢,
zaden biznes bez niego nie moze istnie¢. Cé6z jednak bedziesz

sprzedawal, jesli swych opinii miatbys udziela¢ ludziom za darmo?

Twoim pierwszym produktem na sprzedaz bedziesz Ty sam,
a konkretnie Twoje opinie, Twoje kompetencje. Jesli nie zdolasz
~sprzeda¢” ludziom wlasnej osoby, nie bedziesz miat klientéw. Jesli
zdolasz, to moze nie beda Ci placi¢ wprost (choé¢, jak zobaczysz,
w wielu przypadkach tak wla$nie zrobig), ale jesli nie ,kupia” tego,

co masz do powiedzenia, z pewnos$cia nie kupig nic innego.

Drugim produktem na sprzedaz bedzie miejsce na Twoim blogu.
Bedziesz je wynajmowal reklamodawcom, spragnionym mozliwos$ci
wystawienia swych wspanialo$ci na oglad milionéw czytelnikow
Twego blogu, czy to w postaci linkéw tekstowych, czy animowanych
bannerow. W kazdym razie ci reklamodawcy beda gotowi Ci placi¢ za

drobna cze$¢ uwagi Twoich czytelnikow.

Kolejnym i ostatnim produktem na sprzedaz beda rbézne rzeczy,
ktére bedziesz po prostu sprzedawal. Majac znang nazwe
i ugruntowang renome sprawisz, ze Twoi czytelnicy beda kupowac
kubki z Twoim logo, koszulki, naklejki... Wszystko, co mozesz sobie

wyobrazic.
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W Twoim Blogowym Imperium czytelnik jest zarazem Kklientem
i produktem, a im wiecej bedziesz mial klientow, tym wiecej
produktow bedziesz mogl sprzedacé i wiekszy bedzie Twoj zysk. W ten
sposob Twoja bezinteresowna pasja moze sta¢ sie takze stalym
zrodlem przychodéw. Ta ksigzka pokaze Ci w szczegolach, jak to

osiggnac.

CZESC 11

BUDOWANIE BLOGOWEGO IMPERIUM

Zlote Myéli


http://blogi.zlotemysli.pl/jimi0,1/
http://www.zlotemysli.pl/jimi0,1/

kliknij po wiecej

Zdecyduj, jaki rodzaj
Blogowego Imperium chcesz stworzy¢

A wiec zamierzasz stworzy¢ wlasne Imperium... W odréznieniu od
imperiow znanych juz z historii i polegajacych na swej sile zbrojnej,
unikalnych zasobach mineralnych, zaawansowanych technologiach,
niewolniczej sile roboczej i innych tego rodzaju sprawach, Twoje
Imperium bedzie polegalo na silach jednego tylko czlowieka -
Ciebie. To Ty sam musisz je od poczatku zaplanowaé¢, zbudowac,
zaludni¢ powracajacymi kazdego dnia czytelnikami, ktorzy tym
samym stang sie jego wirtualnymi obywatelami, a z czasem takze

zadowolonymi klientami.

Bedziesz w tym celu stosowal te same strategie, co inni, tyle ze
skuteczniej. Struktura Twojego Imperium tez bedzie zasadniczo ta
sama, po prostu wykorzystasz ja lepiej od wielu innych. Bedziesz caly
czas rywalizowal z innymi Imperiami o czas Waszych czytelnikow
iz pewno$cia odniesiesz w tym sukces. Blogowe Imperium to
imperium majace stuzy¢ ludziom, a zatem bedziesz nie tylko wladca,

ale i shugg tych, ktoérzy zechca wstapi¢ w jego granice.

Brzmi to zachecajaco? Powinno. Po prostu musisz umie¢ zbudowac

cale Imperium wokol swojej wlasnej osoby.

Idea, ze Blogowe Imperium powinno by¢ budowane wokol jego

tworcy, a nie wokot klienta, moze sie wyda¢ dziwna. Ma to jednak
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logiczne uzasadnienie: to Ty bedziesz aktualizowat swo6j blog, to Ty
bedziesz jego edytorem, projektantem oraz najwazniejszym
elementem przyciaggajacym uwage. To Twoje kompetencje,
zainteresowania, poglady, przenikliwo$¢, stanowi¢ beda pozadany
przez obywateli Blogowego Imperium towar. Nie da sie na dluzsza
mete sprzedawac z pustego straganu i sam musisz zadba¢, by towaru
starczylo Ci na bardzo dlugo. Co oznacza, ze musisz zapewnic
blogowi interesujacg zawarto$¢, odpowiadajacg temu, co sam wiesz
i co kochasz. Bedziesz zatem kluczem do sukcesu i kazda, nawet
najmniejsza czeS¢ Twego Blogowego Imperium musi by¢

zaprojektowana z ta mysla.

Zanim jednak polozysz fundamenty, powiniene$ zorientowac sie
w istniejacych mozliwo$ciach. Spojrzmy wiec na kilka blogéw, ktore
odniosly sukces i na ich podstawie wygenerujmy nieco uzytecznych
dla nas idei. Potem za$ wrocimy, aby przyjrze¢ sie blizej osobie, od

ktorej wszystko bedzie zalezec.

Wiesz juz chyba o kim mowa, prawda?
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Tworzenie imperium:
wybdr wartosciowej zawartosci

Jesli nie jeste§ popularnym publicysta albo slawng aktorka, czyli
w sumie kim$ zdolnym do przyciggania mas czytelniczych jedynie
zpomoca swojej reputacji, Twdj blog bedzie potrzebowal
konkretnego tematu. Moze on by¢ waski, na przyklad
,Libertarianska polityka w wyborach na woéjta Pcimia”, albo szeroki,
jak ,Sztuka moéwiaca o zyciu i miloSci”. Musi to byé¢ temat bliski
Twemu sercu, na ktéry bedziesz mial mase interesujacych rzeczy do
powiedzenia, a co wiecej nie bedziesz mial w do$¢ swobodnym
codziennym (lub prawie) pisaniu wiekszej sklonnosci za bardzo od

niego odbiegac.

Poniewaz na $wiecie istnieja doslownie miliony blogéw, te ktore
odniosly sukces trafiaja nie do wszystkich, a do pewnej grupy
odbiorcéw, ale za to trafiaja celnie. Powod jest oczywisty — kto$
dzielacy Twoja pasje miniaturowych kolejek nie musi z Toba dzieli¢
pasji dla dobrych win. Je$li nie jest Twym dobrym znajomym, to nie
musi tez by¢ szczegOlnie zainteresowany Twymi ostatnimi
wakacjami, czy Twoim najnowszym samochodem. Oznacza to, ze
definitywnie musisz najpierw wybrac¢ jaki$ konkretny temat, a potem
sie go trzyma¢. Dobrym punktem startowym do wybrania tematu
moze by¢ lista najpopularniejszych kategorii blogéow: blogi
polityczne, religijno/duchowe, poS§wiecone spoleczenstwu i kulturze,

,0 tym i o owym”, biznes, hobby, technologia, sztuka, aktualne
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wydarzenia, typu naukowego — zawierajace informacje

encyklopedyczno-stownikowe.

Duza cze$¢ najpopularniejszych blogéw, zgodnie z ustaleniami

popularnej wyszukiwarki poswieconej blogom Technorati.com, to

blogi polityczne. Nie powinno to za bardzo dziwi¢ — poza kwestiami
religijnymi, polityka jest tym, co najsilniej ludzi dzieli i jest
najbardziej zajadle dyskutowane. Polityczne opinie to $wietny
material dla blogu. Jest jednak jedno ,ale” — kazdy ma jakie$
polityczne poglady, ale nie kazdy takie, na ktérych czytanie zechca

poswieci¢ swoj czas miliony ludzi.

Popularne polityczne blogi, takie jak konserwatywny Red State,
liberalny Daily Kos, skoncentrowany na problemach prawnych

Volokh Conspiracy, majg wszystkie jedng wspolna ceche — zawieraja
nie tylko opinie, ale takze wazne i aktualne informacje, na ktérych
moga polegac ludzie na serio interesujacy sie polityka. Wszystkie one
maja kontakty na wysokich szczeblach, dostep do najnowszych
sensacyjnych poglosek oraz autentyczna znajomo$¢ tematyki, ktora

sie zajmuj3q.

Jesli Ty takze masz kontakty w sferach politycznych lub prawnych,
a do tego potrafisz w inteligentny i rzeczowy sposob naswietli¢ wazne
aktualne wydarzenia, to wla$nie polityczny blog moze sie sta¢ Twoim

Blogowym Imperium.

Podobnie ma sie sytuacja z blogami religijno/duchowymi

i technologicznymi. Takze i tutaj te, ktore odniosly najwiekszy sukces
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sa prowadzone przez ekspertow potrafigcych powiedzie¢ swym

czytelnikom to, czego nie wiedzg, a co wiedzie¢ by chcieli.

Jednak sukcesy odnosza nie tylko blogi prowadzone przez ekspertow
— takze takie, ktére powstaly po prostu z czyjego$ genialnego
pomyshu. W momencie, kiedy to pisze, trzecim pod wzgledem
popularnosci blogiem na Technorati, linki do ktérego znajduja sie na
25 tysigcach innych blogéw, jest Post Secret. Co wiecej jest to blog,
gdzie praktycznie cala praca, od poczatku do konca, jest
wykonywana przez czytelnikow. Ich zadanie polega na stworzeniu,
a potem przystaniu, obrazka przedstawiajacego ich wlasne skryte
marzenie, ktére godza sie anonimowo ujawni¢ Swiatu. Sekretem
moze by¢ to, ze ,kiedy$ zostawilam ucznia na drugi rok tylko po to,
zeby moc jeszcze przez rok flirtowaé z jego ojcem”, albo ze ,kiedy
jestem chory i tak ide do pracy, a potem oblizuje wszystkie widelce
w stoléwee”, albo ,mam owlosione sutki”. Wszystko z odpowiednim
obrazkiem, przewaznie zabawnym, na ogo6l znalezionym w sieci
zdjeciem z wlasnym nieoczekiwanym napisem. Zreszta sam kliknij

1 zobacz o co chodzi.

Wszystkie te wyznania sa dobrane z autentycznym wyczuciem,
a czytelnicy tarzaja sie ze S$miechu, ronia lzy, odnajduja wlasne
problemy... Najwazniejsze jednak, ze wracajg. ,,Post Secret” ilustruje
fakt, ze do zbudowania Blogowego Imperium wystarcza jeden

naprawde dobry pomyst i sprawna jego realizacja.

Blogi poswiecone najnowszym wydarzeniom, linkom oraz te

naukowe, wymagaja poteznej pasji dla danej dziedziny oraz
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niezlomnej zacieklo$ci w wyszukiwaniu adekwatnych, aktualnych
informacji. Najlepsze z nich wywigzuja sie z tego zadania tak dobrze,
ze s3 uwazane za wartoSciowe zrédlo informacji takze przez

zawodowcoOw — dziennikarzy, researcherow itp.

Przykladem takiego blogu moze by¢ Zero Intelligence (,,Zerowa

Inteligencja”, aluzja do ,Zerowej Tolerancji”), zbierajace wszelkie
historie na temat polityki ,zerowej tolerancji” wobec narkotykow
i broni w publicznych szkotach, z ,odpowiednimi” komentarzami.
Cokolwiek by nie mysle¢ o przekonaniach jego autoréw i calej
dzialalnoSci, blog ten bardzo profesjonalnie $ledzi wszystkie
opisywane historie, od momentu ich pojawienia sie, az do
wyjasnienia ewentualnych zwigzanych z nimi kontrowersji
i znikniecia ich z pola zainteresowania publicznosci. Te informacje
uchodza za rzeczywiScie rzetelne, przynajmniej w oczach ludzi
dzielgcych lewicowe poglady wlasciciela blogu, a inni i tak nie beda
raczej nimi zainteresowani. Innym blogiem, ktory odniost sukces jest

Literally, a Weblog, dokumentujacy z godnym podziwu

zapamietaniem wszelkie przypadki niewlaSciwego uzycia slowa
Siterally” (po polsku ,doslownie”). JeSli kto§ tylko potrzebuje
przykladu na takie uzycie tego stowa, bez wahania moze siegna¢ do

tego wlasnie blogu.

Jesli wiec Twoje zycie nie jest dos¢ interesujace, by warto bylo o nim
napisa¢ ksigzke, to unikaj prowadzenia tego rodzaj blogu. Jesli
natomiast Twoje zycie JEST do$¢ interesujace, by o nim napisac

ksigzke, prawdopodobnie byloby lepiej ja napisac.
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Szczerze mowiace, jeSli ostatni z wspomnianych tu blogéw odnio6st
wielki sukces, to jak Ty mialby$ nie potrafi¢ go odnie$¢? Przeciez
nudniejszego tematu niz nieprawidlowe uzycie slowa literally”
trudno by bylo znalezé¢! ,Zero Intelligence” jest natomiast
przykladem na to, ze jeSli znajdziesz swoja specjalna nisze i bedziesz
umial ja wypehi¢ treScig, to sukces masz niemal zagwarantowany.
I nie ma znaczenia, jeSli ta nisza jest w oczach wiekszo$ci domena,
powiedzmy lagodnie... dziwakéw — wazne by bylo im dobrze ze soba

i by mieli wspolna pasje.

Zaden pomys! nie jest za malo wazny, za glupi, za pretensjonalny,
jesli tylko sprawisz, by Twoj blog stal sie dla pewnej grupy ludzi
wartoSciowym Zrodlem informacji. JeSli jeste§ nade wszystko
zainteresowany jaka$ specjalng dziedzing, to najwlasciwsza
propozycja dla Ciebie moze by¢ blog zawierajacy najnowsze

informacje, linki albo informacje potrzebne do nauki.

Ostatnig spoéréd wartych tu omoéwienia kategorii blogow jest
niestety ta najobszerniejsza, za to tworzaca najmniejszg czeS¢ blogow
profesjonalnych. Chodzi o blogi typu ,0 tym i o owym” (rant).
Z reguly ich zawarto$¢ to co$, co sie po angielsku okresla jako ,brain
dump”, czyli ,zrzucanie zawartoSci mozgu” (co mozna tez
przettumaczy¢ duzo mniej elegancko). Czyli bloger pisze wszystko, co
mu przychodzi na mys$l, opowiada o swoim dniu powszednim albo
narzeka na szefa. Jest to sprawa poniekad katarktyczna, mogaca
moze pomodc nieco zdrowiu psychicznemu samego autora, ale cho¢
na swoj sposob interesujaca — przynajmniej dla samego autora — to

bardzo rzadko przyciagajaca jakas$ wiekszg publicznos¢.
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Konstrukcja blogu:
nikt nie musi blogowaé¢ samotnie

Jesli niezbyt do Ciebie przemawia wizja przecedzania przez 20
godzin dziennie wiadomoSci, by na ich podstawie stworzy¢ material
dla swojego blogu, to nie wpadaj w panike. Znajdz sobie
wspolpracownika. Jeden z najpopularniejszych formatow, stosowany
przez wiele popularnych blogow, to blog przeznaczony do
redagowania przez wiele osob. Na przyklad wspomniany juz ,,Volokh
Conspiracy” jest tworzony przez kilku niezaleznych prawnikow,
z ktérych kazdy daje swoj wklad, zgodny z obszarem wlasnych

kompetencji. Podobnie dziala National Review’s “Corner”, gdzie

kilku dziennikarzy ma swoje wlasne niezalezne kolumny, co daje

bardzo zywa calo$¢.

Powiniene$ sobie dokladnie uswiadomié, ze tworzac taki rodzaj
blogu wspolredagowanego przez kilku autoréow, bedziesz miatl jako
wladca Blogowego Imperium, wspolregentow, to zas, jak uczy
historia, moze rodzi¢ problemy. Czesto jednak zalety takiego wlasnie
rozwigzania znacznie przewyzszaja jego potencjalne wady, chotby
dlatego, ze Wasi czytelnicy beda mieli mozliwo§¢ zapoznania sie
zroznymi opiniami na ten sam temat, a suma Wasze] wiedzy

i kompetencji z pewnoscia bedzie wieksza, niz pojedynczej osoby.

Innym rozwiazaniem problemu iloSci pracy potrzebnej do

samotnego pociggniecia popularnego blogu moze by¢ przylaczenie
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sie do witryny zlozonej z wielu blogow, takiej jak Journal World —

witryna do$¢ normalnej gazety, majaca miedzy innymi baterie
blogéw, redagowanych przez lokalng ,stajnie” blogeréw. Niektore
z tych blogéw trafiaja nawet do drukowanego wydania. Czytelnicy
przychodza, by przeczyta¢ swoje ulubione blogi, a potem czesto
zostaja dluzej, aby co najmniej rzuci¢ okiem na inne. Rozwigzuje to
w znaczne] mierze problem dotarcia do czytelnikow na samym

poczatku dzialalno$ci.

Dla kogo$, kto chce szybko zdoby¢ publiczno$¢ moze to by¢ dobre
rozwigzanie. Jednak powiniene$ sobie zdawaé¢ sprawe, ze takie
zeglowanie pod cudza flagg automatycznie oznacza pewne
ograniczenie autorskiej niezalezno$ci. A wiec niezle rozwigzanie na
poczatek, ale je$li masz naprawde spore ambicje, to zapewne do$¢

szybko zapragniesz zeglowac¢ pod wilasna flaga.
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Jak skorzystac z wiedzy zawartej w pelnej
wersji ebooka?

Jak stworzy¢ internetowe imperium za pomoca tak prostego
narzedzia jakim jest blog? Wiecej praktycznych informacji znajdziesz

w pelnej wersji ebooka:

http://blogi.zlotemysli.pl

Stworz swoje wlasne blogowe imperium!

mbz_@
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POLECAMY TAKZE PORADNIKI:

Marketing internetowy w praktyce — Angus Mcleod

B Fﬂ Dowiedz sie krok po kroku,

Marketing  Jjak rozkrecié¢ dochodowy biznes w Internecie.

intermetowy
Slowdr 'J Jesli myslisz powaznie o biznesie internetowym i chcesz sie

._ b:'_ dowiedzie¢ czym jest marketing internetowy od praktyka,

14l na pewno powaznie zastanowisz sie nad inwestycja w

ebooka "Marketing internetowy w praktyce".

-

N4 A0
Jak rozkrecic
dochodowy

hiznes w Internecie

Wiecej o tym poradniku przeczytasz na stronie:
http://marketing-internetowy.zlotemysli.pl

"Swiat jest podzielony w stosunku 80/20, takze w dziedzinie marketingu i jego
skutecznosci. Jesli chcesz naleze¢ do 20% osiqgajqcych sukces, to ta publikacja jest
dla ciebie lekturq obowiqzkowq."

Krzysztof Abramek

Potega jednego e-maila — Sebastian Schabowski

Odkryj, jak wykorzystujagc e-mail zdobyé
Potega j""lelg“ prace, kontakty, klientéw, partneréw...

€-nata

Znajdziesz tu esencje psychologii i jezyka perswazji,
dostosowang specjalnie do listobw elektronicznych - zbiér
bezcennych, potwierdzonych praktyka wskazowek, jak
najefektywniej wykorzystaé¢ e-mail.

Jak wykorzystujac
e-mail zd prace,
kontakty, k ent
partneréw.. | Wiecej o tym poradniku przeczytasz na stronie:

http://e-mail.zlotemysli.pl

"(...) zainteresowatem trzech klientow swojq ofertq dzieki temu e-bookowi,
za pomocq kilku zdan. Przeczyta¢ raz to nie wystarczy, za kazdym razem
dowiaduje sie czegos jeszcze."

- Maciej Malkiewicz, pracownik handlowy w agencji ochrony

Zobacz pelen katalog naszych praktycznych poradnikéw
na stronie www.zlotemysli.pl
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