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Wstep

Przed uzyciem informacji tutaj zawartych nie trzeba czyta¢ ulotki,
ale warto przeczyta¢ wstep. Jesli wystapia objawy niepozadane,
mozna skonsultowac si¢ z lekarzem lub farmaceuta. Albo z autorem,
chociaz pewnie bedzie zajety pisaniem nastgpnego tekstu.

Wydanie wlasnej ksiazki, ajej napisanie, to dwie roézne sprawy.
Publikacja swojej ksiazki i zarobienie na niej — takze. Od tego
chcialbym zaczaé¢. Dlatego juz na samym poczatku daje jasno do
zrozumienia, ze nie znajdziesz tutaj rad dla poczatkujacych pisarzy
w przedmiocie trzymania pidra. Otrzymasz za to gar$¢ informacji
o tym, co robi¢, przelawszy juz caly atrament z owego piodra, tak
ochoczo przez autora-narratora w charakterze metafory przed chwilg
uzytego.

Pisa¢ o tym, jak pisa¢, chyba nie powinienem. Zbyt duzo jeszcze
musz¢ si¢ nauczy¢, by moc to robi¢. Przynajmniej taka mam
swiadomos¢. Moze kiedy§ w szalenczym ataku aroganckiej
pewnosci siebie zdecyduje si¢ porwa¢ z motyka na stonce. Ale
jeszcze nie teraz. Dzi$ zajatem si¢ czyms zupetnie innym. Pisaniem
o wydawaniu i zarabianiu na tym.

W wirtualnym $§wiecie, §wiecie web 2.0, nieporéwnywalnie wigcej
ludzi niz kiedy$ chciatloby wydaé¢ to, co napisali, co stworzyli.
Najpotezniejsze medium $wiata, jakie kiedykolwiek powstalo —
internet, znakomicie ulatwia sprawe. Dzigki niemu nie tylko mozna
zasiggna¢ informacji o tym, jak to zrobi¢, ale tez sprawdzi¢, jak to
zostato przez innego autora juz kiedy$ zrobione. Wreszcie internet
moze si¢ sta¢ zarowno wydawca, jak i kanatem dystrybucji dzieta,



ktore pragniemy opublikowaé. Mozliwosci jest wiele. Korzystaja
Z tego coraz nowsi autorzy-amatorzy. Czy to zle?

Moze to oczywiscie powodowac, ze na rynku wydawniczym beda si¢
pojawia¢ publikacje niskiej wartosci 1iniskiej jakosci. Nie
zapominajmy jednak, ze tak byto zawsze. Z ta roznica, ze w Swiecie
web 2.0 role recenzenta, krytyka iredaktora przyjmujacego dzieto
przejmuje w coraz wigkszym zakresie odbiorca. Nie ulega
watpliwosci, ze jest to persona najbardziej w tej roli kompetentna.
Wydany utwor w sposéb mozliwie najbardziej niezaktécony zostaje
poddany najsurowszej ocenie. To =zapewnia swoisty, niczym
w naturze, mechanizm obronny przed zachwaszczeniem rynku
gniotami. Swoisty mechanizm samomoderacji' znany wszystkim
z Wikipedii. Moze nie doskonaty, jak twarz modelki spod pipety
Photoshopa, ale chyba najlepszy.

Inng od problematyki napisania i potem wydania wlasnego utworu
jest kwestia zarabiania na nim. Celowo nie uzylem stowa
,»Sprzedazy”, bowiem zarabia¢ mozna w sposob réznorodny, nie
tylko sprzedajac. Jednoczes$nie temat zarabiania jest o wiele blizszy
wydawaniu, niz nawet sam proces tworzenia ksiazki. Ale
w wigkszosci réwniez wybiega poza ramy tego, o czym tutaj
przeczytasz.

Przy okazji publikacji mojej powiesci powiedzialem kiedy$ w Radiu
Opole, ze wlasne utwory wydaje si¢ po to, aby mogly dotrze¢ do
czytelnika albo... aby na wydaniu zarobi¢’. Tak sadze. Dlatego
problemy wydawania sg tak bliskie kwestii zarabiania. Oczywiscie

* Wikipedia jest encyklopedia powszechna, ciagle pisana i redagowana przez
internautdw ja tworzacych. Dzieki temu zapewniona jest nieustanna
weryfikacja materialow, usuwanie bledéw i préb manipulacji informacjami.

2 Wywiad dostepny na stronie: www.wydawca.net/umrzec-w-deszczu.htm.



mozna wyda¢ jaka$ publikacje, zdajac sobie sprawe z tego, ze zysk
bedzie znikomy. Mozna wydawaé utwory w celu autopromocji albo
reklamy. Owszem. Niemniej w ksiazce, ktora czytasz, za punkt
wyjscia przyjatem, ze wydaje si¢ gldwnie dla pienigdzy. Majac na
uwadze, ze nie kazdy mys$li tak jak ja, oraz by ulatwi¢ odbior
informacji, tekst zostatl podzielony na dwie odrgbne czesci: pierwsza
— o wydawaniu, i druga — o zarabianiu.

Wreszcie pozostaje sprawa przedmiotu dzieta. Wielokrotnie bede
zamiennie uzywal stow: dzieto, ksigzka, ebook, publikacja itd. Cho¢
w istocie kazde z nich ma inne znaczenia. Nawet w podtytule uzylem
stowa ,ksiazka”, na dobra sprawe w odniesieniu do tresci mojej
publikacji nieprzyzwoicie nieprecyzyjnego. Ale uwazam, ze
uproszczenia stuza jednak lepszemu odbiorowi, a akcja bedzie sig
toczy¢ plynniej. Jak w tangu, bez potknigé¢. Nie kazdy jest doktorem
habilitowanym, a mdj esej praca habilitacyjna nie jest. Uznajmy
zatem, ze sa to wszystko rodzaje (odmiany) ksiazki, ktora wydajemy
iskupmy si¢ wlasnie na wydawaniu. A potem na zarabianiu na
wydanej wiasnej publikacji.

Wstep zamyka posta¢ tworcy. Paradoksalnie, to sprawa kluczowa.
Autor 2.0. Tutaj tworca jest wazniejszy niz samo dzieto. Dla mnie
posta¢c owa to przede wszystkim miks artysty irzemies$lnika,
w ktorym proporcje sktadnikow tworczej duszy moga zaleze¢ od faz
ksigzyca czy cyklu menstruacyjnego, ale gldwnie od tego, jak wlasna
twoérczos¢ si¢ postrzega. I co chce si¢ osiagnac, kiedy si¢ juz przed
sama $miercig doros$nie.

Tworca wykluczajacy strong komercyjna wlasnej aktywnosci jest dla
mnie przede wszystkim amatorem. Jasne, ze jednym bedzie
wystarczalo, jesli czytelnicy spotkaja si¢ z dzietami przez niego
stworzonymi, ale dla mnie taki kto§ to grafoman. Dla kazdego



pisarza, poety, felietonisty slowo brzydkie, przykre i obrazliwe.
Jedyne jednak, co w ogromnej wigkszosci przypadkéw odrdznia
pisarza od grafomana, to kwestia pieniedzy. Ito nalezy sobie
uswiadomic.

Tworca osiagajacy zyski ze swojej tworczosci, chocby pisat jak
ostatnia pokraka, zrzuca zsiebie cigzar grafomanskiej etykietki
istaje si¢ niewatpliwie (gorszym lub lepszym) pisarzem
rzemie$lnikiem. Rzemies$lnik, ktory opanowat sztuke pisania do
perfekcji, ma wierna rzeszg czytelnikow (wlasciwie nieistotne ilu),
a jesli jego dziela znajduja uznanie odbiorcow, to wtedy jest artysta.
Jesli do tego taki tworca przejat nad wydawanym dzietem niemal
catkowita kontrole (pisanie, wydawanie, projektowanie oktadki,
dzialania marketingowe itp.), to jest to prawdziwy niezalezny artysta
pisarz.

Oczywiscie pojecie sztuki jest ptynne inie istnieje jedna ogolnie
przyjgta ispojna definicja. Granice sztuki sa ciagle na nowo
definiowane. W kazdej chwili moze pojawi¢ si¢ dzieto, ktore
w arbitralnie przyjetej, domknigtej definicji si¢ nie (z)miesci.

A teraz przyszia pora na warning®. Zanim przeczytasz, przyjmij do
wiadomosci, ze informacje tutaj zawarte stanowia wytacznie poglady
autora i nie bierze on odpowiedzialnosci za skutki wywotanie po ich
przeczytaniu. To znaczy ja nie biore. Z moimi pogladami mozesz si¢
nie zgadza¢. To naturalne. I mato to mnie, prawd¢ mdwiac, obchodzi.
Nie zmuszam, by stucha¢ o tym, jak wydaje si¢ ksiazki ijak sig
potem na nich zarabia. Tylko do tego zapraszam.

3 Warning (ang.) — ‘ostrzezenie’.



Maizenstwo z wydawca

Jak juz wiesz, masz kilka mozliwosci, by wyda¢ swoje dzieto.
Postaram sig teraz i w kolejnych rozdziatach rozszerzy¢ tg tematyke.
Przejdzmy do meritum. Masz juz gotowa ksiazkg. W moim odczuciu
pierwszym krokiem nie powinno by¢ zakladanie wlasnego
wydawnictwa, ale proba znalezienia kogo$, kto wyda dzieto, a Ty nie
poniesiesz zadnych kosztow.

Mamy pewne szanse. Mniej wigcej 4-5 manuskryptow na 100 nadaje sig
do druku. Z czego wydane bywaja 1-2 lub mniej. Statystyka jest
nieublagana. Przy tym w moim wyliczeniu optymistyczna. Ale sadzg, ze
powinno si¢ sprobowac szczescia.

Zatem musisz wyszuka¢ wydawnictwa zajmujace si¢ tematyka
zwigzang ztym, oczym pisaleS. List¢ wydawnictw dziatajacych
w Polsce zamiescitem w aneksie, wraz z odnos$nikami do ich witryn.
Nie ma najmniejszego sensu wysyla¢ manuskryptu tomiku wierszy do
wydawnictwa, ktére wierszy nie wydaje (na przyktad Helion, PWN).
Tak samo ksigzki technicznej do wydawnictwa beletrystycznego
(W.A.B, Novae Res, Rebis, Iskry), jak i powiesci do wydawnictwa
technicznego (jak WKiL czy Bellona). O tym, co wydaja poszczegdlne
oficyny, mozna zorientowa¢ si¢, analizujac juz wydane ksiazki, czyli
tzw. katalog, albo z zaktadki ,,0 nas”, ,,0 firmie”, ,,wydawnictwo” itp.
Dobrze jest tez ztozy¢ wizyte w ksiggarni i w ciszy zastanowi¢ si¢ nad
tym, by wysylajac do oficyn religijnych (Bernardinum, Ksiggarnia
Swigtego Jacka, Wydawnictwo Diecezjalne), nie posta¢ dziel
Z pogranicza pornografii.

Po zapoznaniu si¢ zwarunkami przyjmowania propozycji



wydawniczych kierujemy owa do odpowiedzialnej osoby. Zwykle
bywa nia redaktor — naczelny, albo od prozy polskiej, ksiazek
technicznych, komikséw czy co tam napisaliSmy. Tozsamos$¢ tejze
persony warto wysledzi¢. Dzigki temu tytulujac wiadomos$é
przestana wraz z naszym dzietkiem, mozemy napisa¢ do konkretnej
osoby. Nie ma raczej sensu sktada¢ wizyt osobiscie, cho¢ wiem, ze
niektorzy autorzy to polecaja. Zwykle nie warto jecha¢ ze Skarzyska
do Sanoka, a z Marwatdu do Getlewa, aby ustysze¢ krotkie: ,,Nie”.

Przesytajac propozycj¢ do wydawnictwa, wydaje si¢ oczywiste, zZe
nalezy to zrobi¢ tak, by zwigkszy¢ do maksimum szanse na jej
przyjecie. To, co jednak jest oczywiste dla jednego, nie jest oczywiste
dla wszystkich. Stad pojawiaja si¢ propozycje z géry skazane na
porazke, z powodu nieumiejetnej prezentacji. Widmo porazki powinna
oddali¢ krétka wiadomos$¢ zataczona do manuskryptu, a w niej:
tematyka dzieta (w kilku zdaniach), ze szczegdlnym uwzglednieniem
cech odrozniajacych przyszla ksiazke od innych. Warto dolaczy¢ takze
kilka stow o sobie, ale nie w formie CV czy listu motywacyjnego, ale
raczej krotka informacje, dlaczego ksiazka powstata i kim jeste$ albo
czym sig¢ zajmujesz. Niedopuszczalne sa sformulowania, ze ,ksiazka
jest dla kazdego™ albo ,,nie napisano podobnej ksiazki”. Ksiazka dla
kazdego jest niezwykle trudna do wypromowania, bo to, co jest dla
kazdego, jest rownoczesnie dla nikogo, no bo kto to jest kazdy? Z kolei
nie ma takiej mozliwosci, by nie napisano podobnej ksiazki. Owszem,
nie napisano by¢ moze identycznej, ale podobne powstaty na 99%.

Jesli propozycja wydawnicza to poradnik, zwyklo si¢ takze
podkresla¢ korzysci, jakie osiagnie czytelnik po przeczytaniu. Jesli
jest to dzielo innego typu, mozna dotaczy¢ streszczenie utworu,
ewentualnie konspekt.

Ogodlnie rzecz biorac, przedstawienie propozycji wydawniczej mozna
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poréwna¢ do szczegélnego rodzaju rozmowy kwalifikacyjne;j.
Wydawcy nalezy zaprezentowac¢ utwor isiebie zjak najlepszej
strony, z uwzglednieniem korzysci, jakie osiagnie, wydajac to dzieto.

Zazwyczaj wystarczy wystanie kilku propozycji, jak jednak wiesz po
lekturze wezesniejszego rozdziatu, moze to by¢ nawet i 39 prob. Po tym
pozostaje nam tylko czeka¢. Jesli otrzymamy odpowiedz, uzna¢ nalezy,
ze jest to sukces. Zazwyczaj przyjdzie nam na nig poczekaé, czasem
i pot roku, ale najczestsza praktyka wydawnictw jest nicodpowiadanie
na propozycje. Odpowiedz nalezy uznac juz za pewien sukces. Oznacza
to, ze prawdopodobnie kto$ si¢ dzielem zainteresowat na tyle, aby nam
odpowiedzie¢. Wprawdzie — dzigkujemy, nie skorzystamy — ale
przeciez to juz duzo. Pozbawia nas to przynajmniej zludzen. Redakcje
prawie nigdy nie opatruja swoich odpowiedzi wyjasnieniami,
recenzjami czy powodem odrzucania.

1"



W KE

Wydawnictwa Komunikacji i tacznoscisp.zo.c
Kazimierzowska 52, 02-546 Warszawa 12

e-mail:wkt @ ikp.atm.com.pl

centr. +48 (22) 8492751 do 55, fax +48 (22)8492322
sekretariat +48 (22)8492314

Pan
Aleksander Sowa

‘Warszawa, dnia 2005/06/28
Nasz znak
RM/2182/2005

Zawiadomienie o przyjeciu dziela.

Wydawnictwa Komunikacji i Laczno$ci uprzejmie zawiadamiaja,
ze praca pt. "Jak kupié¢ uzywany samochéd" wyd. 1
zostala przyjeta.

b et
ic Zielinskl

Nie znaczy to, ze nie mozna po odrzuceniu zadzwoni¢ i zapytaé
o powod. Nie chodzi tu o to, aby si¢ odgrazaé, ale mozesz czasem
ustysze¢ stowa, ktore pomoga w przysztosci. W wypadku braku
jakiejkolwiek odpowiedzi na Twoja propozycje ze strony wydawcy,
moze okazac sig, ze manuskrypt np. zgubiono i nie zapoznat si¢ z nim
nikt. A przeciez wlasnie ten pliczek (kartek albo elektroniczny) moze
by¢ poczatkiem wielkiej kariery i sukcesu dzieta, prawda?

Z drugiej strony wyglada to tak, Zze nasze dzieto trafia do
konkretnego pana lub pani. Ta pani lub pan ma biurko i komputer.
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Na to biurko trafiaja wydruki od innych kandydatéw na pisarzy albo
sa one w komputerze naszego kata. Nasz kat jest osoba z krwi
1 kosci, ale zazwyczaj takze z przypadku. Aby nim zosta¢, nie trzeba
skonczy¢ Wyzszej Szkoty Redaktorow Wyborowych i Absolutnych.
Zostaja nimi psycholodzy, anglisci, technicy albo w szczegdlnie
szczgSliwym wypadku polonisci. Moga to by¢ takze literaccy
krytycy albo niespemieni pisarze. Bywa, ze jeden i drugi stanowi t¢
samg osobg. Potwor, do ktorego napisaliSmy, jest zlosliwy
i cyniczny. Zazdro$ci, ze napisaliSmy co$§ lepszego niz on sam.
7 dzika satysfakcja bedzie podkreslal biedy. Na koncu wyrzuci
wiekopomne dzieto przez okno, ajego histeryczny $miech bedzie
odbijat si¢ od $cian kamienic w catym miescie.

Niestety jest tak, ze go$¢ ten przychodzi do pracy ima do
przeczytania stosik potencjalnych bestselleréw na swoim burku.
Gdzie$ na tymze meblu znajdzie si¢ Twoje dzieto. Jesli formalnie
wszystko bedzie zgodne zwymaganiami stawianymi przez
macierzyste wydawnictwo Twojego oprawcy, wezmie je do reki albo
odtozy na potem. Z czasem, jesli redaktor jest leniwy, nazbiera si¢
pokazny stosik imoze si¢ okaza¢, ze Twdj utwodr bedzie czekal
W ciszy na swoj czas. A nowych propozycji bedzie przybywac.

Zazwyczaj okazuje si¢ — po kilku, kilkunastu stronach — ze
propozycja nie nadaje si¢ do niczego. Bywa, ze z tekstu wyraznie
wynika, ze to autor propozycji nie nadaje si¢ do niczego. Styszalem
o takiej sytuacji, w ktorej wsciekly na jakiego$ redaktora autor
przestal przepisane kilka pierwszych stron z dawno juz wydanego
swiatowego klasyka. Redaktor po przeczytaniu 6w manuskrypt takze
odrzucil. Zatem to redaktor byt do niczego. To oczywiscie tylko
cztowiek. Niestety bardzo duzo od niego zalezy. Moze lubi¢ pewne
tematy, a inne nie beda go interesowaly albo bedzie nastawiony do
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nich negatywnie. Moze by¢ bataganiarzem, wigc m.in. dlatego warto
dotaczy¢ do ostatniej strony swojego manuskryptu namiary na siebie.
Prawdopodobnie podczas czytania calej Twojej ksiazki pierwsza
strona ulegnie zatraceniu w odmetach jego biurka. Kto wie, czy nie
jest zaborczy — dlatego nie powinno si¢ wspominaé¢ o konkurencji.

Niemniej jesli redaktor uzna, ze tekst si¢ nadaje izostanie
wydrukowany, bedziesz mie¢ swoja ksiazke. Otrzymasz pigkny list
(aneks) i czeka Cig stawa pisarza. Bedziesz jeszcze musial podpisac
umowe, prawdopodobnie zatwierdzi¢ korekte i jak dobrze pojdzie, to
jeszcze oktadke. Mozliwe, ze konieczne bedzie pojawienie si¢ na
jakim$ konwencie czy wieczorku autorskim, ale wilasciwie calg
promocja (jesli bedzie) ksiazki zajmie si¢ wydawca. Rola autora
konczy si¢ w zasadzie w chwili podpisania umowy. Nie musi si¢ juz
niczym innym interesowac, ale tez ma najmniejszy wpltyw na to, co
si¢ dzieje z dzietem po podpisaniu umowy (w granicach tego, na co
sig¢ oczywiscie w niej zgodzit).

Najczesciej prawa do wydania dziet przechodza na wydawce
(Copyright by...). Nie zdobedziesz wiedzy o niuansach rynku
wydawniczego czy promocji, a pienigdzmi z ewentualnej sprzedazy
dzieta trzeba bedzie si¢ podzieli¢. Dla jednych to bardzo wygodne,
ale dla innych bedzie to mocno ograniczajace.

Jesli natomiast od kolejnych wydawnictw ustyszysz: ,,Nie”, albo tez
nie ustyszysz nic, masz dwa wyjsScia. Najpierw zastanowié si¢
chtodno nad soba. Potem albo napisaé nastepna, lepsza ksiazke, albo
szuka¢ innej formy wydania swojego dzieta.
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Honoraria autorskie

Zarabianie na wlasnej ksiazce w pierwszym odruchu kazdego
wmiar¢ jasno mySlacego czlowieka  utozsamiane  jest
z otrzymywaniem honoraridéw autorskich, czasem zwanych takze
tantiemami. Urzedy skarbowe nazywaja to punktem nr 8 czesci E
zeznania podatkowego: Prawa autorskie iinne prawa, o ktorych
mowa w art. 18 Ustawy.

Przyjmujemy, ze publikujesz swoje dzieto w wydawnictwie,
identycznie jak ja. Przesylasz manuskrypt, podpisujesz umowg,
w ktorej zgadzasz sig na wynagrodzenie. Najczesciej otrzymasz od 5
do maksymalnie 40% kwoty detalicznej ceny sprzedazy jednego
egzemplarza utworu. OczywiScie znaczna rozpig¢to$¢ poziomu
honorariow zalezy od wielu czynnikow.

Pierwszym i najwazniejszym jest forma wydania utworu. Jesli jest to
utwor wydany na papierze, mozesz liczy¢ na kilka procent.
Najczesciej pomiedzy 5 a 10%. Styszatem, ze niektére wydawnictwa
poczatkujacym autorom prozy proponowaly do niedawana 3% ceny
koncowej ksiazki. Na szczgScie te czasy mingty. Doszly mnie rowniez
stuchy, ze z kolei autorzy znani, uznani i cenieni — a co za tym idzie
— sprzedajacy wiele swoich ksiazek, otrzymuja nawet 15%.
Dodatkowa kombinacja wynagrodzenia dla autora jest otrzymanie
zaliczki przed wydaniem utworu. Oczywiscie jej kwota bedzie
zroznicowana w mys$l podobnej do powyzszej prawidlowosci. Istota
zaliczki jest jednak, by nie byla ona jedyna forma wynagrodzenia.
Absolutnie nie mozesz — jako autor — zgadzac¢ si¢ na wynagrodzenie
wylacznie w formie jednorazowej wyplaty za mozliwos¢ wydania
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utworu. Nawet gdyby byla ona w Twoich oczach wysoka. Jest tak
przede wszystkim dlatego, ze nie masz — imie¢ nie bedziesz
pewnosci, ze Twoje dzielo nie osiagnie ogromnego sukcesu
komercyjnego. Napiszesz powie$¢, wydasz ja w wydawnictwie
Wydawniczy Kogucik, ktorego prezes, wiasciciel i redaktor naczelny
w jednej osobie zaproponuje Ci 5 tys. zt wynagrodzenia. Taka kwota
dla debiutanta, anawet juz autora z dorobkiem, jest powazna.
W koncu za tyle kupitem moj pierwszy od 15 lat motocykl. Zatem
dostaniesz owe 5 kawalkéw, apotem wydasz je zusmiechem
1 przeswiadczeniem trzymania za kostki Boga.

Teraz wyobraz sobie, ze nazywasz si¢ Janusz Leon Wisniewski i jest rok
2001. Jeste$, powiedzmy, pracownikiem naukowym imasz stale,
stabilne ~ dochody  izajmujesz  sig  pracami  naukowymi
i oprogramowaniem. Nagle jednak piszesz swoja pierwsza w Zyciu
powies¢ 1 Wydawniczy Kogucik zgadza si¢ ja wydaé, ptacac Ci cale 5
kawatkow. Inie jest to zaliczka, ale wynagrodzenie. Umowe
podpisujesz na 10 lat, bo kompletnie nie znasz si¢ na niuansach
w umowach wydawniczych, a Aleksander Sowa jeszcze wtedy nie
napisal swojego poradnika dla pisarzy amatorow. Tymczasem okazuje
sig, ze Twoja powies¢, nazwijmy ja krotko Tryptyk, zostaje
w pierwszym  wydaniu tysiagca sztuk sprzedana. Oczywiscie
Wydawniczy Kogucik dodrukowuje kolejne tysiace egzemplarzy
Tryptyku, ktory po dwoch latach od wydania staje si¢ ksiazka znang
i dla wielu ludzi genialna. Wydawniczy Kogucik dodrukowuje nastgpne
egzemplarze, ukazuja si¢ przeklady. I tak az do wygasnigcia umowy
z Wydawniczym  Kogucikiem. Efekt? 400 tys. sprzedanych
egzemplarzy w cenie 30 zt za sztuke, a Twdj zarobek — 5000 zt minus
oczywiscie podatek.

Tymczasem gdyby$ zgodzil si¢ na z pozoru liche 5%, zarobitby§ 600

16



tys. zt! Minus podatek oczywiscie. Myslg, ze to powinno da¢ Ci do
myslenia. Jasne, jest to przyklad znacznie przejaskrawiony, prawie
niemozliwy iraczej z tych na zasadzie prawie cudéow. Skad jednak
mozesz mie¢ pewnos$¢, ze nie jestes akurat z tych pisarzy, ktorym rzeczy
niemozliwe zabieraja kilka miesigcy, a cuda najwyzej kilka lat? Prawda
jest taka, ze S@motnos¢ w sieci* Wisniewskiego juz na samym
poczatku zdobyta tak wielka popularnos¢, o jakiej wiele ksiazek moze
jedynie pomarzy¢. Oktadka z klawiatura, matpa i ciemnymi postaciami
stata sie rozpoznawalna. Zycze Ci tego samego. Pisarz na fali pierwszej
powiesci wydat kolejne, ktdre niestety juz nie powtdrzyly ogromnego
sukcesu poprzedniej. Dlatego tez, jesli moge, dobrze Ci radzg, aby nie
zgadza¢ si¢ na jednorazowa wyplate przed wydaniem. Nawet jesli
miataby ona wynosi¢ 100 tys. zt. Zadaj procentéw od sprzedazy.
Zawsze.

Owszem, mozesz zgodzi¢ si¢ na zaliczke. Jak sama jednak nazwa méowi,
zaliczka jest na poczet czego§ — to nie to samo, co jednorazowa wyplata.
Zatem mozesz zgodzi¢ si¢ na zaliczke w dowolnej kwocie, pod
warunkiem ze oprocz tego bedziesz otrzymywac procent od sprzedazy
utworu. Jesli wydawca zaproponuje Ci zaliczke 1 tys. zt (to realna kwota),
aly ja przyjmiesz, wyplate honorarium za procent od sprzedazy
otrzymasz po tym, jak procentowe dochody ze sprzedazy przekrocza owe
1 tys. z. Innymi stowy, jes$li dostaniesz zaliczkg¢ w takiej kwocie,
a w pierwszym okresie rozliczeniowym procent ze sprzedazy osiagnie 1,5
tys. zt — powinienes$ dosta¢ 500 zt. Minus podatek, niestety. Sadzg, Ze jest
to zrozumiate.

Plusem takiego rozwiazania jest, ze jesli zajdzie sytuacja, ze
honorarium za procent sprzedazy nie osiagnie 1 tys. zl, zaliczki
oddawa¢ nie musisz. Zapewne po przyktadzie bestsellera

4 L. Widniewski, S@motnosé w sieci, Warszawa 2001.

17



Wisniewskiego sam dojdziesz do wniosku, Ze lepsza mata zaliczka
i duzy procent niz duza zaliczka i maty procent. Jesli ksiazka bedzie
sprzedawata si¢ dobrze i na odwrdot — jesli ze sprzedaza bedzie takze
odwrotnie.

W przypadku publikacji elektronicznej zazwyczaj poziom prowizji
wynosi 20-30%. W jednym z wydawnictw otrzymuj¢ 40%. Oprocz
manuskryptu przygotowalem takze oktadke, wigc 10%, ktore
otrzymatby grafik, trafito do mnie. W przypadku publikacji
elektronicznych zaliczki si¢ nie stosuje, ajedynie wynagrodzenie
procentowe. Wynagrodzenie za sprzedaz ebooka nizsze niz 20% jest
nie do przyjgcia ijesli ktokolwiek Ci takie zaproponuje, zabij go
$miechem albo kopnij w... wiesz, w co.
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Sprzedaz praw autorskich

Na pierwszy rzut oka takie zdanie ma wydzwigk pejoratywny dla
wigkszo$ci autorow. Wiaze si¢ z nim bowiem obawa, ze tracimy
kontrolg nad naszym dzietem. Owszem, w pewnym sensie tak jest,
musisz jednak pamigtaé, ze prawa autorskie dziela si¢ na osobiste
i majatkowe (producenckie). Pierwsze sg niezbywalne. Oznacza to,
ze nie mozna sprzeda¢ praw autorskich do wlasnego dziela w ten
sposob, ze je napiszesz, apotem sprzedasz komu$ innemu, kto
podpisze owa publikacj¢ wlasnym imieniem i nazwiskiem. Literatura
to nie prace magisterskie, a prawo autorskie to nie marketing
i zarzadzanie dla przytgpych panien zbogatych doméw na
niepublicznej szkole wyzsze;.

Obawy o utratg kontroli nad swoim literowym dzieckiem w kwestii
utraty wlasnego nazwiska sa bezzasadne. W tym rozdziale zajmiemy
si¢ tym drugim rodzajem praw autorskich — mianowicie prawami
majatkowymi. Istnieje bowiem mozliwo$¢, aby zarobié, i to czasem
zupelnie niezta sumke, droga, o ktorej jeszcze nie wspominatem.
Chodzi o sprzedaz praw autorskich, a $cislej — sprzedaz praw do
sprzedazy. Sprawa do pewnego stopnia jest analogiczna do
wydawania w tradycyjnym czy elektronicznym wydawnictwie.
Przeciez oferujac swoj manuskrypt do opublikowania jakiemus
wydawcy, proponujesz zakupienie praw do sprzedazy pod Twoim
imieniem inazwiskiem Twojego dziela. Z tym ze za to bedziesz
dostawat okreslona sum¢ — prowizj¢ 1 ewentualnie jakas zaliczke.

Czytelnik kupuje Twoje dzieto ita droga dociera do niego wiedza,
ktorej szukal. Istotne jest jednak, ze nie ma on prawa do dalszego
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rozpowszechniania tej publikacji. Inieistotne jest przy tym, czy
odptatnie, czy nieodptatnie. Taka praktyka bedzie uznawana za
przestepstwo w mysl Ustawy zdnia 4 lutego 1994 r. o prawie
autorskim iprawach pokrewnych. Rozpowszechnianie czyjegos$
utworu bez zgody wlasciciela praw majatkowych do niego to
przestepstwo z art. 116 Ustawy, za co w najgorszym wypadku mozna
zarobi¢ do 5 lat pozbawienia wolnosci.

Wada zarabiania na ksiazkach, ebookach i w ogéle literaturze jest to,
ze oile czasem zyski sa do$¢ duze, to trzeba na nie poczekaé,
a wplywy gotowki sa roztozone w czasie. A Ty akurat chciatbys
trochg zarobi¢ w krotkim czasie. Tutaj moze by¢ rozwiazaniem
sprzedaz praw do dalszej odsprzedazy. Na czym to polega?

By¢ moze spotkale$ si¢ z ebookiem Piotra Majewskiego Wszystko,
co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach’. Jesli sie nie spotkales, nic si¢
nie stalo. Wazne jest, ze autor na drugiej stronie tejze publikacji
zawarl nastgpujace slowa: ,Do swobodnego kopiowania
i rozpowszechniania. ZEZWALAM NA SPRZEDAZ tej publikacji
w cenie nie wyzszej niz 100 ztotych. Zezwalam na laczenie tej
publikacji z innymi moimi publikacjami lub innymi produktami
w zestawy rozpowszechniane odptatnie lub nie. Zabraniam
przeksztalcania, publikowania we fragmentach lub innej niz
elektroniczna formie bez mojej indywidualnej pisemnej zgody”.

Innymi stowy, autor zgodzit si¢ na sprzedaz swojej publikacji lub
nawet rozdawanie jej. A teraz wyobraz sobie, ze napisale$ ebook, o,
powiedzmy, skutecznych metodach zbierania punktow PayBack za
posrednictwem sprzedazy kodow dotadowujacych do telefonow.
Bardzo dobrze. 1wiesz, ze jest naprawde wielu Iludzi

5 P. Majewski, Wszystko, co musisz wiedzie¢ o wyszukiwarkach, Sopot
2004.
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zainteresowanych tym tematem. Do tego masz baz¢ adresow e-mail
kilkuset znajomych, ktérzy zgodzili si¢ na wysylanie do nich
wiadomosci.

Nic prostszego jak zastanowi¢ si¢ dobrze nad zasadami sprzedazy,
cena iskierowa¢ do nich propozycje zakupu praw do dalszej
odsprzedazy Twojego ebooka. Oczywiscie w tym wypadku cena
musi by¢ wielokrotnie wyzsza niz jednostkowa cena sprzedazy
Twojego poradnika. Czg$¢ ludzi skusi si¢ na taka oferte i jest sktonna
zaptaci¢ 100, 200 czy nawet 500 zt za prawa do dalszej odsprzedazy.
Dlaczego? — ato akurat jest bardzo proste. Poniewaz liczy, ze
kupujac za 100 zt prawa do sprzedazy Twojego ebooka, sprzeda tych
ebookow kilkanascie lub nawet kilkadziesiat w cenie powiedzmy 10,
25 albo 50 zt i w ten sposob, inwestujac owe 100, 200 czy nawet 500
zt, z powrotem dostanie te pieniadze plus jeszcze wielokrotnosé.
Innymi stowy, ludzie sa sktonni wyda¢ jakas sumg, majac nadzieje,
ze ja odzyskaja i jeszcze na tym zarobia.

Jasne, musisz sobie zdawaé sprawe, ze podatem tylko przyktad, ale
jest on, mozna by rzec, modelowy. W ten sposob w krotkim czasie
powiniene$ zyska¢ powazna sumke. Dobra strona takiego
rozwigzania jest pewna natychmiastowo$¢ i fakt, ze osobiScie nie
musisz si¢ zajmowaC sprzedaza, reklama, budowaniem ofert
handlowych itp. Problemem jest utrata kontroli nad taka publikacja
w dos¢ krotkim czasie. Nie jeste§ temu w stanie zapobiec. Dlatego
niezwykle wazne jest podpisanie umowy na rozpowszechnianie
z kim$, kto od Ciebie ebook iprawa do jego rozpowszechniania
kupi. Dzigki temu bedziesz wiedzial, czy kto$ rozpowszechnia Twoje
dzieto legalnie czy nie. To przynajmniej moze przez pewien czas
przesuna¢ moment utraty catkowitej kontroli nad dzielem trochg
W przyszto$¢.
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Bardzo wazne jest odpowiednie skonstruowanie umowy
i przemyslenie jej warunkow. Istotne jest bowiem, czy sprzedajesz
prawa wytacznie do dalszej odsprzedazy, czy tez prawa do dalszej
odsprzedazy praw itd. Takie rozwiazanie wydaje si¢ nieco
karkotomne, ale wierz mi, ze jest stosowane. Najlepszym
z rozwiazan jest sprzedaz praw jedynie kilku partnerom za wysoka
ceng niz wigkszej ich liczbie za ceng nizsza. W ten sposob latwiej
jest utrzymac¢ kontrole. Przy okazji musze zwrdci¢ uwage na kilka
spraw. Po pierwsze inajwazniejsze, jesli napisates co$ iod razu
chcesz wten sposob zarobi¢ na swoim dziele, popelniasz btad
1 istnieje nieprzyzwoicie wysokie prawdopodobienstwo, ze okazesz
si¢ frajerem.

Wyobraz sobie, ze nazywasz si¢ Aleksander Sowa i napisate$ jakis
poradnik pod pseudonimem. Nie proponujesz go zadnemu wydawcy,
bo na pierwszy rzut oka temat wydaje si¢ mocno trywialny i po
prostu nie wierzysz, ze znajdzie si¢ wystarczajaco wielu chgtnych,
aby kupi¢ 6w poradnik za 30 zt. Masz zatem przeczucie. Kierujac si¢
nim, wybierasz opcje¢ sprzedazy praw autorskich swoim kumplom,
ktorzy prowadza strony internetowe, na ktorych zarabiaja dzigki
programom partnerskim ksiggarn internetowych. Piszesz wiadomos¢,
przesylasz w zalaczniku ebooka i po kilku dniach sprzedajesz go za
taczng sumg 1500 zt trzem z nich. Jestes zadowolony, bo zarobites.

Miate$ przeczucie. Tyle ze lepiej zrobilbys, sprawdzajac, czy jest ono
prawidlowe. Sa na to r6zne sposoby. Mogle$ udostepni¢ na swojej
witrynie darmowy fragment ebooka i sprawdzi¢, ile bylo pobran.
Mogtes wystawi¢ na Allego.pl, eBayu czy innej platformie aukcyjnej
na probnej aukcji i sprawdzi¢, jakie jest zainteresowanie. Bo mogto
si¢ okaza¢, ze Twoje przeczucie nie jest warte funta ktakow. Nie
jestes specem od marketingu i przeczuciem mozesz si¢ kierowaé
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w sprawie ilo$ci soli, jaka trzeba wsypa¢ do wody na ziemniaki.
Dlaczego o tym pisze? Bo napisalem taki poradnik. Trwato to nie
wiecej niz 2 tygodnie i po kilka godzin dziennie. Nie sadzilem, ze
zarobi¢ na tym wigcej niz kilkaset zlotych. Ale postanowitem
sprobowa¢. Kiedy okazato sig, ze jest =zainteresowanie,
skontaktowalem si¢ z wydawca. Ten si¢ zainteresowal i teraz przez
ponad 3 lata co miesigc zarabiam na tym jednym, wytacznie jednym
inapisanym w 2 tygodnie ebooku, 500-700 (a czasem wigcej) zl.
Gdybym wtedy zdecydowat si¢ na sprzedaz za 15000 zt, uciektoby
mi naprawdg sporo gotowki.

Z drugiej jednak strony, jesli przywolasz w pamigci przyktadowe
panele autorskie, jakie wczesniej zamieScitem, by¢ moze skojarzysz,
ze za jeden zporadnikow system nalicza za kazda sprzedaz
thusciutkie 0,00 zt. Rzecz dotyczy poradnika Jak jezdzi¢ oszczednie®.
To nie pomytka iodgrazatem sig, ze jeszcze do tematu wrdce.
Owszem. Pisatem poradnik przez prawie 8 miesigcy. Czytatem
najnowsze publikacje techniczne, jak rowniez te stare. Zajmowatem
si¢ aerodynamika i konstruowaniem samochodéw. Prowadzilem
testy wswoim samochodzie i przejechalem wiele kilometrow.
Rozmawiatem nawet z mechanikami, a jesli kiedykolwiek z ktoryms
prowadzite§ dyskusje, wiesz, jaka to megka. Zbieratem
zdjecia, ogladatem filmy i pisatem... Tak powstalo ponad 130 stron
wiedzy, ktora zaproponowalem wydawcy. Ten zas, po namysle
i przeprowadzeniu badan marketingowych (tak!) odpowiedziat, ze
o ile publikacja jest ciekawa, napisana dobrze i wydawatoby sig, ze
potrzebna, to jednak nie znajdzie wystarczajacej liczby nabywcéow,
aby optacalo si¢ ja wydac na papierze.

Co za bzdura, pomyslalem urazony! Regkopis trafit do innego

°A. Sowa, Jak jezdzi¢ oszczednie, Krakow 2007.
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wydawcy, ktory zgodzit si¢ w formie elektronicznej t¢ pozycjg
opublikowa¢. I okazato sig, ze przez dwa lata od wydania poradnik
znalazt mniej niz 100 nabywcdéw. Po otrzymaniu propozycji od
wydawcy, polegajacej na sprzedazy praw majatkowych do niej,
zgodzitem si¢. O kwocie pisat nie bedg, bo nie uwazam, aby bylo to
stosowne. Obecnie wydawca nadal sprzedaje tego ebooka, niemniej
juz nie wyptaca prowizji za sprzedaz autorowi, a zatem mnie. Dodaje
tez moja publikacje w formie gratisu do innych zakupionych
ebookdw, z czego czytelnicy sa z pewnoscia zadowoleni. Otrzymuja
bowiem petnoprawna publikacje, ktéra ich interesuje, ale nie byliby
sktonni za nia zaptaci¢. Wprawdzie jako ze zbylem prawa majatkowe
i nie dostaje takze prowizji od tych rozdawanych egzemplarzy, mam
swoje profity. Korzyscig dla mnie jest, ze czytelnicy stykaja sig
zmoim nazwiskiem, co by¢ moze zaprocentuje kiedy$ zakupem
innej publikacji. Tym bardziej ze wtej konkretnej ksiazce
zamieszczone sa hiperlacza do mojej strony autorskie;j.

Kolejnym tematem jest sprzedaz praw autorskich zaleznych. A zatem
chodzi o thumaczenia i tworzenie innych dziet na podstawie naszego
— filmow, sztuk teatralnych itp. Niewiele na ten temat z wtasnego
doswiadczenia wiem, totez madrowac si¢ nie bed¢ i nagrodzonego
Nagroda Nike bufona udawa¢ nie zamierzam. Thlumaczenia
i adaptacje to oczywiScie mozliwo$¢ zarobienia dodatkowych
pienigdzy, jesli wigc kto§ chce tlumaczy¢ Twoje dzielo lub
dokonywa¢ adaptacji teatralnej czy filmowej, gratulujg. Jest to
z pewnoscia sukces. Konieczne bedzie spisanie umowy dotyczacej
zasad tych adaptacji czy tez thumaczenia i formy wynagrodzenia dla
Ciebie. Ijak zwykle proponuje wynagrodzenie procentowe, jako
o wiele korzystniejsze. Tyle tylko, ze najprawdopodobniej jesli
dojdzie do takiej sytuacji, obok Ciebie bedzie juz ktos, kto bedzie
zajmowat si¢ Twoimi (i swoimi) interesami, tak aby zarobi¢ jak
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najwigce;.

25



Dlaczego warto mie¢ petng wersje?

Czy wiesz, jak napisac ksigzke i jeszcze na
tym zarobi¢? Prawdopodobnie jezeli trzymasz
w reku te ksigzke, masz gtowe petng
pomystow. Wiesz, ze Twoja wiedza na pewne

&l tematy jest wieksza niz innych. Co pewien
s ) czas zadajesz sobie pytanie: "Dlaczego by nie
o / napisa¢ o tym ksigzki?". | tutaj pojawiajg sie

]

dwa podstawowe problemy. Jak zabra¢ sie za
pisanie i czy ktokolwiek wyda mojg publikacje?

))) j 1 5 Wyobraz sobie teraz, ze jest sposéb na to,

JAK WYDAC P aby zagwarantowaé¢ sobie wydanie swojej

(WLASNA) S pierwsze] ksigzki. Co jeszcze bardziej
KSIAZKES nieprawdopodobne, sposéb ten opisany jest
I NA TYM ~ wiasnie w tej publikacji. Jej autor, Aleksander
ZAROBIC? . oo - . .
h . == Sowa, napisat juz 18 ksigzek, ktére w sumie
rozeszty sie w liczbie 25 tysiecy egzemplarzy i
caly czas sie sprzedaja. Autor ten nie zamierza zachowac tylko dla siebie
wypracowanych osobiscie sposobéw na wydanie wiasnej ksigzki. Wrecz
przeciwnie, dzieli sie swoimi pomystami na tamach tej wiasnie publikaciji. Czy
skorzystasz z tej wiedzy? Czy podejmiesz wyzwanie i zmierzysz sig na serio z
wiasnym pomystem na ksiazke? To juz zalezy wytacznie od Ciebie. Jezeli
jednak podejmiesz to wyzwanie, za kilka miesiecy Twojg ksigzke bedzie kto$
trzymat w dtoniach, zastanawiajgc sie, czy warto w nig zainwestowac.

Petng wersje ksigzki zamowisz na stronie wydawnictwa Ztote Mysli

http://www.zlotemysli.pl/prod/6676/autor-2-0-aleksander
-sowa.html


http://www.zlotemysli.pl/chomikujzlotemysli,darmowy-fragment/prod/6676/autor-2-0-aleksander-sowa.html?utm_source=zlotemysli&utm_medium=pdf&utm_campaign=darmowy-fragment
http://www.zlotemysli.pl/chomikujzlotemysli,darmowy-fragment/prod/6676/autor-2-0-aleksander-sowa.html?utm_source=zlotemysli&utm_medium=pdf&utm_campaign=darmowy-fragment
http://www.tcpdf.org

